V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1.| Nazwa kierunku

organizacja produkciji filmowej i telewizyjnej
[Film and TV Production Management]

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogo6lnoakademicki

Forma prowadzenia studiow

stacjonarna

Kod ISCED

0211 (Techniki audiowizualne i produkcja mediéw)

© (N ||k ]w]|N

rozwoju, w tym misjg uczelni

Zwigzek kierunku studiéw ze strategia

Studia na kierunku Organizacja produkcji flmowej i telewizyjnej sa zgodne z celami strategicznymi Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach,
zapisanymi w Strategii rozwoju Uniwersytetu na lata 2020-2025 oraz ze strategig i misjg Szkoty Filmowej im. K. Kieslowskiego.
Podstawowym celem strategicznym jest innowacyjne ksztalcenie w zakresie organizacji produkc;ji filmowej i telewizyjnej, rowniez z
zakresie nowoczesnych form przekazu w nowych mediach.

Szczegotowe cele operacyjne obejmuja state dostosowywanie tresci ksztatcenia do zmieniajgcych sie potrzeb rynku audiowizualnego,
pozyskiwanie do pracy dydaktycznej wybitnych twércow o dorobku ponadnarodowym oraz specjalistdw o wysokich kwalifikacjach
zawodowych, a takze aktywne wspdétdziatanie uczelni z otoczeniem.

W wypadku Szkoty Filmowej im. K. Kieslowskiego szczegdlnie istotne jest wspétdziatanie dydaktyczno-programowe z potencjalnymi
pracodawcami, w tym Telewizjg Polskg S.A., instytucjami filmowymi i instytucjami kultury, nadawcami telewizyjnymi, Polskim Instytutem
Sztuki Filmowej, Krakowska Fundacjg Filmowag oraz podmiotami publicznymi, lokalnymi i regionalnymi o charakterze gospodarczym i
kulturalnym.

Istotne jest réwniez state doskonalenie systemOw zarzadzania strategicznego Szkotg Filmowa, obejmujace m.in. budowanie systemu
komunikacji i PR-u wewnetrznego, udoskonalanie procesu zarzadzania kadrami i finansami Szkoty Filmowej oraz udoskonalanie
infrastruktury informatycznej, usprawniajacej proces dydaktyki i dziatalnosci naukowej.

Realizacja ww. celéw strategicznych ma na celu wszechstronne przygotowanie absolwentéw kierunku do podejmowania skutecznych
decyzji i dziatan na rozwijajacym sie dynamicznie i podlegajgcym wptywom nowych technologii informacyjnych rynku.

9. | Liczba semestrow

4

10.| Tytut zawodowy magister
11.| Specjalnosci nie dotyczy
12.| Semestr od ktdrego rozpoczyna sie nie dotyczy

realizacja specjalnosci

13.| Procentowy udziat dyscyplin e [dyscyplina wiodgca] sztuki filmowe i teatralne (dziedzina sztuki): 62%
naukowych lub artystycznych w e nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauk spotecznych): 23%
ksztatceniu (ze wskazaniem ¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 6%
dyscypliny wiodacej) ¢ nauki prawne (dziedzina nauk spotecznych): 5%

e nauki o sztuce (dziedzina nauk humanistycznych): 4%
14.| Procentowy udziat liczby punktéw e [dyscyplina wiodgca] sztuki filmowe i teatralne (dziedzina sztuki): 62%

ECTS dla kazdej z dyscyplin

nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauk spotecznych): 23%
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naukowych lub artystycznych do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia
sie w fgcznej liczbie punktéw ECTS
(ze wskazaniem dyscypliny wiodacej)

¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 6%
¢ nauki prawne (dziedzina nauk spotecznych): 5%
¢ nauki o sztuce (dziedzina nauk humanistycznych): 4%

15.

Liczba punktéw ECTS konieczna dla
uzyskania kwalifikacji
odpowiadajacych poziomowi studiow

120

16.

Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS uzyskiwanych w ramach
wybieranych przez studenta modutow
ksztatcenia w tgcznej liczbie punktéw
ECTS

33%

17.

taczna liczba punktow ECTS, ktora
student musi uzyskaé¢ na zajeciach
wymagajacych bezposredniego
udziatu nauczycieli akademickich (lub
innych oséb prowadzacych zajecia) i
studentéw

120

18.

Liczba punktow ECTS, ktorg student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z
dyscyplin w ramach dziedzin nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych, nie mniejszg niz 5
punktéw ECTS — w przypadku
kierunkéw studiow przypisanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne

46

19.

Warunki wymagane do ukoniczenia
studiéw z okreslong specjalnoscia

nie dotyczy

20.

Organizacja procesu uzyskania
dyplomu

Procedure uzyskiwania dyplomu magistra sztuki na kierunku ,Zarzadzanie kreatywne w nowych mediach” reguluje obowigzujgcy
Regulamin studiéw w Uniwersytecie Slaskim w Katowicach. W osobnym dokumencie zostang okreélone zasady odnoszace sie do
organizacji procesu uzyskiwania dyplomu magistra sztuki, w tym:

ezasady przygotowania pracy dyplomowej i jej formy,

*sposobu oceny rozprawy przez promotora oraz recenzenta,

*przebiegu egzaminu dyplomowego,

esposobu i kryteriéw wyliczania oceny koricowe;.

Ponadto stosowane sg procedury dyplomowania w ramach Archiwum Prac Dyplomowych (Zarzadzenie nr 16 Rektora Uniwersytetu
Slaskiego z dnia 28 stycznia 2015 r. w sprawie wprowadzenia procedury sktadania i archiwizowania pisemnych prac dyplomowych i
zarzadzenie nr 69 Rektora Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia 18 maja 2015 r. zmieniajace zarzadzenie w sprawie prowadzenia
procedury sktadania i archiwizowania pisemnych prac dyplomowych).

Promotorzy przedstawiajg tematyke prowadzonych przez siebie seminariéw. Proponowane studentom obszary badawcze sg zgodne z
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kierunkiem wtasnych badan promotoréw. Po wyborze seminarium studenci ustalajg z promotorem problematyke, metodologie i metodyke
podejmowanych badan, sposéb analizy ich wynikéw, jak réwniez zasady pisania pracy pod wzgledem formalnym (przypisy, aneks,
bibliografia). Temat pracy magisterskiej powinien by¢ zbiezny z projektem multimedialnym, realizowanym przez studenta w ramach
warsztatow w catym przebiegu studiow.

Przygotowanie rozprawy na poziomie magisterskim odbywa sie na bazie badahn empirycznych, ktére mogg mieé charakter kazuistyczny
lub obejmowac wieksza grupe badawczg. Student przygotowuje prace w czasie dwoch semestrow, korzystajac z konsultacji z
promotorem, z ktérym ustala nie tylko temat pracy, ale takze strukture pracy, rodzaj wykorzystanych metod badawczych, sposéb analizy
wynikéw badan empirycznych. Ustala rowniez odniesienie w pracy do swojego projektu multimedialnego, jego zatozen biznesowych,
artystycznych i mozliwosci rozwoju osobistego studenta w oparciu o ten projekt.

W trybie seminaryjnym konsultowane sg réwniez wnioski z wynikow badan, jak réwniez dziatania w projekcie multimedialnym o
charakterze praktycznym. Po zaliczeniu wszystkich przedmiotow objetych programem ksztalcenia na kierunku, zatwierdzeniu przez
promotora pracy (podpisem promotora o przyjeciu rozprawy), a takze uzyskaniu pozytywnych recenzji pracy, student moze przystgpi¢ do
egzaminu dyplomowego, ktéry przebiega zgodnie z Regulaminem dyplomowania w Uniwersytecie Slaskim.

Zgodnie z Regulaminem Studiéw w Uniwersytecie Slaskim studia koricza sie ztozeniem pracy dyplomowej i egzaminu dyplomowego.
Ostatni semestr studiow nalezy zaliczy¢ do 30 czerwca (sesja poprawkowa trwa do 25.09.). Do tego terminu nalezy ztozy¢ w dziekanacie
indeks. Niezaliczenie ostatniego semestru do 25 wrzes$nia powoduje skreslenie z listy studentéw lub (na wniosek studenta) skierowanie
na powtarzanie ostatniego semestru.

Rejestracja tematu pracy dyplomowej w systemie APD:

«Student, po ustaleniu z promotorem tematu pracy dyplomowej, sktada w dziekanacie zatwierdzony przez promotora formularz
zgtoszenia tematu pracy dyplomowe;j.

*Formularz powinien zosta¢ ztozony nie pdzniej niz do kornca przedostatniego semestru studiéw, zgodnie z organizacjg roku
akademickiego, ustalong w odrebnym zarzadzeniu.

*Kazda modyfikacja tematu pracy dyplomowej wymaga ponownego ztozenia formularza (zgloszenie aktualizacyjne).

Ztozenie pracy dyplomowej:

Student sklada w swoim dziekanacie wydrukowany z APD egzemplarz pracy dyplomowej, zgodny z elektroniczng wersjg pracy
umieszczong przez studenta w APD, podpisany wlasnorecznie przez studenta i promotora. Egzemplarz pracy (przeznaczony do akt
studenta) powinien by¢ wydrukowany dwustronnie oraz zbindowany, a takze posiada¢ zalgczong ptyte CD zawierajgca zatgczniki do
pracy (dotyczy kierunkéw: Rezyseria oraz Realizacja obrazu filmowego) Dodatkowo student sktada po jednym egzemplarzu pracy dla
promotora i recenzenta, jesli zyczg sobie otrzymania jej w wersji drukowane;.

Strona tytutowa pracy i strona druga pracy, zawierajgca oswiadczenia studenta oraz stowa kluczowe, wykonywane sg wedtug wzoru.

Dodatkowo warunkiem dopuszczenia do obrony jest ztozenie w Dziekanacie kompletu nastepujacych dokumentéw:
*Prace dyplomowg x 2 (wydrukowang z systemu APD, dwustronnie, zbindowang),

*Film dyplomowy na ptycie ( dotyczy kierunkdw: rezyseria i realizacja obrazu filmowego telewizyjnego i fotografia),
<Deklaracje przystgpienia do bazy absolwentow

«Zdjecia do dyplomu 4,5 x 6,5 (4 lub 5 w zaleznosci czy chca panstwo odpis w jezyku angielskim),

*Obiegbéwke ( druk dostepny do pobrania w dziekanacie)

21.

Wymiar, zasady i forma odbywania
praktyk zawodowych dla kierunku

nie dotyczy
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studidw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiow o profilu
ogodlnoakademickim — jezeli program
studiéw na tych studiach przewiduje
praktyki

22.| taczna liczba punktéw ECTS, ktorg 0
student musi uzyska¢ w ramach
praktyk zawodowych na kierunku
studiéw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiow o profilu
ogodlnoakademickim — jezeli program
studiéw na tych studiach przewiduje
praktyki

23.| Laczna liczba punktoéw ECTS, 89
wieksza niz 50% ich ogélnej liczby,
ktorg student musi uzyskac:

¢ nakierunku o profilu
ogolnoakademickim w ramach
modutéw zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dyscyplinach
naukowych lub artystycznych
zwigzanych z tym kierunkiem
studiow;

e nakierunku o profilu praktycznym
w ramach modutéw zaje¢
ksztattujgcych umiejetnosci
praktyczne

24.| Ogolna charakterystyka kierunku Studia adresowane sg do absolwentéw studiéw | stopnia, w szczegoélnosci takich kierunkéw, jak: organizacja produkcji telewizyjnej i
filmowej, zarzadzanie, ekonomia, dziennikarstwo, kulturoznawstwo itp. Studenci nie posiadajacy stopnia licencjata w zakresie organizacji
produkc;ji filmowej i telewizyjnej zobowigzani sg w ciggu dwadch lat studiéw zrealizowac tzw. r6znice programowe. Proces nauczania
opiera sie na zasadzie tgczenia teorii z praktyka. Podstawa zaje¢ w poszczeg6linych modutach jest potozenie nacisku na umiejetnosci i
predyspozycje zawodowe wykorzystywane w przemysle audiowizualnym. Studia trwajg cztery semestry.

Ksztalcenie na kierunku obejmuje zajecia integrujgce wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w ramach blokéw programowych:
warsztaty tematyczne, seminarium, zarzgdzanie i komunikacja, finanse i prawo, obraz i dZzwiek, kompetencje branzowe.

Blok ,warsztaty tematyczne” obejmuje do wyboru 4 warsztaty filmowej i 4 warsztaty filmowe, po 2 na kazdym semestrze. W ich wyniku
student jest zdolny do petnienia funkcji kierownika telewizyjnego, posiada wiedze z zakresu procesu produkcji filmowej, z zakresu muzyki
i sektora finansowego oraz z zakresu autoprezentaciji.

Blok ,seminarium” obejmuje moduty dyplomowe, takie jak: proseminarium i 2 seminaria magisterskie w kolejnych semestrach. W ich
wyniku student posiada umiejetnos¢é samodzielnego poszerzania zdobytej wiedzy z zakresu studiowanego kierunku oraz potrafi dokonac¢
krytycznej oceny danych potrzebnych do napisania pracy. Umie w oparciu o merytoryczne argumenty dobra¢ metody badawcze i sposéb
analizy do konkretnych probleméw zwigzanych z pisang praca oraz potrafi samodzielnie stawia¢ hipotezy badawcze i podejmuje proby
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ich falsyfikacji, krytycznie odnoszac sie do otrzymanych wnioskow.

Blok ,zarzadzanie i komunikacja” obejmuje nastepujgce moduty obligatoryjne Techniki menedzerskie, Podstawy marketingu,
Komunikacja spoteczna, Biznesplan przedsiewziecia, Zarzgdzanie instytucjami kultury, a takze moduty do wyboru: Media
spotecznosciowe w filmie i telewizji, Media spotecznosciowe w przemysle audiowizualnym, Startup w przemysle audiowizualnym,
Techniki sprzedazy w przemysle audiowizualnym, Negocjacje w przemysle audiowizualnym. Po ich ukoriczeniu student posiada
umiejetnosci budowania zespotéw ludzkich oraz kompetencje wymagane w zarzgdzaniu wieloosobowymi zespotami ludzi. Potrafi napisa¢
biznesplan przedsiewziecia audiowizualnego i imprezy masowej, zawierajgcy wszystkie wymagane elementy. Potrafi dokona¢ wyboru
odpowiednich mediéw spotecznosciowych do rodzaju utworu audiowizualnego oraz zna koszty finansowe i zasobowe tworzenia tresci na
potrzeby mediéw spotecznosciowych i ich pozycjonowania.

Blok ,finanse i prawo” obejmuje moduly obligatoryjne: Finansowanie krotkich form audiowizualnych, Umowy producenckie, Formy
zatrudnienia w przemysle audiowizualnym, Europejskie systemy finansowania w sektorze audiowizualnym. Student moze takze
studiowa¢ w ramach modutéw do wyboru: Zarzgdzanie finansami w przemysle audiowizualnym, Rachunkowos¢ w przemysle
audiowizualnym, Administracja finansowa w przemysle audiowizualnym, System podatkowy w przemysle audiowizualnym. W ich wyniku
student potrafi samodzielnie sporzadzi¢ plan finansowania oraz analize finansowg przedsiewziecia filmowego, scharakteryzowac i
stosowac w praktyce poznane przepisy prawa oraz normy cywilno-prawne, regulujgce zasady zawierania umow zlecenia i uméw o dzieto.
Posiada umiejetno$¢ samodzielnego proponowania rozwigzania probleméw pojawiajgcych sie w procesie produkcji audiowizualnej i
oceny mozliwosci finansowania danej produkcji z funduszy europejskich.

Blok ,obraz i dzwiek” obejmuje takie moduty, jak: Kierunki i autorzy kina wspotczesnego, Muzyka w filmie, Podstawy rezyserii i pracy z
aktorem, Postprodukcja obrazu, Postprodukcja dzwieku. Po uzyskaniu zaliczenia z tych modutéw student dostrzega i potrafi
zdiagnozowac i sproblematyzowac zwigzki artystycznych i komercyjnych osiagnie¢ wspotczesnego kina. Posiada umiejetnos¢
opowiedzenia montazem historii, zapamietania i odtworzenia stanéw emocjonalnych. Potrafi samodzielnie ocenic¢ jakie dzialania i jakie
ustugi bedg konieczne do przeprowadzenia prawidtowo etapu postprodukciji.

Blok ,kompetencje branzowe” obejmuje takie moduly, jak: Analiza scenariuszowa, Proces produkgciji filmowej, Dystrybucja utworéw
audiowizualnych, Proces produkcji telewizyjnej, Promocja utworu audiowizualnego, Wspotpraca miedzynarodowa w dziedzinie
kinematografii, Autoprezentacja w zawodzie producenta, Copywriting, Dobre praktyki w przemysle audiowizualnym, Filmowe strategie
festiwalowe. Po ich ukoriczeniu student potrafi uzywac¢ nowoczesnych metod czytania scenariusza oraz zbudowac strategie dystrybucji
filmu o potencjale artystycznym i komercyjnym. Umie skonstruowac poprawng eksplikacje i streszczenie filmu. Potrafi przygotowac sie do
wystapien publicznych oraz ma umiejetnosci krytycznej analizy przyktadéw poszczegoinych reklam i potrafi oceni¢ i zweryfikowaé
przejrzystosc¢ i rozliczalno$¢ danego projektu.

Zajecia w ramach modutéw prowadzone sg przez teoretykdw oraz zawodowych kierownikdw produkcji, operatoréw, realizatorow TV,
rezyserow, specjalistow w dziedzinie reklamy i public relations. Dzieki temu studenci uczestniczg nie tylko w wyktadach i ¢wiczeniach, ale
takze zabierani sg na plany telewizyjno-filmowe, gdzie wykonujac okreslone dziatania zlecone przez prowadzgcego majg okazje
skonfrontowa¢ wiedze teoretyczng z praktyka wykonywania zawodéw filmowych. Doskonaleniu umiejetnosci i zawodowych predyspozycji
stuzy tez udziat studentéw w realizacji prac praktycznych przysztych rezyserdw i operatoréw, a takze zaangazowanie w dziatania
przygotowujgce réznorodne imprezy artystyczno-filmowe, przeglady i festiwale.

Studia konczg sie ztozeniem i obrong pisemnej pracy dyplomowej (magisterskiej) podejmujacej wybrany problem teoretyczny lub
praktyczny zwigzany z planem studiéw. Po zdaniu egzaminu dyplomowego studenci otrzymujg tytut magistra.

Przygotowanie teoretyczne, umiejetnosci zawodowe i kompetencje spoteczne predestynujg absolwentéw do podjecia pracy na
stanowiskach samodzielnego kierownika produkcji i producenta utwordéw audiowizualnych. Moga réwniez obejmowac funkcje kierownicze
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w firmach dystrybutorskich, instytucjach kultury i impresariatu artystycznego, a takze w podmiotach funkcjonujgcych na rynku reklamy.
Absolwent jest przygotowany do podjecia studidw 11l stopnia.

25.

Ogodlna charakterystyka specjalnosci

nie dotyczy
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