V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. | Nazwa kierunku Creative management in new media
[Creative management in new media]
2. | Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. | Cykl rozpoczecia 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy), 2024/2025 (semestr zimowy)
4. | Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. | Profil ksztalcenia ogoblnoakademicki
6. | Forma prowadzenia studiéw stacjonarna
7. | Kod ISCED 0211 (Techniki audiowizualne i produkcja mediéw)
8. | Zwiazek kierunku studiow ze strategig | Studia na kierunku ,Zarzadzanie kreatywne w nowych mediach” sg zgodne z celami strategicznymi Uniwersytetu Slaskiego w
rozwoju, w tym misjg uczelni Katowicach, zapisanymi w Strategii rozwoju Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na lata 2012-2020 oraz ze strategig i misjg Szkoty
filmowej. im. K. Kieslowskiego pod nazwg Sztuka-cyfra-nauka. Studia te wpisuja sie rowniez w zatozenia projektowanej strategii
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na kolejne lata oraz strategii Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego na lata 2020-2024.
Podstawowym celem strategicznym jest innowacyjne ksztatcenie i nowoczesna oferta dydaktyczna. W zwigzku z powyzszym zostata
przygotowana oferta dydaktyczna w postaci kierunku studiow ,Zarzadzanie kreatywne w nowych mediach” odpowiadajgca potrzebom
rynku w zakresie kinematografii, telewizji, nowych mediéw i innych dziedzin produkcji uwzgledniajacych zmiany technologiczne i
organizacyjne, zachodzace w wymienionych obszarach.
Studia ,Zarzgdzanie kreatywne w nowych mediach” realizujg szczegétowe cele operacyjne ww. strategii rozwoju, obejmujgce state
dostosowywanie programow ksztatcenia do zmieniajacych sie potrzeb rynku audiowizualnego, pozyskiwanie do pracy dydaktycznej
wybitnych twércédw o dorobku ponadnarodowym oraz specjalistdw o wysokich kwalifikacjach zawodowych, a takze aktywne
wspotdziatanie uczelni z otoczeniem.
W przypadku Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego szczegolnie istotne jest wspoétdziatanie dydaktyczno-programowe z potencjalnymi
pracodawcami, w tym Telewizjg Polska S.A., instytucjami filmowymi i instytucjami kultury, nadawcami telewizyjnymi, Polskim Instytutem
Sztuki Filmowej, Krakowska Fundacjg Filmowa oraz podmiotami publicznymi, lokalnymi i regionalnymi o charakterze gospodarczym i
kulturalnym.
Realizacja celow strategicznych ma na celu wszechstronne przygotowanie absolwentéw kierunku ,Zarzgdzanie kreatywne w nowych
mediach” do podejmowania skutecznych decyzji i dziatlai na rozwijajgcym sie dynamicznie i podlegajacym wptywom nowych technologii
informacyjnych rynku.
9. | Liczba semestrow 4
10.| Tytut zawodowy magister
11.| Specjalnosci nie dotyczy
12.| Semestr od ktérego rozpoczyna sie nie dotyczy
realizacja specjalnosci
13.| Procentowy udziat dyscyplin e [dyscyplina wiodgca] sztuki flmowe i teatralne (dziedzina sztuki): 58%
naukowych lub artystycznych w e nauki o zarzadzaniu i jako$ci (dziedzina nauk spotecznych): 13%
ksztatceniu (ze wskazaniem ¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 12%
dyscypliny wiodacej) e sztuki muzyczne (dziedzina sztuki): 6%

nauki prawne (dziedzina nauk spotecznych): 5%
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e psychologia (dziedzina nauk spotecznych): 4%
informatyka techniczna i telekomunikacja (dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych): 2%

14.

Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS dla kazdej z dyscyplin
naukowych lub artystycznych do
ktérych odnosza sie efekty uczenia
sie w tacznej liczbie punktéw ECTS
(ze wskazaniem dyscypliny wiodacej)

[dyscyplina wiodgca] sztuki filmowe i teatralne (dziedzina sztuki): 58%

nauki o zarzadzaniu i jakosci (dziedzina nauk spotecznych): 13%

nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 12%

sztuki muzyczne (dziedzina sztuki): 6%

nauki prawne (dziedzina nauk spotecznych): 5%

psychologia (dziedzina nauk spotecznych): 4%

informatyka techniczna i telekomunikacja (dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych): 2%

L] L] L] L] L] L] L]

15.

Liczba punktéw ECTS konieczna dla
uzyskania kwalifikacji
odpowiadajgcych poziomowi studiow

120

16.

Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS uzyskiwanych w ramach
wybieranych przez studenta modutéw
ksztatcenia w tacznej liczbie punktow
ECTS

30%

17.

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyskac na zajeciach
wymagajacych bezposredniego
udziatu nauczycieli akademickich (lub
innych oséb prowadzacych zajecia) i
studentéw

120

18.

Liczba punktéw ECTS, ktéra student
musi uzyska¢ w ramach zajec z
dyscyplin w ramach dziedzin nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych, nie mniejsza niz 5
punktéw ECTS — w przypadku
kierunkow studiow przypisanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne

19.

Warunki wymagane do ukonczenia
studiow z okreslong specjalnosciag

nie dotyczy

20.

Organizacja procesu uzyskania
dyplomu

Studia konczg sie ztozeniem i obrong pisemnej pracy dyplomowej (magisterskiej) podejmujacej wybrany problem teoretyczny lub
praktyczny zwigzany z planem studiéw. Po zdaniu egzaminu dyplomowego studenci otrzymujg tytut magistra. Praca dyplomowa
zwigzana jest z projektem multimedialnym w nowych mediach, ktory studenci przygotowujg od 1 do 3 semestru studidw, a realizujg go w
4 semestrze studiow.

Organizacja procedur formalnych uzyskania dyplomu pozostaje w zgodzie z odpowiednimi paragrafami Regulaminu studiéw w
Uniwersytecie Slaskim w Katowicach (Zatgcznik do Uchwaty nr 127 Senatu Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia 24 kwietnia
2012 rok, rozdziat IV § § 29, 30; Rozdziat VII § § 31,32,33).
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Warunkiem przystgpienia do egzaminu magisterskiego jest przedstawienie pracy teoretycznej zwigzanej tematycznie z projektem
multimedialnym przygotowywanym w toku studiéw i zrealizowanym w ostatnim semestrze studidw. Studenci sa zobowigzani do wyboru
promotora pracy teoretycznej w 2 semestrze studiéw. Seminarium magisterskie prowadzone jest w 3 i 4 semestrze studiow.

21.

Wymiar, zasady i forma odbywania
praktyk zawodowych dla kierunku
studiow o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogoblnoakademickim — jezeli program
studidw na tych studiach przewiduje
praktyki

nie dotyczy

22.

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyska¢ w ramach
praktyk zawodowych na kierunku
studiow o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogoblnoakademickim — jezeli program
studidw na tych studiach przewiduje
praktyki

23.

taczna liczba punktéow ECTS,

wieksza niz 50% ich ogdlnej liczby,

kt6rg student musi uzyskacé:

¢ nakierunku o profilu
ogolnoakademickim w ramach
modutdw zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dyscyplinach
naukowych lub artystycznych
zwigzanych z tym kierunkiem
studidw;

¢ nakierunku o profilu praktycznym

w ramach modutow zajeé
ksztattujgcych umiejetnosci
praktyczne

70

24,

Ogodlna charakterystyka kierunku

Charakterystyka kandydata na studia:

Studia sg propozycja dla 0s6b, ktére posiadajg stopien licencjata (Bachelor) lub magistra (Master of Science) i chcg wzmocnié swoje
kompetencje w obszarze komunikacji w mediach spotecznosciowych, a takze poszerzy¢, uporzadkowac i ugruntowac wiedze o nowych
narzedziach i technikach wykorzystania mediow spotecznosciowych. Grupa docelowa studiéw:

a)rodzaj wyksztalcenia lub zainteresowan zawodowych

- absolwenci dziennikarstwa, sztuk teatralnych i filmowych, marketingu, PR, organizacji produkcji, fotografii,

- osoby tworzace kreatywne komunikaty sieciowe i dziatajace w obszarze komunikacji w wirtualnej przestrzeni za pomocg obrazu
filmowego,

- osoby, ktére zamierzajg uruchomié¢ wiasng firme lub jg prowadza branzy filmowej, telewizyjnej lub social media,

b)kraj pochodzenia i warunki studiowania

- 0soby z Polski i z zagranicy (kraje Unii Europejskiej, jak réwniez z innych rejonow Swiata
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- moggce studiowac odpfatnie (wstepna cena za 1 semestr studiéw prowadzonych w jezyku angielskim to 2500 Euro).
Charakterystyka absolwenta studiow:

Celem studiow jest wyksztalcenie profesjonalistow w dziedzinie cyfrowej sztuki filmowej z uwzglednieniem wszystkich aspektow
skutecznej komunikacji w wirtualnej przestrzeni. Po ukonczeniu studiéw absolwent bedzie specjalista ds. komunikacji wizualnej,
specjalistg z zakresu kreowania tresci w portalach spotecznosciowych, analitykiem z obszaru social media.

Niezaleznie od tego, czy absolwent bedzie prowadzi¢ wtasnego bloga, video bloga, profile w mediach spotecznosciowych, obstugiwac
sklep internetowy, pracowac w agencji kreatywnej, dziale e-marketingu, czy prowadzi¢ firme w branzy medialnej — bedzie zrozumiec,
czym jest komunikacja za pomocg nowoczesnych srodkéw przekazu oraz jak osiggac cele biznesowe, przy uzyciu mediéw cyfrowych,
oraz jak wykorzystywac zjawisko konwergenciji mediow wykorzystujgc warsztat filmowy i telewizyjny.

Sposoby ksztalcenia studentdéw i uzyskania efektow uczenia sie:

Gléwnym zatozeniem studiéw jest przekazanie niezbednej wiedzy i umiejetnosci przez:

- tworcow i artystow zatrudnionych w Szkole filmowej im. K. Kieslowskiego w dyscyplinie sztuki teatralne i filmowe z wykorzystaniem tych
kompetencji do tworzenia tresci w zakresie nowych mediow,

- praktykow, ktérzy sami zbudowali whasne e- firmy i z powodzeniem je prowadza, jak réwniez przez osoby tworzgce wartosciowe tresci w
mediach spotecznosciowych.

Studia w kompleksowy sposo6b przygotujg do pracy w epoce konwergencji medidw oraz sprawnego poruszania sie w swiecie mediéw
cyfrowych. Starannie opracowany program zaje¢ pozwala zdoby¢ wiedze o warsztacie filmowym w stopniu umozliwiajgcym realizacje
whasnych samodzielnych projektdw filmowych, promocyjnych i reklamowych lub produkcyjnych, a takze wyrabia umiejetnosci kierowania
zespotem i zdolnosci twoércze. Na studiach przekazywana jest usystematyzowana teoretyczna i praktyczna wiedza o wszystkich etapach i
aspektach powstawania utwordw filmowych, telewizyjnych i reklamowych. Studenci poznajg technologie i techniki stosowanej w produkgciji
filmoéw i multimediéw. Studenci nie tylko poznajg narzedzia, ale przede wszystkim zdobywaja wiedze jak, i w jakim kontekscie
wykorzystac¢ zdobyta wiedze oraz jak mierzy¢ skutecznos¢ swoich dziatan.

Z tego powodu absolwenci beda sie sprawnie poruszaé¢ w obszarze mediéw cyfrowych, tworzac wartosciowe tresci na potrzeby
wspotczesnej komunikacji oraz posiadajg wiedza, jak efektywnie promowac¢ marke, firme, ale réwniez swojg wtasng osobe w obszarze
mediow cyfrowych.

Organizacja studidw i tematyczne obszary ksztatcenia:

Program studiéw obejmuje 1200 godzin zaje¢ ujetych w programie studiéw i 240 godzin warsztatow prowadzonych przez wyktadowcéw z
zagranicy, finansowanych z programu POWER 3.5 edycja 2018. Wszystkie przedmioty majg po 30 godzin lekcyjnych, w semestrze
znajduje sie po 10 przedmiotow. Liczba punktéw ECTS jest zr6znicowana w zaleznosci od naktadu pracy studenta w ramach danego
semestru. Studia beda sie konczy¢ obrong pracy magisterskiej potaczonej z pokazem zrealizowanego projektu multimedialnego w
ramach studiéw. Program studidw zostat tak zaprojektowany, aby w toku 3 semestréw studiow studenci przygotowali i utworzyli swoj
wiasny projekt multimedialny, ktéry zweryfikuja pod wzgledem ogladalnosci, efektywnosci dziatania itp. na 4 semestrze studiéw.
Nastepnie podczas obrony pracy magisterskiej (zaktadamy, ze jej temat bedzie zwigzany z ich projektem medialnym) przedstawig droge,
ktoérg pokonali, aby stworzyc¢ ten projekt i przez 1 semestr studidéw go realizowaé. Kierunek bedzie prowadzony réwniez w jezyku
angielskim. Ze wzgledu na zaktadang matg liczbe studentow w grupie (15 oséb) i waska specjalizacje samego programu studiow
kierunek nie bedzie posiadat odrebnych specjalnosci.

Studia obejmujg 1200 godzin dydaktycznych w 4 obszarach tematycznych (zagadnienia):
- obszar artystyczno-kreacyjny (techniki pisania scenariusza, film animowany, teledysk, film reklamowy, gatunki telewizyjne i flmowe,
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dziennikarstwo nowych mediéw, montaz filmu, realizacja dzwieku, podstawy sztuki operatorskiej, podstawy rezyserii, wspétpraca z
aktorem, podstawy grafiki projektowej, historia filmu i telewizji, muzyka w filmie),

- obszar social media (copywriting, technologia medidw spotecznosciowych, zarzgdzanie projektem medialnym, kierunki rozwoju nowych
medidw, techniki autopromocji w mediach spotecznosciowych, zarzadzanie treScig w mediach spotecznosciowych, marketing w mediach
spotecznosciowych, analiza mediéw spotecznosciowych, e-Commerce),

- obszar biznesowy (biznesplan przedsiewziecia medialnego, podstawy psychologii spotecznej, zarzadzanie zespotem produkcyjnym,
prowadzenie negocjacji biznesowych, budzet projektu multimedialnego, techniki sprzedazy dzieta multimedialnego, pozyskiwanie srodkd
finansowych i sponsoring, techniki twérczego myslenia),

- obszar prawny (prawo autorskie, ochrona wtasnosci intelektualnej w sieci, zarzadzanie bezpieczenstwem informacji)

- warsztaty filmowe, telewizyjne i nowych mediéw (po 30h na semestr) prowadzone w ramach programu studiow,

- warsztaty prowadzone przez wyktadowcédw zagranicznych (po 60h na semestr) w ramach programu POWER 3.5 edycja 2018.

Mozliwos¢ realizacji kierunku w oparciu o posiadane zasoby kadrowe, lokalowe, materialne:

1.Program studiow (1200 godzin dydaktycznych w temacie studiéw) zostanie zrealizowany w nastepujacy sposoéb:

- 75% godzin dydaktycznych (900) bedzie prowadzonych przez pracownikow Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego lub innych Wydziatow
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach,

- 25% godzin dydaktycznych (300) bedzie prowadzonych przez specjalistow z zakresu nowych medidw, praktykow, YouTuberow itp.
2.Szkofa filmowa im. K. Kieslowskiego dysponuje najnowoczesniejszym budynkiem i sprzetem dydaktycznym, ktéry umozliwia realizacje
wszystkich zaje¢ na najwyzszym poziomie merytorycznym na terenie siedziby Szkoly filmowej im. K. KieSlowskiego.

3.Sprzet dydaktyczny, bedacy w posiadaniu Szkoty filmowej im. K. Kieslowskiego, obejmuje kompletne wyposazenie niezbedne do
nauczania wszelkich aspektow kreowania tresci w nowych mediach, realizacji obrazu i dzwieku, rezyserii, wspotpracy z aktorem i pionem
scenograficznym, a takze umozliwia aktywne nauczanie zarzgdzania procesem produkcyjnym, zarzadzania zespotem i trescig w nowych
mediach.

Prognozowane mozliwosci zatrudnienia i dalszego ksztatcenia absolwentow:

1.Absolwent studiéw ,Creative management in new media’ moze pracowac w:

- agencjach digitalowych i PR przy tworzeniu tresci multimedialnych,

- w dziatach marketingu firm,

- telewizji, radiu, portalu internetowym lub innym ,tradycyjnym” medium wykorzystujagcym zjawisko konwergencji mediéw,

- prowadzi¢ witasng dziatalnos¢ w wirtualnej przestrzeni w branzach kreatywnych (blogger, YouTuber itp.).

2.Dalsze ksztalcenie absolwentéw moze odbywac sie w ramach planowanych kurséw e-learningowych, bedacych jednak osobnym
projektem edukacyjnym.

25.

Ogolna charakterystyka specjalnosci

nie dotyczy
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