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8. | Zwiazek kierunku studiow ze strategig | Kierunek tworcze pisanie i marketing wydawniczy zostat zaprojektowany jako nowoczesny kierunek studiow realizujacy wytyczne

rozwoju, w tym misjg uczelni

zaprezentowane w dokumentach: Strategla rozwoju Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na lata 2020 — 2025 (dokument przyjety przez
Senat US na posiedzeniu w dniu 24 wrzesénia 2019 r.) oraz Misja Uniwersytetu Slaskiego (dokument przyjety przez Senat US na
posiedzeniu w dniu 20 maja 1997 r.).

Obszary rozwoju tego kierunku korespondujg z zadaniami uznawanymi tam za kluczowe, ponadto odpowiadajg celom operacyjnym i
strategicznym, ktére zostaty sformutowane w wyzej wymienionych dokumentach.

Zadania na kierunku twércze pisanie i marketing wydawniczy obejmuja cel strategiczny Uczelni, czyli przeksztatcenie Uniwersytetu
Slaskiego w uczelnie badawcza o miedzynarodowym znaczeniu i prestizu. Na realizacje celéw strategicznych i operacyjnych kierunku
wskazujg takie elementy jak:

*Twadrcze pisanie, jak i marketing wydawniczy to obszary nauki i sztuki, ktére przez swojg specyfike pozwalajg na prowadzenie z jednej
strony nowatorskich badan interdyscyplinarnych na polskim gruncie, z drugiej wspétprace z jednostkami naukowymi i badawczymi na
Swiecie, ktdre prowadzg podobne kierunki studiéw. Specyfika kierunku pozwala na rozwijanie pionierskiej na polskim gruncie aktywnosci
badawczej, ale tez pozwala planowac wspotprace z miedzynarodowymi instytucjami naukowymi.

*Réwnie istotnym elementem jest wysoka jako$¢ ksztatcenia i nowoczesna forma dydaktyki. Innowacyjne metody pracy i nauki
koncentrowac sie beda nie tyle na przekazywaniu wiedzy, co jej wypracowywaniu w praktyce, a takze w nauce uniwersalnych
umiejetnosci niezbednych dzis do odnalezienia sie na rynku pracy, takich jak kreatywne i krytyczne myslenie, komunikacja i kooperacja.
Zaréwno metody uczenia, jak i nowoczesne formy wspoétpracy ze studentami pozwolg efektywnie realizowac cel strategiczny
Uniwersytetu Slaskiego.

*Ksztatcenie na kierunku tworcze pisanie i marketing wydawniczy powigzanie zostanie zaréwno z prowadzonymi badaniami, jak i
praktykg tworczg. Zapewnienie wysokiej jakosci ksztatcenia bedzie w tym wypadku wynikiem zgodnosci programu studiow z
wymaganiami rynku pracy, jak i zaangazowaniem do procesu ksztatcenia wyspecjalizowanej kadry. Chodzi zaréwno o pracownikow
naukowych, ale tez o wsparcie — zardwno na etapie projektowania kierunku, jak i na pézniejszym — specjalistow z zakresu kreatywnego
pisania i marketingu wydawniczego z wieloletnim doswiadczeniem i unikatowg w skali kraju wiedza.

*Powstanie i rozwdj kierunku nie pozostanie tez bez wptywu na otoczenie spoteczne. Chodzi przede wszystkim o wptyw studentéw na
zycie kulturalne aglomeracii $laskiej i jego instytucji. W odr6znieniu od innych dziedzin sztuki, zycie literackie na Slasku pozostawia wiele
do zyczenia (brak festiwali literackich charakterystycznych dla innych miast, brak miejsc, w ktérych odbywajg sie regularnie spotkania z
twdrcami, ograniczona ilos¢ wydawnictw wspierajacych rodzima literature). W tym kontekscie studenci kierunku studenci kierunku
Tworcze pisanie i marketing wydawniczy moga stac¢ sie zwiastunem zmiany jako tworcy, ale tez animatorzy zycia literackiego w jego
nowoczesnych formach.

*Planowana dziatalnos¢ studentoéw i pracownikdédw wpisuje sie rowniez w koncepcije uniwersytetu dostepnego i otwartego — chodzi o
uczynienie z Uniwersytetu przestrzeni nie tylko kojarzonej z nauka i wiedzg, ale tez istotnego osrodka o charakterze kulturotwdrczym,
popularyzujacego nauke, promujgcego postawy prokulturalne i aktywnosé twércza.

Program kierunku zostat zaprojektowany w taki sposéb, aby w jego obrebie mozna bylo realizowac¢ cele wyznaczone przez Priorytetowy
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Obszar Badawczy "Humanistyka dla przysztosci - interdyscyplinarne badania kultury i cywilizacji" (POB 4). Z racji swojego innowacyjnego
programu, badania na ,, Tworczym pisaniu i marketingu wydawniczym” bedg tgczy¢ nauke i sztuke, dziatalno$¢ badawczg z tworczoscig
artystyczna, teorie z praktyka. Namyst prowadzony bedzie nie tylko nad zagadnieniami zwigzanymi z kreatywnym pisaniem
(przeobrazeniami schematéw fabularnych, wzorcéw gatunkowych czy typOw postaci), ale réwniez nad rolg narracji oraz samej technologii
pisma w kulturze wspotczesnej. Dotyczy¢ on bedzie zaréwno przestrzeni kultury, jak i polityki, gospodarki czy rozmaitych wymiaréw
spotecznych - wszystkich tych obszaréw, w ktérych szeroko rozumiane narracje wptywajg na ksztatt zycia spotecznego. Réwnie istotnym
komponentem badan bedg te zwigzane z pytaniem o nieoczywisty, acz istotny wplyw tworczosci artystycznej — prozy, poeziji, filmow,
seriali, komiks6w czy gier komputerowych — na otaczajaca nas rzeczywistos¢ i spoteczne imaginarium. Z racji interdyscyplinarnego
charakteru kierunku podejmowane beda na nim praktyczne badania nie tylko z zakresu rynku literackiego i socjologii literatury, ale takze
nowych mediow — gier komputerowych i planszowych, filméw oraz seriali. Z kolei w ramach badan z zakresu marketingu wydawniczego
intensywnemu namystowi podlega¢ bedg mechanizmy rzadzgce rynkiem literatury oraz literackg socjosfera, jak i problemy zwigzane z
wartosciowaniem tekstow artystycznych i poszerzaniem pola literackiego pod wpltywem zmieniajgcych sie technologii. Wszystko to
sprawia, iz badania prowadzone w ramach kierunku , Tworcze pisanie” moga by¢ postrzegane jako unikatowe w skali kraju, za$ on sam
jako nowatorski i innowacyjny.

9. | Liczba semestrow 4

10.| Tytut zawodowy magister
11.| Specjalnosci nie dotyczy
12.| Semestr od ktérego rozpoczyna sie nie dotyczy

realizacja specjalnosci

13.| Procentowy udziat dyscyplin
naukowych lub artystycznych w
ksztatceniu (ze wskazaniem
dyscypliny wiodacej)

e [dyscyplina wiodgca] literaturoznawstwo (dziedzina nauk humanistycznych): 90%
e jezykoznawstwo (dziedzina nauk humanistycznych): 10%

14.| Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS dla kazdej z dyscyplin
naukowych lub artystycznych do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia
sie w fgcznej liczbie punktéw ECTS
(ze wskazaniem dyscypliny wiodacej)

e [dyscyplina wiodgca] literaturoznawstwo (dziedzina nauk humanistycznych): 90%
e jezykoznawstwo (dziedzina nauk humanistycznych): 10%

15.| Liczba punktéw ECTS konieczna dla
uzyskania kwalifikacji
odpowiadajacych poziomowi studiow

120

16.| Procentowy udziat liczby punktow
ECTS uzyskiwanych w ramach
wybieranych przez studenta modutow
ksztatcenia w tgcznej liczbie punktéw
ECTS

46%

17.| Laczna liczba punktéw ECTS, kt6rag
student musi uzyskaé¢ na zajeciach
wymagajgcych bezposredniego
udziatu nauczycieli akademickich (lub
innych oséb prowadzacych zajecia) i

120
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studentéw
18.| Liczba punktéw ECTS, ktérg student |5
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z
dyscyplin w ramach dziedzin nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych, nie mniejszg niz 5
punktéw ECTS — w przypadku
kierunkow studiow przypisanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne
19.| Warunki wymagane do ukonczenia nie dotyczy
studiéw z okreslong specjalnoscia
20.| Organizacja procesu uzyskania Procedure uzyskiwania dyplomu magistra na kierunku Tworcze pisanie i marketing wydawniczy reguluje Regulamin studiow w
dyplomu Uniwersytecie Slaskim uchwalony przez Senat Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach uchwatg nr 563 z dnia 26 kwietnia 2016 r. Ponadto
stosowane sg procedury dyplomowania w ramach Archiwum Prac Dyplomowych (Zarzadzenie nr 16 Rektora Uniwersytetu Slaskiego z
dnia 28 stycznia 2015 r. w sprawie wprowadzenia procedury sktadania i archiwizowania pisemnych prac dyplomowych i zarzadzenie nr
69 Rektora Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia 18 maja 2015 r. zmieniajace zarzadzenie w sprawie prowadzenia procedury
sktadania i archiwizowania pisemnych prac dyplomowych). Zgodnie z zaleceniami Praca dyplomowa na kierunku twércze pisania i
marketing wydawniczy powstaje w ramach modutu dyplomowego, ktorego sklada sie z czterech osobnych, acz skorelowanych do
pewnego stopnia przedmiotow. W sktad modutu dyplomowego wchodza nastepujace zajecia: 1. Warsztat procesu twérczego; 2. Zrodta w
pracy artystycznej; 3. Przygotowanie propozycji wydawniczej i strategie pisarskie; 4. Seminarium dyplomowe. Istotg pierwszych trzech
jest poszerzenie wiedzy na temat specyfiki pracy twérczej, zréznicowania strategii pisarskich, funkcjonowania na rynku wydawniczym
oraz ksztalcenie umiejetnosci pozyskiwania zrédet w pracy artystycznej i naukowej. W ramach zaje¢ seminaryjnych powstaje natomiast
praca magisterska, ktora w przypadku kierunku tworcze pisanie i marketing wydawniczy moze zostac¢ zrealizowana w dwdch wariantach:
a) samodzielnego opracowania monograficznego wybranego problemu;
b) dwdch prac, z ktérych pierwsza ma charakter pracy naukowej, natomiast druga ma charakter wypowiedzi artystycznej lub
paraliterackiej wykorzystujgcej w praktyce umiejetnosci pisarskie nabyte w trakcie studiow. Praca naukowa powinna stanowi¢ rodzaj
dyskursywnego opracowania zagadnienia korespondujacego z problemami bedgcymi przedmiotem pracy artystycznej lub paraliterackie;.
Przy ustalaniu tematu pracy dyplomowej powinny by¢ brane pod uwage zainteresowania studenta, prowadzone przez wyktadowcow
badania naukowe oraz mozliwosci sprawowania opieki merytorycznej nad praca dyplomowa. Ostateczng decyzje w sprawie ustalenia
tematu podejmuje promotor. Proces wyboru inauguruje spotkanie studentéw z pracownikami (koniec pierwszego semestru studiow),
ktérzy wyrazili zgode na przyjecie obowigzkéw promotorskich. W ramach tegoz spotkania promotorzy prezentujg swoje zainteresowania
badawcze oraz przedstawiajg potencjalne tematy, ktére moga by¢ realizowane w ramach prowadzonych przez nich zajeé. Po zaliczeniu
wszystkich przedmiotéw objetych programem ksztalcenia na kierunku twércze pisanie i marketing wydawniczy, zatwierdzeniu przez
promotora pracy (podpisem promotora o przyjeciu rozprawy), a takze uzyskaniu pozytywnych recenzji dysertacji, student moze przystapic¢
do egzaminu dyplomowego, ktéry przebiega zgodnie z ,Regulaminem dyplomowania w Uniwersytecie Slaskim”.
21.| Wymiar, zasady i forma odbywania nie dotyczy
praktyk zawodowych dla kierunku
studiéw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogolnoakademickim — jezeli program
studiéw na tych studiach przewiduje
praktyki
22.| Laczna liczba punktow ECTS, ktorg 0
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student musi uzyska¢ w ramach
praktyk zawodowych na kierunku
studidw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogo6lnoakademickim — jezeli program
studiéw na tych studiach przewiduje
praktyki

23.| Laczna liczba punktow ECTS, 120
wieksza niz 50% ich ogdlnej liczby,
ktorg student musi uzyskac:

e nakierunku o profilu
ogolnoakademickim w ramach
modutéw zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dyscyplinach
naukowych lub artystycznych
zwigzanych z tym kierunkiem
studiow;

e nakierunku o profilu praktycznym
w ramach modutéw zajeé
ksztattujgcych umiejetnosci
praktyczne

24.| Ogolna charakterystyka kierunku Tworcze pisanie i marketing wydawniczy to kierunek studiéw obejmujacy tresci ksztatcenia dotyczgce z jednej strony twérczosci
literackiej, poetyckiej i scenopisarskiej, z drugiej marketingu wydawniczego, umozliwia po jego ukohiczeniu prowadzenie dziatalnosci
tworczej, prace na rynku wydawniczym oraz kreatywnym. W trakcie studidw studenci nabywajg wiedze i umiejetnosci dotyczace natury,
przebiegu i rozwigzywania probleméw w ramach procesu twérczego oraz zgtebiajg specyfike rynku wydawniczego w Polsce i narzedzi
marketingowych wykorzystywanych na jego gruncie przez wiodace polskie wydawnictwa. Potrafig zastosowac te wiedze i umiejetnosci
we wiasnej tworczosci, sg takze wyposazeni w umiejetnosci planowania i prowadzenia dziatan tworczych. Aby sprostaé tym zadaniom w
toku studiow prezentowane sg zagadnienia zwigzane z procesem tworczym, literaturg najnowsza, scenopisarstwem, socjologig literatury i
rynku wydawniczego oraz marketingiem wydawniczym, co staje sie bazg dla wiedzy i umiejetnosci odnoszacych sie do tworczego pisania
i marketingu wydawniczego. Studia majg charakter interdyscyplinarny, z gruntu humanistyczny, integrujgcy wiedze z zakresu
literaturoznawstwa (w szczegdlnosci tworczego pisania) ze specjalistyczng wiedzg i umiejetnosciami w obrebie marketingu
wydawniczego. Ksztalcenie na studiach tworcze pisanie i marketing wydawniczy kierowane jest do os6b pragnacych realizowac sie w
pracy twérczej lub wydawniczej i jednoczesnie rozwija¢ wlasne kompetencje interpersonalne oraz zdolnosci kreatywne w kontakcie z
innymi ludzmi.

25.| Ogdlna charakterystyka specjalnosci nie dotyczy
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