V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. | Nazwa kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa
[Promotional and Crisis Communication]
2. | Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. | Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy)
4. | Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. | Profil ksztalcenia ogoblnoakademicki
6. | Forma prowadzenia studiéw stacjonarna
7. | Kod ISCED 0232 (Literatura i jezykoznawstwo)
8. | Zwigzek kierunku studidw ze strategia KomumkaCJa promocyjna i kryzysowa (Il stopien) to kierunek studiow przygotowany jako realizacja wytycznych zawartych w Strategii
rozwoju, w tym misjg uczelni rozwoju Uniwersytetu Slaskiego na lata 2020-2025. Jednym z waznych celéw Uniwersytetu Slaskiego jest przeksztatcenie go w uczelnie
badawczg o najwyzszym poziomie ksztalcenia mocno powigzanym z dziatalnoscig naukowa. W zwigzku z tym program nowego kierunku
studiéw zostat przygotowany tak, by praca dyplomowa stata sie centralnym modutem realizowanym m. in. jako blok zaje¢ angazujgcych
studentéw w dziatania zespotow badawczych. Ma on réwniez umozliwi¢ indywidualizacje kontaktu dydaktycznego, przywracajgc w ten
sposob dobra uniwersytecka tradycje relacji mistrz - uczen.
W szerszej perspektywie komunikacja promocyjna i kryzysowa to takze realna, nowoczesna odpowiedz na potrzeby edukacyjne
kandydatow i studentéw, ktére zdiagnozowano, analizujgc tendencje w rozwoju polskiego i Swiatowego szkolnictwa wyzszego oraz rynek
pracy. Szczegdlnie duze znaczenie w opracowywaniu koncepcji studiéw miato kierowanie sie w tych dziataniach opinia potencjalnych
pracodawcoéw, a takze umozliwienie studentom poznania wiedzy stosowanej, poprzez zaplanowanie zaje¢ z ekspertami zewnetrznymi,
stanowigcymi pomost pomiedzy srodowiskiem uczelni a otoczeniem spoteczno-gospodarczym. Taki model ksztalcenia daje réwniez
szansg na lepszy transfer wiedzy o badaniach naukowych prowadzonych w uczelni do srodowiska ich potencjalnych beneficjentow. W
ten sposob koncepcja nowego kierunku realizuje nie tylko wazne cele US, ale takze priorytet okreslony przez Komisje Europejska w
komunikacie Strategia na rzecz inteligentnego i zrbwnowazonego rozwoju sprzyjajacego wiaczeniu spotecznemu: Europa 2020.
Podobienstwo do kierunkéw komunikologicznych organizowanych w innych europejskich uczelniach, a takze moduty prowadzone w
jezyku angielskim sprzyjajg podniesieniu mobilnosci studentow i pracownikow oraz badawczo-dydaktycznej wspétpracy
miedzyuczelniane;j.
Istotnym rysem wspoéitczesnego ksztatcenia w opinii zaréwno instytucjonalnych decydentdw krajowych i zagranicznych, jaki i wszelkich
interesariuszy zewnetrznych jest tgczenie kompetencji zawodowych z ogélnymi, takimi jak m.in. umiejetnosci komunikacyjne, ocenianie
znaczenia informacji i samodzielnosc¢ ich wykorzystywania w dziataniu, rozwigzywanie probleméw, zdolnosé my$lenia analitycznego. W
modutach kpik uwzgledniono tak zdefiniowane efekty procesu edukacji, co nie tylko wigze ten kierunek ze strategig uczelni, ale rowniez
czyni z niego istotng propozycje realizujaca wazne spotecznie oczekiwania.
9. | Liczba semestrow 4
10.| Tytut zawodowy magister
11.| Specjalnosci nie dotyczy
12.| Semestr od ktérego rozpoczyna sie nie dotyczy
realizacja specjalnosci
13.| Procentowy udziat dyscyplin e [dyscyplina wiodgca] jezykoznawstwo (dziedzina nauk humanistycznych): 66%
naukowych lub artystycznych w ¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 34%
ksztatceniu (ze wskazaniem
dyscypliny wiodacej)
14.| Procentowy udziat liczby punktéw e [dyscyplina wiodgca] jezykoznawstwo (dziedzina nauk humanistycznych): 66%
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ECTS dla kazdej z dyscyplin
naukowych lub artystycznych do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia
sie w tacznej liczbie punktow ECTS
(ze wskazaniem dyscypliny wiodacej)

¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 34%

15.

Liczba punktow ECTS konieczna dla
uzyskania kwalifikacji
odpowiadajacych poziomowi studiow

120

16.

Procentowy udziat liczby punktéw
ECTS uzyskiwanych w ramach
wybieranych przez studenta modutéw
ksztatcenia w tacznej liczbie punktow
ECTS

63%

17.

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyskac¢ na zajeciach
wymagajgcych bezposredniego
udziatu nauczycieli akademickich (lub
innych os6b prowadzgcych zajecia) i
studentow

120

18.

Liczba punktéw ECTS, ktéra student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z
dyscyplin w ramach dziedzin nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych, nie mniejsza niz 5
punktéw ECTS — w przypadku
kierunkéw studiéw przypisanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne

30

19.

Warunki wymagane do ukonczenia
studidow z okre$long specjalnoscig

Warunkiem ukonczenia studiéw i uzyskania tytutu magistra jest spetnienie nastepujgcych warunkéw: zrealizowanie wszystkich efektéw
uczenia sie przewidzianych w programie studiéw, zdobycie przynajmniej 120 punktéw ECTS, ztozenie w okreslonym terminie pracy
dyplomowej (magisterskiej) oraz uzyskanie pozytywnej oceny z egzaminu dyplomowego.

20.

Organizacja procesu uzyskania
dyplomu

81

Niniejszy regulamin jest uszczegdtowieniem §§ 33 - 38 regulaminu studiéw uchwalonego przez Senat Uniwersytetu Slaskiego w
Katowicach uchwatg nr 368 z dnia 30 kwietnia 2019 r., z uwzglednieniem sprostowan wprowadzonych uchwata nr 448 Senatu
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia 14 pazdziernika 2019 r.

§2

1.Egzamin dyplomowy sktada sie z dwéch czesci:

a.obrony pracy magisterskiej,

b.odpowiedzi dyplomanta na pytania cztonkow komisiji.

2.0brona pracy magisterskiej rozpoczyna sie autoreferatem dyplomanta. Nastepnie dyplomant ustosunkowuje sie do uwag dotyczacych
pracy zawartych w recenzjach; po czym cztonkowie komisji formutujg dodatkowe pytania i uwagi dotyczace pracy. Odpowiedzi
dyplomanta koncza obrone pracy magisterskiej.

3.W drugiej czesci egzaminu dyplomant losuje maksymalnie trzy pytania egzaminacyjne z wczesniej przygotowanej i udostepnionej listy.
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Lista zawiera pytania zgodne z treSciami programowymi odpowiednich modutéw zamieszczonymi w Karcie kierunku.
4.W czesci niejawnej egzaminu:

a.promotor i recenzent podajg oceny pracy licencjackiej,

b.komisja ustala czgastkowe oceny z obrony pracy oraz odpowiedzi na pytania,

c.komisja ustala ostateczna ocene zgodnie z §38 Regulaminu Studiéw w Uniwersytecie Slgskim.

5.Bezposrednio po ustaleniu ocen komisja ogtasza je dyplomantowi.

21.

Wymiar, zasady i forma odbywania
praktyk zawodowych dla kierunku
studiéw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiow o profilu
ogodlnoakademickim — jezeli program
studiéw na tych studiach przewiduje
praktyki

Nie dotyczy.

22.

taczna liczba punktow ECTS, ktorg
student musi uzyska¢ w ramach
praktyk zawodowych na kierunku
studidw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiow o profilu
ogodlnoakademickim — jezeli program
studiéw na tych studiach przewiduje
praktyki

23.

taczna liczba punktow ECTS,

wieksza niz 50% ich ogélnej liczby,

ktorg student musi uzyskac:

e nakierunku o profilu
ogolnoakademickim w ramach
modutéw zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dyscyplinach
naukowych lub artystycznych
zwigzanych z tym kierunkiem
studiow;

e nakierunku o profilu praktycznym

w ramach modutéw zaje¢
ksztattujgcych umiejetnosci
praktyczne

108

24,

Ogolna charakterystyka kierunku

Studia na kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa ksztatcg w zakresie samodzielnej aktywnosci intelektualnej i gtebokiego
rozumienia r6znego typu tekstéw kultury, ucza wykorzystywaé narzedzia jezykoznawcze, literaturoznawcze i socjologiczne do ich analizy.
Zaletg studiow jest roznorodnos¢ poruszanej problematyki oraz przedstawianie komunikacyjnych dziatan promocyjnych, negocjacyjnych i
wizerunkowych w szerokim kontekscie spotecznym. Studia ugruntowujg i poszerzaja wiedze na temat proceséw komunikacji oraz relacji
spotecznych i prawnych miedzy podmiotami funkcjonujgcymi w sferze publicznej, a takze dostarczajg poszerzonej wiedzy na temat
kultury europejskiej, zasad ksztattujgcych wspdtistnienie ludzi w ramach spoteczenstwa demokratycznego oraz wiedzy na temat
podstawowych wartosci ksztattujacych naszg cywilizacje. Dostarczajg wiedzy na temat mechanizméw promowania idei i towaréw,
zarzadzania i sterowania informacjg oraz prowadzenia szeroko rozumianej polityki jezykowej; dostarczajg niezbednej wiedzy i
umiejetnosci zarzgdzania procesem komunikaciji i informacji w sferze publiczne;.
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Absolwenci komunikacji promocyjnej i kryzysowej posiadajg gruntowng wiedze na temat zasad komunikowania publicznego,
mechanizmow przeptywu informacji, zasad kreowania informacji wewnatrz i na zewnatrz organizacji, a takze mechanizmow
oddziatywania na podmioty spoteczne poprzez odpowiednio ksztattowang i wtasciwie zarzadzang komunikacje. Studenci poznajg
teoretyczne i praktyczne zasady rozwigzywania sytuacji napiec i konfliktow spotecznych poprzez wtasciwie podjety proces negocjowania
racji. Dzieki temu moga pracowac w dziatach promaocji i biurach rzecznikéw prasowych, majg kompetencje do zarzadzania procesem
komunikowania w obrebie organizacji i pomiedzy organizacjami, takze w skali miedzynarodowej; moga petnic¢ funkcje doradcze na
wszystkich szczeblach administracji pafistwowej, w ramach prac samorzaddw terytorialnych oraz w skali Unii Europejskiej zwtaszcza w
kontekscie podejmowania i prowadzenia polityki komunikacyjne;.

25.| Ogdlna charakterystyka specjalnosci Nie dotyczy.
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