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Zwigzek kierunku studiéw ze strategia
rozwoju, w tym misjg uczelni

Kultury mediéw to kierunek promujacy te obszary i typy wiedzy o kulturach tradycyjnych i szeroko rozumianej kulturze wspotczesnej,
ktére wskazujg absolwentom drogi do aktywnego uczestnictwa w obecnych i przysztych formacjach kulturowych, ksztattowanych przez
spoteczenstwa informacyjne. Programy nauczania oferujg stuchaczom studidw licencjackich i magisterskich wiedze
ogolnohumanistyczng, potagczong z umiejetnosciami technologicznymi i z wiedzg specjalistyczng z zakresu medioznawstwa, zwtaszcza
dotyczgcego nowych medidw, i komunikowania przede wszystkim uwarunkowanego elektronicznymi srodkami przekazu, czyli wiedze,
ktérg powszechnie uznaje sie obecnie za podstawe postepu cywilizacyjnego. Oferta dydaktyczna umozliwia studentom udziat w zyciu
naukowym, kulturalnym i artystycznym Uczelni, uwzglednia indywidualizowanie programéw ksztalcenia i wspiera ich wspotprace z
krajowymi i zagranicznymi uczelniami oraz osrodkami naukowo-badawczymi. Uczac nowoczesnie i atrakcyjnie, ksztattujgc tworcze i
innowacyjne postawy, poczucie odpowiedzialnosci za kulture regionu i kraju, otwierajgc edukacje wyzsza na najblizsze otoczenie, a takze
na globalizujacy sie $wiat, gwarantujac jednoczes$nie wysoka jako$¢ ksztatcenia, wypetniamy misje Uniwersytetu Slaskiego,
zobowigzujaca Srodowisko akademickie do przestrzegania najwyzszych wartosci, aktywnego udziatu w zyciu spotecznym, powiekszania
dorobku Uczelni i dbatoéci o jej dobre imie. Wszystkie zadania realizujemy zgodnie ze strategig rozwoju Uniwersytetu Slaskiego, ktadaca
szczegoblny nacisk na wszechstronne przygotowanie absolwentéw do podejmowania skutecznych decyzji i dziatan na coraz
dynamiczniejszym, scisle zwigzanym z multimediami i nowymi kompetencjami komunikacyjnymi, rynku pracy.

9. | Liczba semestrow
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10.| Tytut zawodowy licencjat
11.| Specjalnosci nowe media [New Media]
12.| Semestr od ktérego rozpoczyna sie 1

realizacja specjalnosci

13.| Procentowy udziat dyscyplin
naukowych lub artystycznych w
ksztatceniu (ze wskazaniem
dyscypliny wiodace))

[dyscyplina wiodgca] nauki o kulturze i religii (dziedzina nauk humanistycznych): 85%
nauki o sztuce (dziedzina nauk humanistycznych): 10%
nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 5%

14.| Procentowy udziat liczby punktow
ECTS dla kazdej z dyscyplin
naukowych lub artystycznych do
ktorych odnoszg sie efekty uczenia
sie w fgcznej liczbie punktéw ECTS
(ze wskazaniem dyscypliny wiodacej)

nowe media:

e [dyscyplina wiodgca] nauki o kulturze i religii (dziedzina nauk humanistycznych): 85%
¢ nauki o sztuce (dziedzina nauk humanistycznych): 10%

¢ nauki o komunikacji spotecznej i mediach (dziedzina nauk spotecznych): 5%

15.| Liczba punktéw ECTS konieczna dla | 180
uzyskania kwalifikacji
odpowiadajgcych poziomowi studiow

16.| Procentowy udziat liczby punktéw 36%
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ECTS uzyskiwanych w ramach
wybieranych przez studenta modutéw
ksztatcenia w tacznej liczbie punktow
ECTS

17.| taczna liczba punktéw ECTS, ktora 180
student musi uzyskac na zajeciach
wymagajacych bezposredniego
udziatu nauczycieli akademickich (lub
innych os6b prowadzgcych zajecia) i
studentéw

18.| Liczba punktéw ECTS, ktéra student 7
musi uzyska¢ w ramach zajec z
dyscyplin w ramach dziedzin nauk
humanistycznych lub nauk
spotecznych, nie mniejsza niz 5
punktow ECTS — w przypadku
kierunkéw studiéw przypisanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne

19.| Warunki wymagane do ukonczenia Warunkiem uzyskania dyplomu jest realizacja planu studiow.
studiow z okreslong specjalnosciag

20.| Organizacja procesu uzyskania Proces dyplomowania na kierunku kultury mediow jest regulowany Zarzadzeniem nr 16 Rektora Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z
dyplomu dnia 28 stycznia 2015 roku w sprawie wprowadzenia procedury sktadania i archiwizowania pisemnych prac dyplomowych oraz

regulaminem dyplomowania na kierunkach kulturoznawstwo i kultury medidéw uchwalonym przez Rade Dydaktyczng Kierunku: https://
us.edu.pl/wydzial/wh/kierunki-studiow/kultury-mediow/seminaria-dyplomowe-i-proces-dyplomowania/proces-dyplomowania/.

21.| Wymiar, zasady i forma odbywania Studia obejmuija realizacje praktyk w wymiarze 100 h. Sposéb i wymiar odbywania praktyk okreéla Regulamin Praktyk Studenckich
praktyk zawodowych dla kierunku obowigzujacy na Wydziale Filologicznym, wraz z wiasciwym dla kierunku aneksem: http://inksi.us.edu.pl/studia/praktyki.

studiow o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogoblnoakademickim — jezeli program
studidw na tych studiach przewiduje
praktyki

22.[ taczna liczba punktéw ECTS, ktérag 3
student musi uzyska¢ w ramach
praktyk zawodowych na kierunku
studiow o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu
ogoblnoakademickim — jezeli program
studidw na tych studiach przewiduje
praktyki
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23.

taczna liczba punktow ECTS,

wieksza niz 50% ich ogélnej liczby,

ktorg student musi uzyskac:

¢ nakierunku o profilu
ogolnoakademickim w ramach
modutéw zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dyscyplinach
naukowych lub artystycznych
zwigzanych z tym kierunkiem
studiow;

¢ nakierunku o profilu praktycznym
w ramach modutéw zajec
ksztaltujgcych umiejetnosci
praktyczne
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24,

Ogodlna charakterystyka kierunku

Kultury mediéw na Uniwersytecie Slaskim to interdyscyplinarny kierunek studiéw, taczacy elementy historii, teorie i praktyke kulturowa z
zakresu nowych medidw i komunikowania sie za ich posrednictwem oraz wiedze o Scistych zwigzkach tej problematyki z technologia,
tradycyjnymi sztukami i formami komunikowania, z antropologig kultury, estetyka, sztuka stowa i widowiskami masowymi. Podobnie jak
nie istnieje jedna kultura albo technika, tak nie istnieje tez wytgcznie jedna kultura mediow. Kultura w szerokim rozumieniu wytania z
siebie rozmaite porzadki medialne (materialowo-semiotyczne): pismiennos¢, audiowizualnos¢ tradycyjnego, analogowego typu (kino,
telewizja), audiowizualno$¢ nowego, cyfrowego typu (tzw. nowe media), rzeczywistos¢ wirtualna. Mamy wiec do czynienia z repertuarem
réznych kultur medialnych odnoszonych do wielosci praktyk kulturowo-medialnych. Te za$ definiujg sie przez generacje rozmaitych
aparatow stanowiacych ich baze technologiczng oraz wytwarzanych przez nie tekstow kulturowych.

Kultury mediéw obejmujg zatem szeroki horyzont funkcjonowania medidw w ich rozlicznych uwiktaniach praktyk kulturowych: artystyczno-
estetycznych, informacyjnych, pragmatyczno-uzytkowych, edukacyjnych, zespalajacych w jedno aspekty techniczne z kulturowymi,
prowokujacych rézne style odbioru (uczestnictwa) oraz wywotujgcych rozmaite skutki antropologiczne (na przyktad konwergencja
medidw, hybrydyzacja tekstow).

Na studiach | stopnia student uczestniczy w zajeciach integrujacych wiedze w nastepujgce bloki programowe:

1. historia — obejmuje elementy historii spotecznej i politycznej, historii nauk humanistycznych i historii r6znych sztuk, ktore tworza wiedze
propedeutyczng dla studiéw nad multimedialnoscig i wspétczesnymi procesami komunikacyjnymi;

2. teoria — obejmuje teorie kultury, szeroko pojetych medidw i zjawisk komunikacyjnych oraz teorie réznych sztuk;

3. multimedialno$¢ — obejmuje wiedze o formach, rodzajach i typologiach mediéw elektronicznych i ich wykorzystywaniu (uzytkowaniu) w
pracy zawodowej, tworczosci artystycznej, spedzaniu czasu wolnego i w zyciu codziennym oraz o ich powigzaniach z innymi dziedzinami
nauki, techniki, tendencjami kulturowymi i procesami pozakulturowymi;

4. nowe kompetencje komunikacyjne — obejmujg wiedze o zachowaniach uzytkownikow nowych mediow w réznych sytuacjach zyciowych
i kontekstach kulturowych oraz o praktykach z zakresu tzw. kultury uczestnictwa;

5. transformacje technologicznej codziennosci (poszerzanie paradygmatow kultury) — obejmujg wiedze i praktyczne umiejetnosci z
zakresu nastepujacych sieci powigzan zjawisk kulturowych: technologia — komunikacja — konsumpcja, cyberkultura — praktyka twércza —
zycie spoteczne i gra — rytualizacja — nowa jezykowosc.

Dyscypling wiodaca dla kierunku sa nauki o kulturze i religii, a dyscyplinami dodatkowymi: nauki o sztuce oraz nauki o komunikaciji
spotecznej i mediach.

Absolwenci otrzymujg rzetelne przygotowanie do pracy w instytucjach medialnych, kulturalnych i artystycznych, w przedsiebiorstwach
tworczych i ustugowych oraz w organizacjach pozarzadowych, pracy wymagajacej nie tylko wiedzy oraz umiejetnosci sprawnego i
uzytecznego wykorzystywania Internetu i innych multimediow, ale réwniez zdolnosci twérczych i prowadzenia dziatalnosci innowacyjnej.
Program studiéw uwzglednia dostep do nowych mediéw i technologii komunikacyjnych, do najbardziej wartosciowych i aktualnych badan
naukowych i prac popularnonaukowych poswieconych tej tematyce oraz do warsztatow nowomedialnych. Atrakcyjne zajecia prowadzone
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sg przez wysoko wyspecjalizowanych pracownikéw nauki, tworcow sztuki i zawodowych uzytkownikéw multimediéw, w atmosferze, ktéra
sprzyja zaréwno indywidualizacji procesu dydaktycznego, jak i ksztattowaniu postaw spotecznych oraz motywacji i umiejetnosci
zawodowych.

Studenci moga rozwijac i poszerza¢ wtasne zainteresowania poprzez aktywng dziatalnos¢ w kotach naukowych. Poza standardowymi
formami nauki i dziatania, takimi jak udziat w warsztatach, zebraniach naukowych i konferencjach organizowanych przez inne uczelnie,
moga uczestniczy¢ w krajowych i zagranicznych studenckich programach badawczych i artystycznych.

W czasie studiéw obowigzuje odbycie praktyki zawodowej i zaliczenie jej w 6 semestrze.

25.

Ogodlna charakterystyka specjalnosci

Specjalno$¢ Nowe Media powstata w odpowiedzi na radykalne zmiany, jakie zachodza od potowy lat 80. XX wieku w kulturach
narodowych i regionalnych, w kulturze globalnej oraz w zyciu codziennym wspotczesnych ludzi, ktorzy stali sie uzytkownikami
multimediéw, bedacych wytworami wysokiej technologii. Integruje ona wiedze z r6znych obszaréw kultury i techniki, oferuje wiedze
pograniczna, interdyscyplinarng i ,otwartg”, jest rezultatem badan poréwnawczych i wielometodowych. Nie ma ona charakteru
tradycyjnie encyklopedycznego, uwzglednia permanentng transformacje samych mediéw i proceséw komunikacyjnych oraz zjawisk
kulturowych, a takze ich wptyw na wszystkie formy ludzkiej aktywnosci.

Absolwent otrzymuje podstawowg wiedze o tradycyjnych mediach i sposobach komunikacji uwarunkowanych okreslonymi, stabilnymi
modelami kultury. Natomiast staje sie znawca technologii cyfrowej, sposobdw jej wykorzystywania i form uczestniczenia w procesach
tworzenia, gromadzenia, przechowywania i przekazywania informacji. Poznaje réwniez doktadnie procesy tworzenia i uzytkowania gier w
wykonywaniu pracy, spedzaniu czasu wolnego i wykonywania czynnos$ci codziennych i wyjgtkowych za posrednictwem mediow
elektronicznych.

Poznajac najpierw podstawy filozofii techniki, historii wspotczesnej, teorii komunikowania, nauki o mediach i o sztukach widowiskowych
oraz cyberkultury, uczy sie pézniej wartosciowac i stosowac w praktyce dziatania interaktywne, oparte na technikach wirtualizacji, na
komunikowaniu perswazyjnym, nowej retoryce i teoriach gier. Jednoczes$nie doktadnie poznaje przeobrazenia zachodzace pod wplywem
wysokiej technologii ha gruncie sztuk plastycznych, literatury, teatru, kina i telewizji oraz nowe zjawiska medialne i komunikacyjne, takie
jak design, wideoart, nowe mity, rytualnosci i gatunki, praktyki performatywne, nowoczesny marketing, media spotecznosciowe i
infotainment. Poznajgc bogaty i w zasadzie nieograniczony repertuar zasad korzystania z multimediow, student Swiadomie i celowo
potrafi wykorzysta¢ kompetencje nowomedialne w swoim zyciu zawodowym i prywatnym.

Nabyta w toku profesjonalnej, nowoczesnej i atrakcyjnej edukacji wiedza, ksztattowana i modyfikowana réwnoczes$nie ze zmianami
zachodzacymi w kulturze globalnej i w kulturach lokalnych, gwarantuje wtasciwe przygotowanie absolwenta do podejmowania pracy w
dzialach instytucji i przedsiebiorstw zajmujacych sie wspotpracg z mediami, w radiu, telewizji i portalach internetowych, w mediach
spotecznosciowych, w agencjach kampanii spotecznych, reklamy, public relations i marketingu, w agencjach zajmujgcych sie
organizowaniem imprez masowych, w domach kultury, w doradztwie ds. uzytkowania medidéw i skutecznego komunikowania.
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