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1. |Field of study Political Science
2. |Faculty Faculty of Social Sciences
3. |Academic year of entry 2020/2021 (winter term)
4. |Level of qualifications/degree |second-cycle studies
5. |Degree profile general academic
6. [Mode of study part-time

Module: Badania marketingowe

1. Number of the ECTS credits: 4

Module code: BM

2. Learning outcomes of the module

learning level of
code description outcomes of [competence
the programme | (scale 1-5)
BM_K1 jest przygotowany do publicznej prezentacji wynikéw badan POL_2 K02 3
BM_K2 jest przygotowany do uczestnictwa w projektach realizowanych przez instytucje badawcze zajmujace sie analizami POL_2 K04 4
marketingowymi
BM_U1 Potrafi skutecznie zaprojektowac badanie marketingowe (dobrac prébe, skonstruowac narzedzie badawcze i zebra¢ dane POL_2 UO05 5
empiryczne).
BM_U2 Potrafi korzystac¢ z programow statystycznych, dokonaé analizy statystycznej zebranego materialu empirycznego POL 2 U10
BM_W1 Posiada podstawowag wiedze z zakresu marketingu oraz badah marketingowych i procesu ich ewolucji. POL_2 W02
BM_W2 Ma wiedze na temat konstruowania narzedzi badawczych, gromadzenia danych i wnioskowania na ich podstawie POL_2 W04

3. Module description

Description

Celem modutu jest zapoznanie uczestnikéw z informacjami z zakresu przeprowadzania badan marketingowych. W trakcie realizacji modutu bedzie
potozony akcent na wiedze funkcjonalng, mozliwg do wykorzystania w przypadku samodzielnego prowadzenia badan marketingowych. Uczestnicy
poznaja nie tylko metody i techniki badan marketingowych, ale takze nauczg sie procesu poprawnego interpretowania rezultatéw prowadzonych badan.

Prerequisites

Stuchacz powinien zna¢ podstawowa terminologie uzywanag w naukach o polityce oraz podstawowe pojecia z zakresu marketingu.
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4. Assessment of the learning outcomes of the module

learning outcomes of the

code type description module
BM_w_1 Egzamin Weryfikacja efektow uczenia sie zostata doktadnie okreslona w sylabusie stworzonym dla BM_U1, BM_U2, BM_W1,
modutu BM_W2
BM_w_2 Zaliczenie Weryfikacja efektéw uczenia sie zostata doktadnie okreslona w sylabusie stworzonym dla

modutu

BM_K1, BM_K2, BM_U1,
BM_U2, BM_W1, BM_ W2

5. Forms of teaching

form of teaching required hours of student's own work assessment of the
code L . . ) number L number | learning outcomes
type description (including teaching methods) of hours description of hours of the module
BM_fs 1 lecture Metoda wyktadowa 10 Praca wlasne studenta obejmujgca 30 BM w 1
przygotowanie do egzaminu
BM fs 2 practical classes

Zajecia prowadzone sg z uzyciem
ponizszych metod:

- dyskusja moderowana przez prowadzgcego
¢wiczenia,

- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych
probleméw zwigzanych z marketingiem i
badaniami marketingowymi

10 Praca wilasna studenta obejmuje:

- studiowanie literatury przedmiotu,
- przygotowywanie wystgpien ustnych,
- przygotowania do zaliczenia.

50 [BM_w_2

212




