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1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Reklama

Kod modutu: R

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

K1 Potrafi samodzielnie i krytycznie uzupetnia¢ posiadang wiedze, korzystajgc z dodatkowych zrodet informaciji K01 4
K06
Ul Posiada umiejetnosé przygotowania projektdw na podstawie odpowiednich zrédet i literatury przedmiotu uo3
uos8
Uiz
uz2 Potrafi analizowac i ocenia¢ przygotowanie oraz realizacje kampanii i przekazow reklamowych uo1
uo2
uo3
uo4
U3 Potrafi projektowac proste przekazy reklamowe uo6
uo9
w1 Zna istote i role reklamy jako srodka komunikaciji w01l
wo2
W06
w2 Ma uporzadkowang wiedze na temat proceséw i elementéw zarzadzania reklama W05
W08
W10
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W3

Wie czym charakteryzujg sie srodki i nosniki reklamy

wo1
w02

3. Opis modutu

Opis

Modut Reklama dostarcza studentowi wiedzy w tematyce reklamy oraz komunikacji marketingowej, a takze umozliwia mu poznanie podstawowych
prawidtowosci i zasad komunikowania perswazyjnego. W trakcie realizacji modutu zostang wyjasnione relacje miedzy rynkiem, reklama, marketingiem

i komunikacjg marketingowa oraz omoéwione wtasciwosci podstawowych nosnikéw reklamy. Studenci realizujg projekty zwiazane z praktyka dziatalnosci
reklamowej w poszczegdblnych segmentach mediéw periodycznych, jak i pozostatych nosnikach reklamy

Wymagania ws

tepne brak

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
w1l Egzamin Weryfikacja wiedzy w oparciu o tresci z wyktadu i wskazana literature przedmiotu. Egzamin K1, U2, Wi, W2, W3
przeprowadzany w formie okreslonej przez prowadzgcego w sylabusie.
W2 Zaliczenie Zaliczenie przeprowadzane w formie okreslonej przez prowadzgcego w sylabusie. K1, U1, U2, U3, Wi

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
Fz1 wyktad Wyktad wprowadzajgcy do zrozumienia istoty 20 Praca ze wskazanag literaturg przedmiotu 30
i funkcji reklamy w dziatalnosci gospodarczej, obejmujgca samodzielne przyswajanie
spotecznej i politycznej. Znaczenie reklamy wiedzy w zakresie wskazanych zagadnien
w finansowaniu mediéw periodycznych
Fz2 ¢wiczenia Analiza poszczegoélnych nosnikéw reklamy. 20 Przygotowanie do ¢wiczen poprzez 55

Okreslenie ich specyfiki i miejsca w
strukturze reklamy. Omoéwienie proceséw
projektowania i realizacji kampanii
reklamowej, a takze analiza wybranych
przypadkow polskich i zagranicznych
kampanii reklamowych. Przedstawienie
metod i narzedzi badania reklamy.

Zajecia sag prowadzone z uwzglednieniem
nastepujacych metod dydaktycznych:
dyskusja moderowana, ¢wiczenia w formie
warsztatowej, przygotowanie projektéw
grupowych oraz ich prezentacja w czasie
zaje¢, wykorzystanie narzedzi
informatycznych w wizualizacji zaje¢
dydaktycznych (wizualizacja danych za

systematyczne czytanie wskazanej literatury
przedmiotu oraz samodzielne przyswojenie
wiedzy nt. wskazanych w sylabusie zaje¢
zjawisk i poje€. Przygotowanie elementow i
aktywnosci okreslonych, jako sktadowe
zaliczenia przedmiotu w formie wskazanej w
sylabusie zajec.
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pomoca wykresOw, wykorzystanie technik
wizualizacji fotograficznej w prowadzonych
zajeciach, wykorzystanie zasad ekspozycji
wizualnej w prowadzonych zajeciach —
pokazy slajdéw; wizualizacja danych za
pomoca formatowania warunkowego).
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