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1. |Field of study Fine Arts Education
2. |Faculty Faculty of Fine Arts and Educational Science
3. |Academic year of entry 2020/2021 (winter term), 2021/2022 (winter term), 2022/2023 (winter term)
4. |Level of qualifications/degree |second-cycle studies
5. |Degree profile general academic
6. [Mode of study full-time
Module: MARKETING DLA ARTYSTOW

Module code: W6-EP-S2-MMAR

1. Number of the ECTS credits: 3

2. Learning outcomes of the module

learning level of
code description outcomes of [competence
the programme | (scale 1-5)
W6-EP-S2- Student zna i rozumie zasady dotyczgce aspektow managerskich w zakresie sztuki W6-EP-S2-W01 2
MMAR_1
W6-EP-S2- Student jest gotow do wykorzystywania w r6znych sytuacjach mechanizméw psychologicznych wspomagajgcych podejmowane |W6-EP-S2-K03 2
MMAR_10 dziatania
W6-EP-S2- Student jest gotow do wypelniania roli spotecznej absolwenta edukacji artystycznej ze szczegolnym uwzglednieniem W6-EP-S2-K04 2
MMAR_11 managementu sztuki
W6-EP-S2- Student jest gotéw do podejmowania refleksji na temat spotecznych, naukowych i etycznych aspektéw zwigzanych z wlasng W6-EP-S2-K05 2
MMAR_12 pracg i etosem zawodu edukatora sztuki
W6-EP-S2- Student zna i rozumie zwigzki sztuki z innymi obszarami wspo6tczesnego zycia w zakresie managementu sztuki W6-EP-S2-W02 2
MMAR_2
W6-EP-S2- Student potrafi projektowac efekty prac artystycznych oraz edukacyjnych sztuk plastycznych w zakresie managementu sztukiw | W6-EP-S2-U02 2
MMAR_3 aspekcie estetycznym, spotecznym i prawnym W6-EP-S2-U03 2
W6-EP-S2- Student potrafi tworzy¢, realizowac i wyraza¢ wtasne koncepcje artystyczne i edukacyjne w zakresie managementu sztuki W6-EP-S2-U01
MMAR_4
W6-EP-S2- Ma swiadomos¢ rozwoju technologicznego zwigzanego z zawodem artysty i edukatora sztuki w tym managera sztuki W6-EP-S2-U04 2
MMAR_5
W6-EP-S2- Student zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci zawodowej zwigzanej | W6-EP-S2-W08 2
MMAR_6 Z wybrana specjalnoscig managerska
W6-EP-S2- Student zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci w zakresie managerstwa sztuki | W6-EP-S2-W09 2
MMAR_7
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W6-EP-S2- Student potrafi w sposob odpowiedzialny podchodzi¢ do publicznych wystapien dziataniami managerskimi W6-EP-S2-U07 2
MMAR_8
W6-EP-S2- Student potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami managerskimi w obrebie sztuk plastycznych W6-EP-S2-U08 2
MMAR_9

3. Module description

Description

NogkrwnE

Modut ma umozliwi¢ studentowi zapoznanie sie z koncepcjg arts marketingu, a w szczegdlnosci ma na celu wprowadzenie artystow w tematyke
wykorzystania koncepcji marketingowej na rynku kultury i sztuki. Celem zaje€ jest przedstawienie mozliwosci, jakie niosag ze sobg tradycyjne i
nowoczesne narzedzia komunikacji marketingowej

w procesie kreowania wizerunku artysty i/lub instytucji kultury czy sztuki oraz budowania relacji z interesariuszami
(tj. publicznoscia, darczyricami, subskrybentami i.in.).

Ewolucja koncepcji marketingowej.

Marketing organizacji non-profit.

Specyfika marketingu instytucji kultury.

Segmentacja rynku kultury i sztuki.

Instrumenty arts marketingu.

Projektowanie komunikacji marketingowej w arts marketingu

Event marketing oraz e-marketing w dziatalnosci z zakresu PR

8 Badania marketingowe w arts marketingu.

Prerequisites

Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii

4. Assessment of the learning outcomes of the module

learning outcomes of the

code type description module
W6-EP-S2- test egzaminacyjny/zaliczeniowy Formularz skfadajacy sie z: testu wyboru (cz. 1); testu uzupeien (cz. Il) oraz pytan otwartych/ |W6-EP-S2-MMAR_1, W6-EP-
MMAR w1 polecen (cz. lll) — dotyczy czesci wyktadowej. S2-MMAR_10, W6-EP-S2-
Weryfikacja wiedzy z zakresu catosci tresci ksztatcenia realizowanych na wyktadach i MMAR_11, W6-EP-S2-
éwiczeniach, MMAR_12, W6-EP-S2-
w tym znajomosci wybranych zagadnien w obszarze marketingu wykorzystywanego na rynku [MMAR_2, W6-EP-S2-
kultury i sztuki. MMAR_3, W6-EP-S2-
MMAR_4, W6-EP-S2-
MMAR_5, W6-EP-S2-
MMAR_6, W6-EP-S2-
MMAR_7, W6-EP-S2-
MMAR_8, W6-EP-S2-
MMAR_9
W6-EP-S2- praca zaliczeniowa Pisemna praca indywidualna oraz zespotowa — zastosowanie wiedzy teoretycznej dla W6-EP-S2-MMAR_1, W6-EP-
MMAR_w_2 rozwigzania powierzonego zadania praktycznego — dotyczy zaje¢ ¢wiczeniowych. S2-MMAR_10, W6-EP-S2-

Weryfikacja wiedzy z zakresu tresci ksztatcenia realizowanych na wyktadach i éwiczeniach.
Ocena merytorycznosci i rzeczowosci argumentow, weryfikacja wiedzy w zakresie wybranego
problemu marketingu wykorzystywanego na rynku kultury i sztuki.

MMAR_11, W6-EP-S2-
MMAR_12, W6-EP-S2-
MMAR_2, W6-EP-S2-
MMAR_3, W6-EP-S2-
MMAR_4, W6-EP-S2-
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MMAR_5, W6-EP-S2-
MMAR_6, W6-EP-S2-
MMAR_7, W6-EP-S2-
MMAR_8, W6-EP-S2-
MMAR_9

W6-EP-S2- prezentacja Prezentacja wynikéw pracy zespotowej na forum grupy éwiczeniowej i obrona W6-EP-S2-MMAR_1, W6-EP-
MMAR_w_3 prezentowanego stanowiska w czasie dyskusji — dotyczy zaje¢ ¢wiczeniowych. S2-MMAR_10, W6-EP-S2-
Weryfikacja wiedzy z zakresu tresci ksztalcenia realizowanych na wyktadach i éwiczeniach. MMAR_11, W6-EP-S2-
Ocena merytorycznosci i rzeczowosci argumentow, weryfikacja wiedzy w zakresie wybranego |MMAR_12, W6-EP-S2-
problemu marketingu wykorzystywanego na rynku kultury i sztuki. MMAR_2, W6-EP-S2-
MMAR_3, W6-EP-S2-
MMAR_4, W6-EP-S2-
MMAR_5, W6-EP-S2-
MMAR_7, W6-EP-S2-
MMAR_8, W6-EP-S2-
MMAR_9
W6-EP-S2- ocena ciagta Obserwacja postepéw w procesie ksztatcenia (praca indywidualna i zespotowa), ocena W6-EP-S2-MMAR_1, W6-EP-
MMAR_w 4 indywidualnej aktywnosci i zaangazowania studenta w realizacje zadan — dotyczy zajec S2-MMAR_10, W6-EP-S2-

éwiczeniowych.

MMAR_11, W6-EP-S2-
MMAR_12, W6-EP-S2-
MMAR_2, W6-EP-S2-
MMAR_3, W6-EP-S2-
MMAR_4, W6-EP-S2-
MMAR_5, W6-EP-S2-
MMAR_6, W6-EP-S2-
MMAR_7, W6-EP-S2-
MMAR_8, W6-EP-S2-
MMAR_9

5. Forms of teaching

form of teaching

required hours of student's own work

assessment of the

code type description (including teaching methods) grrr:lobuerrs description gmobuirs Iea(r)rfntr;]% ?#;ﬁz?ges
W6-EP-S2- lecture Wyktad konwersatoryjny dotyczacy koncepcji 30 W6-EP-S2-
MMAR fs 1 arts marketingu, ze szczegélnym MMAR_w_1
uwzglednieniem specyfiki dziatalnosci
marketingowej na rynku kultury i sztuki;
instrumentarium arts marketingu oraz
narzedzi pozyskiwania informaciji z rynku/od
interesariuszy/ publicznosci/audytorium
W6-EP-S2- practical classes Zajecia prowadzone w formie 30 Przygotowanie do ¢wiczen poprzez 30 W6-EP-S2-
MMAR_fs_2 konwersatoryjno-warsztatowej, obejmujace samodzielne studiowanie wskazanych MMAR_w_2, W6-EP-

dyskusje grupowa, realizacje krotkich
¢wiczen, rozwigzywanie zadan o charakterze

zagadnien z zalecanych przez
prowadzgcego zrddet; przygotowanie pracy

S2-MMAR_w._3, W6-
EP-S2-MMAR_w_4
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studium przypadku, prezentacje wynikow
prac zespotéw na forum grupy.

pisemnej i prezentacji indywidualnie oraz w
zespole studentéw zgodnie z wymaganiami
prowadzacego.

4/ 4




