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1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MwW02_1 Rozumie zwigzek przyjetej strategii pisarskiej z funkcjonowaniem rynku wydawniczego w Polsce. Potrafi analizowac strategie TPIMW_2 W02 3
marketingowe oraz zaplanowac¢ promocje ksigzki. Zwraca uwage na nowe media i ich role w ksztaftowaniu obiegu literackiego
oraz zna sposoby komunikacji z odbiorca.
MWO02_2 Potrafi samodzielnie wskazac, ktora z technik marketingowych jest adekwatna do promocji w danym przypadku, potrafi stworzy¢ | TPiWM_2 W04 4
samodzielny opis ksiazki w celach promocyjnych oraz rozumie specyfike nowych mediéw (viogéw, blogéw, profili prowadzonych
przez wydawnictwa).
MWO02_3 Pracujac nad poszczegdélnymi zadaniami i gltdwna czescig zaliczenia — sformutowaniem propozycji wydawniczej - bierze pod TPIMW_2 W09 4
uwage ztozonos¢ rynku wydawniczego oraz wielosc¢ strategii, ktére moze podjac.
MW02_4 Potrafi przedstawi¢ swdj pomyst w formie spdjnej narracji, adekwatnej formg do oséb z ktérymi sie komunikuje. TPIMW_2_U02
MWO02_5 Poza znajomosciag procesu skierowania propozycji wydawniczej jest tez przygotowany na prace przy poszczegoélnych etapach TPIMW_2_U07
zwigzanych z wydaniem ksigzki po akceptacji przez wydawnictwo.
MWO02_6 Posiada swiadomos$¢ zdywersyfikowania rynku wydawniczego i umiejetnos$¢ podjecia decyzji co do wlasnej Sciezki tworczej, TPIMW_2_KO05 3
uwzgledniajgcej zroznicowanie rynku (wydawnictwa komercyjne, niszowe etc.)

3. Opis modutu

Opis

Zajecia majg charakter laboratorium. Studenci/studentki omawiajg i analizujg krytycznie teksty zwigzane z marketingiem wydawniczym. Poznajg
poszczegolne wydawnictwa literackie oraz promowane przez nie ksigzki w sposob pogtebiony ze wzgledu na narzedzia komunikacji i strategie
marketingowe. Poznajg sposdb funkcjonowania pola literackiego uwzgledniajac role obiegéw kultury oraz zrédet finansowania literatury, trendéw i badan
nt. czytelnictwa. Biorg udziat w ¢wiczeniach oraz dyskusjach na wybrane tematy oraz wykonujg samodzielnie i zespotowo zadania praktyczne (pisemnie,
w formie video, zdje€ i innych form kreatywnych) zwigzane ze strategiami pisarskimi i promocyjnymi w kontekscie wspétczesnych wyzwan zwigzanych z
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funkcjonowaniem autora/autorki na rynku wydawniczym.

Wymagania wstepne

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczeni

a sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MWO02__w_1 |Sprawdzian Sprawdzian wiadomos$ci w formie ustnej z wczesniejszym dostarczeniem pracy pisemnej MWO02_1, MW02_2, MW02_3,
(propozycji wydawniczej) zgodny z opisem sposobu weryfikacji zawartej w sylabusie. MWO02_4, MW02_5, MW02_6

MWO02_w_2 Ocena ciggta Biezgca ocena indywidualnej pracy studenta, bedaca srednig ocen z zadan realizowanych w [MWO02_1, MW02_2, MW02_4,

trakcie ¢wiczen zgodny z opisem sposobu weryfikacji zawartej w sylabusie.

MWO02_5, MW02_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

- —— - : sposoby weryfikaciji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb_a opis I|czb_a efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
MWO02_fs_1 laboratorium Zajecia majg charakter warsztatowy - 30 Samodzielna realizacja wskazanych w 90 MWO02__w_1,
studenci/studentki omawiajg i analizujg sylabusie partii materiatu i praca praktyczna MWO02_w_2

teksty oraz tworzg wtasne (teksty, filmy,
wypowiedzi ustne, prezentacje), zwigzane z
praktycznym zastosowanie wiedzy z zakresu
marketingu wydawniczego. Biorg udziat w
¢wiczeniach oraz dyskusjach na wybrane
tematy. Waznym aspektem warsztatéw, poza
staltym programem, jest $ledzenie nowosci
wydawniczych oraz przygladanie sie im
dyskursywnie, uwzgledniajac sposdb
komunikowania sie aktorow procesu
wydawniczego: wydawnictwa, autora/autorki,
krytyki literackiej, odbiorcow. Metody pracy
sg aktywne takze ze wzgledu na praktyczne
¢wiczenia zwigzane z tworzeniem tresci
(blurbow, kreatywnych akcji promujacych
ksigzke, propozycji wydawniczej etc.) i
prowadzeniem indywidualnych projektow.

w formie case study poszczegoélnych
wydawnictw i wybranych strategii
marketingowych.

Praca warsztatowa i eksperymentalna w
formie pisemnej, video oraz foto
samodzielnie i w zespotach.
Opracowanie projektu propozycji
wydawniczej, biorgc pod uwage zdobytg
wiedze i umiejetnosci.
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