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Nazwa kierunku

edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej

Wydziat

Wydziat Sztuki i Nauk o Edukacji

Cykl rozpoczecia

2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Marketing sztuki i prawo autorskie

1. Liczba punktéw ECTS: 1

Kod modutu: W6-EM-S1-MST

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
W6-EM-S1-MST |Charakteryzuje i definiuje rynek kultury i jego specyfike, charakteryzuje orientacje marketingowg w sferze kultury oraz informacje |W6-EM-S1-W07 4
1 marketingowej w instytucjach kultury, definiuje istote ochrony wlasnosci intelektualnej i zna podstawowe zasady prawa
autorskiego.

W6-EM-S1-MST |Charakteryzuje i opisuje mechanizmy zachowan nabywcéw débr i ustug kultury. W6-EM-S1-W07 3
2
W6-EM-S1-MST |Zna etapy postepowania nabywcow na rynku débr i ustug kultury, zna podstawowe mechanizmy ksztattowania zachowan W6-EM-S1-W07 3
3 konsumentow débr i ustug kultury.
W6-EM-S1-MST [Okreéla role twércow i artystow w ksztattowaniu zachowan konsumentéw débr i ustug kultury. W6-EM-S1-W07 2
4
W6-EM-S1-MST [Okresla znaczenie technologii informatycznej w zachowaniach konsumentéw débr i ustug kultury i potrafi z nich korzysta¢ w celu | W6-EM-S1-U02 2
5 promocji projektéw artystycznych. W6-EM-S1-W07 3

3. Opis modutu

Opis

marketingowych w zakresie réznorodnych projektow artystycznych, podstawami prawa autorskiego.

Realizacja modutu ma na celu zapoznanie studenta z podstawowag wiedzg dotyczaca rynku kultury, w tym zachowaniami nabywcéw dobr i ustug kultury,
podstawowymi dziataniami promocyjnych i marketingowymi animatoréw kultury, elementarnymi zasadami zwigzanymi z opracowywaniem strategii

Wymagania wstepne

Brak wymagan wstepnych.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu

W6-EM-S1- kolokwium pisemne Ocena wiedzy studenta dotyczacej podstawowych zasad prawa autorskiego oraz wiedzy w W6-EM-S1-MST_1, W6-EM-
MST w_1 zakresie rynku kultury i jego specyfiki. S1-MST_2, W6-EM-S1-

MST 3, W6-EM-S1-MST 4

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta L
kod i ani : - sposoby weryfikacji
nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis |ICZb§l efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
W6-EM-S1- wyktad poznawanie szczegdtowych zagadnien z 15 grupowa realizacja zaleconych zadan z 10 W6-EM-S1-MST_w_1
MST_fs_1 zakresu marketingu kultury na wybranych zakresu marketingu kultury, omawianie i
przyktadach projektéw artystycznych, ich korekta przy pomocy pedagoga
analiza i korekta
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