V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku komunikacja cyfrowa

2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny

3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia

5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Media spotecznosciowe

Kod modutu: 01-KC-S1-MS03

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
MS03_1 Student ma podstawowa wiedze z zakresu opracowania tresci cyfrowych dla r6znorodnych grup odbiorcow; ma wiedze natemat |KC_WO07 4
sposobdw okreslania i jezykowej identyfikacji odbiorcéw tekstéw, jakie pojawiajg sie w mediach spotecznosciowych.
MS03_2 Student ma podstawowg wiedze na temat charakterystyki i sposobOw zarzadzania mediami spotecznosciowymi, zna KC_W10 3
podstawowe pojecia i terminy zwigzane z mediami spotecznosciowymi.
MS03_3 Student potrafi wykorzystywaé w praktyce wiedze na temat technik pozyskiwania i analizy danych do zarzgdzania mediami KC_U05 4
spotecznosciowymi.
MS03_4 Student potrafi samodzielnie zdobywac i poszerza¢ wiedze na temat najnowszych trendéw w mediach spotecznosciowych i KC U16 4
komunikacji cyfrowej.
MS03_5 Student potrafi myslec¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy podczas zarzadzania mediami spotecznosciowymi oraz podczas KC_Ko03 3
dziatalnosci w obszarze komunikacji cyfrowej.

3. Opis modutu

Opis Modut ogélnorozwojowy, ktéry wyposaza studentéw w praktyczng wiedze na temat specyfiki komunikacji w sSrodowisku mediéw spotecznosciowych oraz
sposoboéw zarzgdzania mediami spotecznosciowymi z wykorzystaniem najnowszych narzedzi cyfrowych. W trakcie cyklu oméwione zostang kwestie
dotyczace charakterystyki mediow spotecznosciowych, trendy z nimi zwigzane i kwestie zwigzane ztaktykami komunikacji, w tym zagadnienia dotyczgce
m.in. content marketinguczyinfluencermarketingu. Modut ma charakter praktyczny — studenci nabeda wiedze i umiejetnosci na temat mediow
spotecznosciowych w trakcie warsztatow, podczas ktorych bedg pracowac w zespotach nad przygotowaniem projektu dotyczacego pracy w przestrzeni
social media.W ramach modutu do wyboru dwa przedmioty: zarzadzanie mediami spotecznosciowymi oraz copywritting w mediach spotecznosciowych.

Wymagania wstepne Brak.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

MS03_w_1

Ocena ciggta

Biezaca ocena indywidualnej pracy studenta, bedgca Srednig ocen z zadan realizowanych w
trakcie ¢wiczenzgodna z opisem sposobu weryfikacji zawartej w sylabusie.

MS03_1, MS03_2, MS03_3,
MS03_4, MS03_5

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

- — - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis |ICZb§\ efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
MS03_fs_1 ¢wiczenia Metoda problemowa (metoda aktywizujgca 30 Samodzielna realizacja wskazanych w 60 MS03_w_1

lub gra sytuacyjna i dydaktyczna); metoda
zadaniowa oraz metoda casestudy, metoda
projektowa.

sylabusie partii materiatu; powtérzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajecé.
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