V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing i reklama

Kod modutu: MiR

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
K01 Zna i rozumie znaczenie norm etycznych w praktyce marketingowej. K03 4
K02 Doceniajgc wage kreatywnego podejscia jest przygotowany do uczestniczenia w projektach z zakresu marketingu i reklamy K02 4
wymagajgcych wspotpracy w grupie. KO5 4
K07 4
uo1 Identyfikuje, opisuje, analizuje pod katem modelowych zatozen i profesjonalnych zasad wybrane zjawiska z zakresu praktyki uo1 4
marketingu i reklamy, formutuje krytyczne sady na temat konsekwencji stosowania marketingu i reklamy w zyciu spotecznym. uo2 4
uo2 Przedstawia, z zachowaniem profesjonalnych (w tym etycznych) zasad wtasciwych dla praktyki studiowanej dziedziny, uo3 4
rozwigzania probleméw zwigzanych ze stosowaniem marketingu i reklamy w praktyce. uo4 4
w01 Zna terminologie, wybrane modele i koncepcje teoretyczne z zakresu marketingu i reklamy. wo1 4
W03 4
w02 Rozumie i posiada pogtebiong wiedze na temat tendencji rozwojowych i uwarunkowan procesu marketingu, zarzadzania W05 4
marketingowego oraz reklamy. W06 4
3. Opis modutu
Opis Celem wyktadow i ¢wiczen jest zapoznanie studentéw w warstwie teoretycznej i praktycznej z problematyka marketingu i reklamy. Student ma zdoby¢

wiedze, dzieki ktérej bedzie potrafit: 1) opisac i wyjasni¢ procesy i zjawiska marketingu i reklamy z uwzglednieniem ich podstawowych uwarunkowan oraz
mechanizméw; 2) krytycznie rozwazy¢ podstawowe dylematy teoretyczne i praktyczne zwigzane z praktyka marketingowa. Zagadnienia poruszane na
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wyktadach i éwiczeniach obejmujg podstawowe kategorie, modele, koncepcje i teoretyczne ujecia marketingu i reklamy oraz wybrane zagadnienia
Zwigzane z procesem planowania i implementacji komunikacji marketingowe;j.

Wymagania wstepne

Zna podstawowe teorie dotyczace komunikacji spotecznej i zarzadzania

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

w1l Zaliczenie Ocena przez prowadzacego wiedzy, umiejetnosci i kompetencji studentéw na podstawie ich  |K01, K02, U01, U02
aktywnosci na zajeciach, tj. ich udziatlu w moderowanej przez niego dyskusji oraz grupowych
projektach omawiajgcych wybrane, przedmiotowe zagadnienia.

w2 Egzamin Studenci w formie pisemnej odpowiadaja na pytania i realizujg zadania weryfikujgce ich uo1, U02, woi, wo2

wiedze i umiejetnosci.

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod oni lednieni tod liczb liczb sposqby weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
Fz1 ¢wiczenia Dyskusja moderowana przez prowadzacego 10 Studia literatury przedmiotu, praca w 30 wi
éwiczenia, studia przypadkéw, opis i analiza grupach nad projektami realizowanymi w
wybranych przyktadéw oraz rozwigzywanie ramach zajec.
praktycznych probleméw z zakresu
marketingu i reklamy.
Fz2 wyktad Metoda podajgca wybranych zagadnien 20 Studia literatury przedmiotu, 40 w2
przedmiotowych z elementami prezentacji przygotowanie studenta do egzaminu
multimedialnych. pisemnego.
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