V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing polityczny

Kod modutu: MP

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
K01 Jest przygotowany do planowania przedsiewzie¢ w kampaniach wyborczych K02 5
K07 5
K02 Potrafi analizowac i ocenia¢ konsekwencje przyjetych rozwigzan strategicznych w kolejnych fazach kampanii politycznych/ K03 3
wyborczych K04 3
uo1 Posiada umiejetnos¢ analizy politycznych strategii komunikacyjnych w kampaniach wyborczych uo1 5
uo3 5
uo2 Potrafi opisac i wyjasni¢ zatozenia réznych koncepciji dziatari kampanijnych oraz ocenié ich efektywnosé uo2 4
u10 4
w01 Definiuje podstawowe koncepcje z zakresu marketingu ze szczeg6lnym uwzglednieniem marketingu politycznego W06 4
W10 4
w02 Posiada szerokg wiedze na temat sposob6w organizowania oraz prowadzenia kampanii politycznych, ze szczegélnym w03 4
uwzglednieniem kampanii wyborczych W09 4
3. Opis modutu
Opis Zapoznanie stuchaczy z podstawowymi zasadami organizowania i prowadzenia kampanii politycznych zorientowanych rynkowo. Prezentacja

wspotczesnych metod i technik oddziatywania politycznego.
Po zrealizowaniu modutu stuchacz powinien posiadaé¢ umiejetno$¢ analizowania i ewaluacji przedsiewzie¢ podejmowanych i realizowanych w trakcie
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politycznej

kampanii politycznych oraz politycznych/rynkowych konsekwencji decyzji odnoszacych sie do wyboru danej koncepcji dziatania rynkowego w rywalizacji

Wymagania wstepne

Stuchacz powinien dysponowac wiedzg nt. komunikowania politycznego oraz marketingu i reklamy

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

w1 Rozwigzywanie probleméw W trakcie ¢wiczen stuchacze analizuja, interpretujg i rozwigzujg na ocene, samodzielnie badZ (K01, K02, U01, U02, W01,
w grupach problemy wynikajgce z praktyki przygotowywania i realizacji kampanii politycznych (W02
zorientowanych rynkowo.
w2 Debata W trakcie ¢wiczen odbywajg sie krotkie, oceniane przez prowadzgcego debaty, w trakcie K02, U01, U02, w02
ktorych ich uczestnicy bronig réznych stanowisk.
w3 Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzgcy zadaje pytania sprawdzajgce wiedze, ktdrej dotyczy opisywany |K01, K02, U01, U02, W02
prowadzgcego w trakcie ¢wiczen efekt ksztatcenia. Jesli stuchacz nie dysponuje wystarczajgcg wiedzg, musi temat zaliczy¢ w
trakcie konsultaciji.
W4 Egzamin ustny Prowadzacy zadaje pytania obejmujace przedmiotowa wiedze i stawia problemy do K01, K02, U01, U02, W01,
rozwiazania wymagajace wykorzystania zdobytych w trakcie zaje¢ umiejetnosci. W02
5. Rodzaje prowadzonych zaje¢
rodzaj prowadzonych zajeé raca wlasna studenta
kod J p y - J_Q - P - sposoby weryfikacji
o nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis I|czb§1 efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
Fz1 ¢wiczenia Zajecia prowadzone sg z uzyciem 10 Praca wtasna studenta obejmuije: 40 W1, W2, W3
ponizszych metod: - studiowanie literatury przedmiotu,
- dyskusja moderowana przez prowadzgcego - przygotowywanie wystgpien ustnych,
¢wiczenia, - przygotowania do sprawdziandw,
- aranzowanie debat,
- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych
probleméw polskiego zycia politycznego.
Fz2 wyktad wyktad wybranych zagadnien z 10 Praca wlasna studenta obejmuje: 40 w4

wykorzystaniem pomocy audiowizualnych

- studiowanie literatury przedmiotu,
- przygotowanie do egzaminu.
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