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1. |Nazwa kierunku etnologia i antropologia kulturowa
2. |Wydziat Wydziat Sztuki i Nauk o Edukacji
3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing v kulture

Kod modutu: 12-AK-S1-MK

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

K1 Studenti budou pracovat v tymu a po absolvovani pfedmétu budou schopni planovat zakladni marketingové strategie v kulturnich |K_K01 4
institucich. K_K03 4
K_KO05 2
K2 Budou pouceni o etickych zavazcich pfi planovani marketingovych strategii. K_KO07 3
_u.1 Studenti pfipravi strategii marketingovych aktivit v oblasti kulturnich instituci. K_U06 3
K_U09 3
K_U10 4
U2 Studenti vyuZiji znalosti o marketingu pfi planovani své vlastni odborné Cinnosti v oblasti kultury. K_U09 3
K_U10 3
K_U11 4
w1 Studenti ziskaji zakladni znalosti o marketingu v kultufe, budou umét definovat pojmy a ukéazat roli kulturnich instituci v moderni  |K_wW11 2
spolecnosti. K W17 4
_W_2 K_W12 3
K_W16 4
~W_3 Studenti se nauci vypracovat podnikatelsky plan v oblasti kulturni €innosti. K_W17 4
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3. Opis modutu

Opis

Tento modul je ivodem do marketingu, snazi se uvést marketingové a konzumni praktiky do jejich politického, ekonomického, technologického,
socialniho a kulturniho kontextu, a to se zvlastnim odkazem na kulturni odvétvi. Modul pokryvéa otazky, jako je chovani spotfebitelli, segmentace, cilent,

umisténi a kombinace prvk{, podle kterych se obchodnici snazi strukturovat vztahy se zakazniky, véetné spravy produktl, stanoveni cen, spravy
komunika¢nich kanalll, marketingovych sluZzeb a marketingové komunikace.

Wymagania wstepne

Zadné pozadavky.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

dokument()

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
w1 projekt pouziti marketingové strategie v obchodnim planu v kulturni €innosti K1, U2 W2 W3
w2 presentace analyza vybranych problémd kulturniho marketingu (vyuZiti prikladd) K2, U1 W1
5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zajeé raca wlasna studenta
kod : p y - j.e - P - sposoby weryfikacji
o nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis I|czb§\ efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin

_fs_ 1 ¢wiczenia projekt 15 realizace €asti projektu (koncepce, cteni 40 w_1
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