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1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Polski System Medialny

Kod modutu: PSM

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

K1 Potrafi samodzielnie i krytycznie uzupetnia¢ posiadang wiedze, korzystajgc z dodatkowych zrodet informaciji K01 4
ki Posiada umiejetnos¢ analizy przestrzeni medialnej i komunikacyjnej w Polsce uo1 4
uo2 4

uo3 4

uo4 4

uz2 Potrafi dokonac¢ charakterystyki systemu medialnego w Polsce uo1 4
u02 4

uo3 4

w1l Ma uporzadkowang wiedze na temat procesow transformaciji systemu medialnego w Polsce na poziomie lokalnym, regionalnym | w02 4
i ogolnopolskim W04 4

W06 4

W2 Rozumie i identyfikuje ekonomiczne, technologiczne, polityczne, prawne i etyczne uwarunkowania funkcjonowania systemu W02 4
medialnego W04 4

w Polsce W08 4

w10 4

W3 Zna i rozumie réznice miedzy systemem mediéw publicznych i komercyjnych w Polsce W04 4
w07 4
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3. Opis modutu

Opis

Modut Polski system medialny umozliwi studentowi poznanie metodologii w zakresie systemowej analizy przestrzeni medialnej i komunikacyjnej w
Polsce, w poszczegdlnych fazach ich przeksztalcen. Dzieki temu student powinien uzyskac lepsze zrozumienie proceséw transformacji systemu
medialnego w Polsce na poziomie lokalnym, regionalnym i ogélnopolskim. Ztozonos¢ procesow zachodzacych w systemach medialnych, majgcych
wielorakie pochodzenie i uwarunkowania, wymaga pokazania w szerszym kontekscie przeksztatcen ustrojowych i doktryny medialnej oraz ich wptywu na
funkcjonowanie poszczegélnych struktur mediéw periodycznych w Polsce. Waznym jest przedstawienie ekonomicznych uwarunkowan funkcjonowania
systemu medialnego w Polsce, w tym istoty rynkowosci i komercjalizacji mediow. Zrozumienie tych proceséw pozwoli studentom poznac specyfike
poszczegolnych struktur polskiego systemu medialnego, a takze nauczy ich czytaé przestrzeh medialng i komunikacyjng. Jest to wiedza i umiejetnosci
niezbedne w zawodach medialnych i okotomedialnych.

Wymagania wstepne

Zalecane: realizacja modutu z nauki o komunikowaniu, wiedzy o prasie, wiedzy o radiu, wiedzy o telewizji

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
w1 Egzamin Weryfikacja wiedzy w oparciu o tresci z wyktadu i wskazang literature przedmiotu. Egzamin K1, U1, U2, W1, W2, W3
przeprowadzany w formie okre$lonej przez prowadzacego w sylabusie.
W2 Zaliczenie Zaliczenie przeprowadzane w formie okreslonej przez prowadzacego w sylabusie K1, U1, U2, W1, W2, W3

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba i liczba 5 o o
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin efektow uczenia sie
Fz1 wyktad Wyktad wprowadzajgcy w zagadnienia 30 Praca ze wskazana literaturg przedmiotu i 30 w1
polityki medialnej i polityki informacji analiza materiatéw zrodtowych dotyczacy
podmiotéw panstwowych, publicznych i poszczegolnych typéw mediéw, obejmujgca
korporacyjnych w ujeciu systemowym. samodzielne przyswojenie wiedzy odnosnie
Wskazanie na istote poszczegdélnych struktur wskazanych zagadnien podstawowych oraz
przestrzeni medialnej w Polsce, na procesy lekture tekstow Zrédtowych . Na biezaco
demokratyzacji mediow i ich pluralizmu Sledzi¢ dziatania poszczegolnych struktur
sytemu medialnego w Polsce
Fz2 ¢wiczenia Wprowadzenie do zagadnienh zwigzanych z 30 Przygotowanie do ¢éwiczen poprzez 60 w2

funkcjonowaniem systemu medialnego w
Polsce. Rozpoznanie polskiej przestrzeni
medialnej, w tym analiza wybranych
segmentow rynku medialnego w Polsce oraz
elementdw jego otoczenia zewnetrznego i
wewnetrznego.

systematyczne czytanie wskazanej literatury
przedmiotu, biezace analizy segmentow
rynku medialnego w Polsce oraz
samodzielne przyswojenie wiedzy nt.
wskazanych w sylabusie zaje¢ zjawisk i
pojec. Przygotowanie do zaliczenia

przedmiotu
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