V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku Creative management in new media

2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia

5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Warsztat 4 (do wyboru jeden przedmiot: Warsztat filmowo-telewizyjny 4 lub Warsztat producencki 4)

Kod modutu: 09-ZN-S2-W4

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
W4 1 Student rozpoznaje oraz wymienia fundusze i programy UE wspierajace dziatalno$¢ medialna. K_wW08 4
w4 2 Student identyfikuje dziatania niezbedne w cyklu zycia projektu i wskazuje gtéwne problemy zwigzane z realizacja i oceng K_WO06 5
projektow.
W4_3 Student potrafi sporzadzi¢ raport zgodnie z wytycznymi UE i dobra¢ wtasciwe metody oceny. K_Uo07
W4 4 Student potrafi poruszac sie w obszarze nowych mediéw oraz wykorzystywaé nowoczesne technologie do tworzenia nowych K_U08
form medialnych i okotomedialnych.
W4 5 Student pracuje w zespole analizujgcym rézne problemy oceny realizacji projektéw, pracujgc w grupie jest otwarty na K_KO07 3
uczestniczenie w przygotowywaniu projektéw, zwigzanych z rozwojem ustug.
W4_6 Student ma swiadomos$¢ praktycznego zastosowania nowych mediow oraz etycznego zachowania w prowadzeniu dziatalnosci K_KO06 4
publicznej.

3. Opis modutu

Opis Przedmiot do wyboru:
» Warsztat filmowo-telewizyjny 4
» Warsztat producencki 4

Opis przedmiotu: Warsztat filmowo-telewizyjny 4

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z praktyczng wiedzg zwigzang z kwestig osiggniecia sukcesu przy realizacji projektu w social media jako
podstawowego narzedzia rozwoju lokalnego i na arenie miedzynarodowej. Zagadnienia, jakie beda poruszane to: montaz dzieta multimedialnego w
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Opis przedmiotu: Warsztat producencki 4

zaleznosci od sposobu dystrybucji, dobor muzyki i efektow dzwiekowych do filmu lub programu telewizyjnego, kreatywne podejscie do promocji dzieta i
jego sprzedazy. Zapoznanie studentéw ze sposobami wykorzystywania mediéw spotecznosciach jako sposobu komunikowania sie politykow,
dziennikarzy i obywateli.

Celem zajec jest podsumowanie wiedzy teoretycznej praktycznej w ramach dotychczasowego przebiegu studiéw. Zasadnicze cele: przekazanie wiedzy z
zakresu planowania i wdrazania projektu europejskiego, struktury dziatan przy jego organizacji, prezentacja metod szacowania kosztoéw, a takze
sporzadzania raportdw zgodnie z regutami obowigzujgcymi w krajach UE, wyrobienie umiejetnosci wkasciwego rozpoznawania aspektéw
technicznoorganizacyjnych oraz kierowania zespotem projektowym, wyrobienie umiejetnosci sporzadzania projektéw niezbednej przy podejmowaniu i
prowadzeniu dziatalnosci ustugowe.

Wymagania wstepne

Istniejacy wtasny projekt studenta w social media.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
W4 w_ 1 Sprawdzian Sprawdzian wiedzy w formie pisemnej lub ustnej. W4 1, W4 2
W4 w_2 Ocena ciggta Ocena wypowiedzi studenta podczas zaje€. Student na zakonhczenie IV semestru musi W4 3, W4 4, W4 5, W4 6

zrealizowany wiasny projekt oraz mie¢ zaplanowang sprzedaz w Internecie.

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

- —— - : sposoby weryfikaciji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb_a opis I|czb_a efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
W4 fs 1 wyktad Wykiad interaktywny, dyskusja, warsztat 15 Opracowanie tresci wyktadu, analiza 45 W4 w1
moderowany, prezentacja multimedialna. literatury i przyktadéw dziet multimedialnych,
filmow i innych materiatéw audio-wizualnych.
W4 fs 2 warsztat Praca w grupie, dyskusja, analiza tekstéw i 15 Przygotowanie catosci projektu 75 W4 w 2
materiatow zrodtowych. multimedialnego w social media.
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