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1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: 09-ZN-S2-KRNM

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
KRNM_1 Student zna zaleznosci, jakie zachodzag pomiedzy ideami i teoriami zmiany spotecznej pod wptywem nowych technologii K_wo1 5
komunikacyjnych i medialnych, a tworzeniem sie howego typu spoteczenstwa i przemian dokonujacych sie wspotczesnie w
komunikacji i biznesie, ma wiedze na temat nowych technologii komunikacyjnych i mozliwosci ich wykorzystania w
przygotowywaniu i prezentowaniu analiz zjawisk, proceséw i przemian zachodzacych wspéitczesnie.
KRNM_2 Student ma wiedze na temat przemian zachodzacych we wspétczesnym spoteczenstwie pod wptywem nowych technologii K_Wo04 4
medialnych, ma pogtebiong wiedze na temat organizaciji i funkcjonowania mediéw w aspekcie zmian technologicznych, ktére
wplywaja na ich funkcje i znaczenie we wspotczesnym Swiecie.
KRNM_3 Student potrafi samodzielnie dokona¢ analizy zasad funkcjonowania nowych mediéw wspotczesnie i ich przemian pod wptywem |K_UO01 5
nowych technologii, ma umiejetnos¢ samodzielnego projektowania i przeprowadzania projektéw badawczych z zakresu nauk
spotecznych z wykorzystaniem zaawansowanych technologicznie technik badawczych.
KRNM_4 Student potrafi samodzielnie wykonaé prezentacje multimedialng wykorzystujac interdyscyplinarne Zrédta, aby przedstawié¢ K_U03 4
przemiany zachodzace we wspoétczesnym swiecie pod wptywem nowych technologii medialnych oraz w obrebie samych mediéw.
KRNM_5 Student jest gotowy do wspoétpracy w grupie przy realizacji projektéw i przyjmowania w nich réznych rél, uczestniczy w sposob K_KO01 4
Swiadomy i odpowiedzialny w rzeczywisto$ci wirtualne;j.
KRNM_6 Student samodzielnie przygotowuje prezentacje, dobierajgc problem do analizy i jest otwarty na krytyczna dyskusje wokét K_KO04 3

prezentowanych tematéw oraz aktywny w niej udziat.

3. Opis modutu

Opis

Celem zaje¢ jest ponadto poznanie podstawowych poje¢ i kategorii zwigzanych z rozwojem nowych technologii. W ramach zaje¢ analizie zostang
podane najpopularniejsze oraz najbardziej efektowne i efektywne kampanie w mediach spotecznosciowych, jak réwniez zbadany wptyw social mediéw
na ksztattowanie sie relacji i stosunkéw miedzyludzkich w teorii i praktyce. Studenci poznaja najistotniejsze cechy charakterystyczne nowych mediow:
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indywidualizacje— dotarcie ze spersonalizowang informacjg do konkretnej grupy odbiorcéw, dostosowanie komunikatu do potrzeb informacyjnych
indywidualnego odbiorcy (personalizacja urzadzania, zawartosci komunikatu oraz formy), interaktywnosc¢ - mozliwos¢é wygenerowania sprzezenia
zwrotnego (tzw.feedbacku) w czasie rzeczywistym, gromadzenie informaciji przez nadawce o reakcjach na przestany komunikat do odbiorcy,
przenosnosc¢ (wielofunkcyjnosé) — wielosé platform korzystania z tresci cyfrowej, komputer, tablet, telefon) i tatwosé w kopiowaniu zawartosci komunikatu
bez utraty jakosci informacji, trwalo$¢ komunikatu - cykl zycia informaciji jest bardzo diugi, dostepnos¢ - korzystanie z informacji w czasie i miejscu,
(mobilno$¢) dogodna dla odbiorcy, brak ograniczen czasowych i przestrzennych w konsumpcji informacji przez odbiorce. Charakter zaje¢ bedzie
potaczeniem wiedzy teoretycznej z praktycznymi dziataniami zespotow kreatywnych powotanych dla potrzeb realizacji programu.

Wymagania wstepne

Student winien mie¢ wiedze na temat tzw. nowych mediéw i ich roli w tworzeniu, transmisji i reprodukowaniu wspétczesnej komunikacji. Ten aspekt
koresponduje w duzym stopniu z kompetencjami technologicznymi.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
KRNM_w_1 Sprawdzian Sposoéb weryfikacji pracy wlasnej studentow: egzamin kocowy (test, pytania otwarte - w KRNM_1, KRNM_2
formie pisemnej lub ustnej), studium przypadku.
KRNM_w_2 Ocena ciggta Podstawowym wymogiem umozliwiajgcym zaliczenie przedmiotu jest obecnos¢ i aktywnos¢ KRNM_3, KRNM_4,

podczas zaje¢ praktycznych. Kolejnym wymogiem bedzie praca w zespotach polegajgca na
opracowaniu projektu na temat wskazany przez prowadzacego. Oceniane bedzie
kompleksowe podejscie do tematu oraz kreatywnos$¢. Sposéb weryfikacji pracy wlasnej
studentéw: aktywnosc¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu zadarn/problemoéw),
referat, studium przypadku, raport, budowanie i analiza modeli prognostycznych.

KRNM_5, KRNM_6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczb_a opis Iiczb_a efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
KRNM_fs 1  |wyktad Wykiady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 KRNM_w_1
prezentacjg multimedialna. wyktadu, poszukiwanie przyktadéw w

praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.

KRNM_fs_2  |Céwiczenia Podczas ¢éwiczen studenci bedg mieli okazje 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 KRNM_w_2

zdoby¢ solidne podstawy dotyczace sylabusie partii materiatu i analiza wybranych

skutecznych i efektywnych form komunikacji
we wspotczesnej gospodarce elektronicznej
oraz nowoczesnych narzedzi do
wspotdzielenia i udostepniania danych przez
uzytkownikéw. Nabeda praktyczng wiedze i
umiejetnosci z zakresu zastosowania poczty
elektronicznej, systeméw
wideokonferencyjnych, chatbootéw oraz
szeroko pojetych zasobow Internetu w
zarzadzaniu relacjami z klientami.

przez wyktadowce przyktadow, powtdrzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajeé.
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