V Uniwersytet Slaski w Katowicach

Nazwa kierunku

Creative management in new media

Wydziat

Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego

Cykl rozpoczecia

2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Copywriting

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu:

09-ZN-S2-C

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
c1 Student ma podstawowag wiedze z zakresu funkcjonowania jezyka w przestrzeni medialnej, ma wiedze dotyczaca technik K_wo1 5
tworzenia i realizacji kampanii reklamowych.
cz2 Student zdobywa wiedze z zakresu ekonomii, psychologii i socjologii pracy, komunikacji i Srodkéw przekazu w procesie K_Wo04 4
organizacji skutecznej komunikacji.
C_3 Student ma umiejetnosé krytycznej analizy przyktadéw poszczegodlnych reklam, nabywa umiejetnosci stosowania metod badan K_Uo1 5
rynku reklamy w codziennej pracy.
C 4 Student potrafi stworzy¢ skuteczne i kreatywne hasto reklamowe lub scenariusz spotu TV. K_U03
C5 Student posiada umiejetnosci asertywne i umiejetnosci komunikacyjne. K_KO01
C_ 6 Student posiada kompetencje do sprawnego ksztattowania pozytywnych relacji reprezentowanej organizacji z otoczeniem K_K04 3
biznesowym i spotecznym, zdaje sobie sprawe z etycznych i prawnych aspektéw funkcjonowania w wirtualnej rzeczywistosci, w
szczegolnosci w komunikacji pomiedzy odbiorcami.

3. Opis modutu

Opis

funkcjonowanie tekstu w mediach spotecznosciowych np. w Facebook, Twitter, Google+.

Celem przedmiotu jest prezentacja podstawowych tresci z zakresu opracowywania tekstu i przygotowywania go do poprawnego wyswietlania w
Internecie. Kolejnymi celami zaje¢ jest ksztatcenie umiejetnosci prowadzenia wtasnej witryny internetowej, zapoznanie studentéw z mechanizmami
pozwalajgcymi na umieszczenie i rozpropagowanie tekstu w Internecie, oméwienie umiejetnosci i kompetencji webwritera, przedstawienie

Kolejnymi zagadnieniami, przedstawionymi na zajeciach, beda: tgczenie tekstu z elementami graficznymi i multimedialnymi, pisanie tekstéw do publikaciji
i sloganéw reklamowych. Zajecia odbeda sie w grupach projektowych, gdzie kazda z oséb ma delegowany inny zakres pracy. W ramach zaje¢ pisane
beda teksty wykorzystywane w reklamach prasowych, radiowych, telewizyjnych i wszelkich innych materiatach promocyjnych, takich jak ulotki, broszury,
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katalogi, strony internetowe, itp. Studenci uczestnicza w catym procesie kreacji, zaczynajac od ustalenia tresci graficznego motywu ogtoszenia czy ulotki,
poprzez tworzenie tekstéw, pisanie scenariuszy filméw reklamowych, spotéw radiowych, wyszukiwanie muzyki do reklam, itp.

Wymagania wstepne

Pozgdana jest znajomo$¢ mechanizméw marketingowych, wyobraznia i kreatywno$¢, wysokie zdolnosci komunikacyjne, umiejetnos¢ wyszukiwania i
weryfikowania informacji, znajomos$¢ angielskiego, podstaw psychologii. Niezbedna jest dobra organizacja pracy, systematyczno$¢ oraz umiejetnos¢
szybkiego pisania na klawiaturze komputera.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
Cw1 Sprawdzian Test z zagadnien teoretycznych, aktywno$¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu c1,C2
zadan/problemow), kolokwium, przygotowanie prezentacji tematycznych.
Cw2 Ocena ciggta Aktywnos$¢ na zajeciach (udziat w dyskusji i rozwigzywaniu zadarn/problemoéw), studium

przypadku, praca projektowa, prezentacja.

C 3,C 4,C5C.6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

- A - - sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis Ilczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
Cfs 1 wyktad Wyktady potaczone z dyskusja oraz 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 15 Cwl1
prezentacjg multimedialng. wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
C fs 2 ¢wiczenia Zajecia dydaktyczne o charakterze 15 Samodzielna realizacja wskazanych w 15 C_w_2

praktycznym prowadzone ze wzgledu na
swojg specyfike w mniejszych grupach,
wymagajace specjalistycznego
oprogramowania dostepnego wytgcznie w
pracowniach komputerowych. Cwiczenia —
metoda aktywizujgca — praca w matych
grupach.

sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykladéw, powtorzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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