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1. |Nazwa kierunku Creative management in new media
2. |Wydziat Szkota Filmowa im. Krzysztofa Kieslowskiego
3. |Cykl rozpoczecia 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Film reklamowy

1. Liczba punktéw ECTS: 3

Kod modutu: 09-ZN-S2-FR

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
FR_1 Student posiada wiedze z zakresu ekonomii, psychologii i socjologii pracy, komunikacji i Srodkéw przekazu w procesie K_Wo04 4
organizacji reklamy, posiada wiedze o wykorzystaniu r6znych technik w realizacji kampanii reklamowych.
FR_2 Student ma szczegdbtows i uporzadkowang wiedze z zakresu historii reklamy i mediéw. Zna i rozumie podstawowe pojecia i K_wo1 5
zasady z zakresu prawa autorskiego i koniecznos¢ ich przestrzegania.
FR_3 Student posiada umiejetnosci korzystania z réznych Zrodet informacji oraz z doradztwa. Specjalistycznego, sytuowania aktéw K_Uo04 4
reklamowych w obszarze kultury wspotczesnej, wykorzystania tekstéw poszczegoélnych reklam w dziataniach stuzacych
budowaniu wizerunku marki.
FR_4 Student posiada umiejetnos¢ krytycznej analizy przyktadéw poszczegdlnych reklam. Ma pogtebiong umiejetnosé postugiwania K_Uo01 5
sie pojeciami i paradygmatami badawczymi w zakresie medioznawstwa oraz umiejetnosc¢ integrowania wiedzy z ré6znych
obszardéw.
FR_5 Student rozwija Swiadomos$¢ odpowiedzialnosci za wspdlnie realizowane zadania zwigzane z praca zespotowa, potrafi K_K03 4
odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji okreslonych zadan i ujg¢ je w konspekcie, ktéry potrafi zrealizowac w praktyce.
FR_6 Student zdaje sobie sprawe z etycznych i prawnych aspektow funkcjonowania w wirtualnej rzeczywistosci, w szczegolnosci w K_KO01 3

komunikacji pomiedzy odbiorcami, potrafi krytycznie analizowac oraz interpretowac reklamy, wtasciwie wykorzystujac pojecia i
terminologie. Posiada umiejetnos$¢ analizowania zjawisk spotecznych i formutowania wnioskéw przyczynowo-skutkowych.

3. Opis modutu

Opis

Celem zajec jest poznanie zasad realizacji komunikatu reklamowego jako formy kreatywnej promocji biznesu, a takze technik i regut obowigzujgcych w
skutecznym komunikacie reklamowym, jak réwniez psychologicznych aspektéw odbioru tresci reklamowych przez odbiorcéw. Cho¢ spot reklamowy
kojarzy sie gtownie z telewizjg, od kilku lat rynek reklamy internetowej rozwija sie w dynamicznym tempie. Yotubizacja rynku reklamy stafa sie faktem.
Tak wiec nabycie kompetencji skutecznej komunikacji w sieci jest bardzo istotne. Zajecia stuzy¢ beda poznaniu specyfiki i miejsca reklamy prasowej oraz
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audiowizualnej we wspofczesnej kulturze i rynku medidéw, zapoznaniu sie z budowg reklam jako komunikatéw perswazyjnych, analizie warstwy
werbalnej, graficznej i audiowizualnej reklam.
Dla realizacji programu powotane zostang zespoty kreatywne. Z pewnoscig tgczac kompetencje praktyczne bazujgce na zrealizowanych projektach i
kampaniach z gruntowng wiedzg w obszarze reklamy mozliwe bedzie stworzenie reklamy graficznej bez koniecznosci angazowania profesjonalnego
grafika. Odbiorcy najlepiej reagujg na tresci wizualne, czyli grafiki i wideo. Dlatego dla marketeréw obowigzkiem jest dbanie o sfere wizualng przekazu.
W trakcie zaje¢ studenci przekonajg sie, ze najsilniejszy efekt daje wykorzystanie zaufania juz istniejgcych klientéw. Mnogos¢ kampanii i strategii, ktore
nalezy stworzy¢, przeanalizowac i koordynowac, nie pozwala na powielanie schematéw. Zajecia stanowi¢ beda kompilacje wiedzy teoretycznej,
poznanie mechanizméw stosowanych w przekazach reklamowych, jak réwniez weryfikacje tej wiedzy poprzez realizacje praktycznych projektow.

Wymagania wstepne

Otwarty umyst i che¢ nauki nowych rzeczy. Wazne jest silne zainteresowanie tym tematem. Doskonaty kontakt z innymi osobami, Tworcy reklam
komunikuja sie z innymi firmami, z klientami. Odbiorca musi wiedzie¢, ze jest stuchany i otrzymywac zrozumiate komunikaty, a dodatkowo nie czu¢ zbyt
duzego dystansu. Obstuga narzedzi marketingowych.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
FR_w_ 1 Sprawdzian Zaliczenie przedmiotu na ocene: ustalenie oceny zaliczeniowej na podstawie obecnos$ci na FR_1,FR_2
zajeciach, oceny za wykonanie projektu grupowego, oceny ze sprawdzianu praktycznego i
odpowiedzi ustnej.
FR w 2 Ocena ciggta Ocena koncowa modutu stanowi $rednig wazong z poszczegoélnych sposobdw weryfikaciji

efektow ksztalcenia.

FR_3,FR_4,FR_ 5 FR 6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

kod

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba | ofektow uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
FR fs 1 wyktad Wykitad problemowy, metody aktywizujace: 15 Analiza literatury przedmiotu, analiza tresci 30 FR_w_1
metoda sytuacyjna, dyskusja dydaktyczna wyktadu, poszukiwanie przyktadow w
(zwigzana z wyktadem). praktyce, samodzielna realizacja
wskazanych partii materiatu z
uwzglednieniem literatury przedmiotu.
FR_fs 2 ¢wiczenia Prezentacja poszczegoélnych zadan w formie 15 Samodzielne przygotowanie sie do kazdych 30 FR_w_2

prezentacji.

zajec, usystematyzowanie materiatu
przedstawionego na zajeciach,
przygotowanie projektéw - takze grupowych.
Samodzielna realizacja wskazanych w
sylabusie partii materiatu i analiza wybranych
przez wyktadowce przykladéw, powtorzenie i
ugruntowanie wiedzy oraz umiejetnosci
zdobytych w trakcie zajec.
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