V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku filologia polska
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Techniki i metody promoc;ji

Kod modutu: 02-FP-DP-S2-TMP

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
TMP_1 posiada pogtebiong wiedze na temat zwigzkow filologii z innymi wybranymi dziedzinami nauki (socjologia, filozofig, psychologia, |K_\WO04 4
medioznawstwem, kulturoznawstwem, estetyka, etyka)
TMP_2 posiada wiedze o zwigzkach miedzy literaturg oraz innymi stylami polszczyzny, dyskursami nieliterackimi i praktykami jezykowymi| K_W13 5
TMP_3 potrafi wskaza¢ osrodki zajmujgce sie propagowaniem, podtrzymywaniem i rozwijaniem kultury jezyka polskiego K W23
TMP_4 w rozwazaniach z zakresu literaturoznawstwa lub jezykoznawstwa potrafi celowo i efektywnie wykorzysta¢ wiedze z dziedziny K_U06
innych nauk humanistycznych (lub spotecznych)
TMP_5 posiada umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania, wyprowadzania wnioskéw badawczych oraz syntetycznego K_U10 5
podsumowania z celowym wykorzystaniem literatury przedmiotu z zakresu literaturoznawstwa, jezykoznawstwa oraz dyscyplin
pokrewnych
TMP_6 rozumie potrzebe dalszego rozwijania swojej wiedzy oraz umiejetnosci K_K01 5
T™MP_7 potrafi pracowac¢ w ramach zespotu realizujgcego wyznaczone przez nauczyciela akademickiego lub samodzielnie okreslone K_K04
zadanie
TMP_8 rozumie doniostos¢ jezyka oraz literatury dla definiowania i rozwigzywania probleméw kulturowo-spotecznych K_KO08
TMP_9 rozumie doniostos€ i kulturowa wartos¢ regionalnego zréznicowania jezyka polskiego K_K10

3. Opis modutu

Opis Pojecie promocji. Model przekazu promocyjnego. Plan promocji. Cele kampanii reklamowej. Strategia kreatywna promociji. Strategie promocji (np.
rodzajowa, unikatowa, wizerunku marki, emocjonalna). Etapy dziatah promocyjnych. Struktura promocji — narzedzia promocyjne. Wskazniki efektywnosci
promocji. Aspekty prawne i etyczne w ramach dziatan reklamowych.
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|Wymagania wstepne

Brak

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

promocji

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
TMP_w_1 Zadanie domowe Przynajmniej jedna praca zrealizowana przez studenta samodzielnie lub w grupie zadaniowej [TMP_1, TMP_2, TMP_3,
w czasie wolnym od zaje¢ TMP_4, TMP_5, TMP_B6,
TMP_7, TMP_8, TMP_9
TMP_w_2 Test sprawdzajacy Test sprawdzajgcy stopien przyswojenia wiedzy i umiejetnosci praktycznych z technik i metod |TMP_1, TMP_2, TMP_3,

TMP_4, TMP_5, TMP_86,
TMP_7, TMP_8, TMP_9

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

wraz grami sytuacyjng i dydaktyczna),
metoda zadaniowa oraz analiza materiatu
jezykowego

materiatu, lektura zadanych ksigzek, analiza
lingwistyczna wybranych przez wyktadowce
przyktadéw, powtdrka i ugruntowanie

materiatu przedstawionego na zajeciach.

kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod liczba opis liczba | cfekt6w uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin

TMP_fs_1 wyktad Zajecia prowadzone sg z uzyciem 15 Samodzielna realizacja wskazanych partii 45 TMP_w_2
ponizszych metod: materialu, lektura zadanych ksigzek, analiza
1.0gladowe (pokaz, obserwacja) lingwistyczna wybranych przez wykladowce
2.Stowne (opis, objasnienie, wyjasnienie) przyktadéw, powtdrka i ugruntowanie
3.Praktycznego dziatania: materiatu przedstawionego na zajeciach.
- syntetyczna - nauczanie wykonywania
analizy
- analityczna - rozbicie analizy na czesci
sktadowe
- kompleksowa - dzielenie catosci na
fragmenty i po ich opanowaniu tgczenie w
catoscé.

TMP_fs_2 laboratorium metoda problemowa (metoda aktywizujgca 15 Samodzielna realizacja wskazanych partii 45 TMP_w_1
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