V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku filologia polska
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Poetyka reklamy

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: 02-FP-DP-S1-PRe

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PRe_1 zna podstawowg terminologie z zakresu nauk humanistycznych przydatng dla literaturoznawstwa oraz nauki o jezyku; zna K_W02 3
pojecia literaturoznawcze i jezykoznawcze wykorzystywane przez inne nauki humanistyczne
PRe 2 Zna najwazniejsze polskie czasopisma naukowe z dziedziny literaturoznawstwa oraz jezykoznawstwa K_W10
PRe_3 posiada wiedze o wptywie innych kultur na literature i jezyk polski; rozumie zwigzki i zaleznosci miedzy réznymi literaturami, K W13
kulturami i kodami komunikacyjnymi
PRe 4 potrafi wykorzysta¢ do celéw analizy jezykowo-stylistycznej tekstu wybrang metode oraz odpowiednig terminologie K_U03 3
jezykoznawczg
PRe 5 samodzielnie pracuje z tekstami Zrédtowymi (literackimi i nieliterackimi), czyta i potrafi wykorzystaliterature naukowg z zakresu K_U05 3
literaturoznawstwa i jezykoznawstwa
PRe_6 umie przeprowadzi¢ analize wspotczesnego tekstu nieliterackiego na kazdym jego poziomie K_U09 2
PRe 7 postrzega zjawiska jezykowe i literackie przez pryzmat spoteczno-kulturowego zréznicowania obiegéw komunikacyjnych K _U12 4
PRe 8 posiada dobrg adaptacyjnos¢ do wymagan rynku pracy K_KO02 2
PRe 9 potrafi pracowa¢ w ramach zespotu realizujgcego wyznaczone przez nauczyciela akademickiego zadanie K_KO03 3

3. Opis modutu

Opis

Zajecia powinny wyksztatci¢ umiejetnos¢ analizy tekstu promocyjnego ze szczegélnym uwzglednieniem umiejetnosci rozrézniania rodzajow promaocii i
tropow retorycznych zawartych w ich strukturze skonfigurowanej ze wzgledu na rézne cele szczeg6towe. Rozwazania wokot tekstow z dominujaca
funkcjg impresywna: promocja, autopromocja, perswazja, propaganda, perswazja, manipulacja, public relations. Dyferencjacja poje¢ z punktu widzenia
wspotczesnej kultury stowa, hierarchizacja funkciji tekstowych. Miejsce reklamy wsréd innych technik promocyjnych. Mechanizmy perswazji. Chwyty,
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figury, tropy retoryczne. Definicje w reklamie. Slogan jako wyr6znik reklamy. Historia pojecia. Falsyfikacja sloganéw. Reklama jako tekst: sp6jnosc,
tematyzacja, repetytywnos¢, wskazniki delimitacji, hybrydyczno$¢ generyczna jako cecha definicyjna. Sposoby reklamowego warto$ciowania. Jezykowe
eksponenty funkcji perswazyjnej. Kreowanie skutecznych tekstow perswazyjnych — éwiczenia na zadany temat (umiejetnosc¢ hierarchizacji informaciji,
budowanie emocji, rola stereotypu w budowaniu tekstu perswazyjnego; wykorzystanie zwrotu frazeologicznego i cliche, dobor stownictwa; entropia i
redundancja tekstu perswazyjnego; perswazja obrazu).

Wymagania wstepne Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
PRe w_1 Prace domowe Ocena postepdw studenta na podstawie zleconych mu prac domowych — zbieranie materiatu, [PRe_1, PRe_2, PRe_3,
umiejetnos¢ opisania go metodami pracy wyuczonymi na zajeciach. PRe_4, PRe 5, PRe_B6,
PRe_7, PRe_8, PRe 9
PRe_w_2 Test sprawdzajgcy Test weryfikujgcy znajomos$¢ pojec z zakresu przedmiotu oraz metod postepowania z PRe_1, PRe_2, PRe_3,

materiatem pozostajgcym w zakresie modutu.

PRe_4, PRe_5, PRe_6,
PRe_7, PRe_8, PRe 9

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 o o
efektéw uczenia si

hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
PRe fs 1 laboratorium Zajecia prowadzone sg z uzyciem 30 Samodzielna realizacja polecen na zajeciach. 30 PRe w 1, PRe w 2

ponizszych metod:

1. ogladowe (pokaz, obserwacja);

2. stowne (opis, objasnienie, wyjasnienie).
3. Praktycznego dziatania:

- syntetyczna - nauczanie wykonywania
analizy

- analityczna - rozbicie analizy na czesci
sktadowe

- kompleksowa - dzielenie catosci na
fragmenty i po ich opanowaniu tagczenie w
caloscC.

212




