V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku zarzadzanie zasobami ludzkimi
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia praktyczny
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Public relations

Kod modutu: 06-ZZL-N1-PR

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PR_1 Student zna podstawowe pojecie z zakresu komunikacji zewnetrznej i wewnetrznej organizacji ZZL1 W05 3
PR 2 Student posiada wiedze na temat wybranych narzedzi PR, kreowania wizerunku i marki, a takze technik wykorzystywanych w ZZL1_WO07 2
reklamie w kontekscie instrumentdw kreowania struktur organizacyjnych i tworzenia mechanizméw zarzgdzania i
funkcjonowania organizacji spotecznych
PR _3 Student ma swiadomos¢ wagi komunikacji organizacji w otoczeniu lokalnym, zna podstawowe zagrozenia i korzysSci wynikajace z | zzL1 W05 3
komunikacji organizacji/przedsiebiorstwie/instytucji (sektor publiczny, prywatny i ngo) z otoczeniem
PR _4 Student potrafi dokonac¢ analizy sytuacji problemowej w kontek$cie komunikacji zewnetrznej i wewnetrznej organizaciji i ZZL1 Uo1 2
odpowiednio dopasowac strategie i narzedzia PR do sytuaciji
PR _5 Student potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu elementow PR i reklamy w projektowaniu innowacyjnej propozycji zarysu strategii  (zzL1 U04 2
kreowania wizerunku organizaciji
PR _6 Student jest przedsiebiorczy, rozumie priorytety organizacii, jest Swiadomy wymogu spotecznej i etycznej odpowiedzialnosci ZZL1_KO05 4
dziatan zwigzanych z PR 7711 K06 4

3. Opis modutu

Opis Modut ma umozliwi¢ studentom pozyskanie elementarnej wiedzy z zakresu public relations rozumianego jako narzedzie komunikacji masowej
zapewniajgce sprzyjajace publicity. W szczegoélnosci uwaga zostanie poswiecona roli i wptywowi dziatan z zakresu PR na $wiadomos¢ spoteczna.

Cel zaje¢ skupiony bedzie réwniez wokét problematyki narzedzi, jakimi dysponujg organizacije realizujgce strategie zintegrowanej komunikacji
marketingowe;.

Tresci merytoryczne: specyfika komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej w organizacji, narzedzia PR, PR w sytuacji kryzysowej, roznice pomiedzy reklamg
a dziataniami z zakresu PR, ewaluacja dziatan z zakresu PR, dziatania public relations w Internecie.
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|Wymagania wstepne

Znajomosc¢ podstaw marketingu

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu

PR _wil kolokwium zaliczeniowe test wiedzy obejmujacy zagadnienia realizowane w ramach modutu; ocenie podlega stopien PR _1,PR _2,PR_3,PR 4,
opanowania wiedzy teoretycznej PR 5 PR _6

PR_w2 zespotowa praca zaliczeniowa pisemna praca zespotowa — zastosowanie wiedzy teoretycznej dla rozwigzania powierzonego |PR _1, PR _2, PR _3, PR 4,
zadania praktycznego PR 5 PR 6

PR w3 prezentacja prezentacja wynikéw pracy zespotowej na forum grupy ¢wiczeniowej i obrona PR 1,PR _2,PR_3,PR 4,
prezentowanego stanowiska w czasie dyskus;ji PR 5 PR _6

PR_w4 ocena ciagta obserwacja postepow w uczeniu sie oraz pracy zespotowej, ocena indywidualnej aktywnoscii |PR_1, PR _2,PR _3,PR 4,
zaangazowania stuchacza w zajecia PR 5 PR 6

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

wykorzystaniem pomocy audiowizualnych

podrecznikiem, analiza case study i
materiatow zrodtowych przekazanych przez
prowadzacego

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbfa\ efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
PR _fnsl wyktad wyktad wybranych zagadnien z zakresu PR 10 lektura uzupetniajgca, praca z 40 PR_w1l
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