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Nazwa kierunku

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Wydziat

Wydziat Nauk Spotecznych

Cykl rozpoczecia

2019/2020 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

niestacjonarna

Modut ksztatcenia:

Wprowadzenie do ekonomiki mediow

1. Liczba punktéw ECTS: 5

Kod modutu: WDEM

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
WDEM_K 1 Potrafi Sledzi¢ i identyfikowac czynniki zmian na rynku medialnym zaréwno w wymiarze catego rynku jak i konkretnego medium | K01 3
masowego

WDEM_K 3 Ma swiadomos¢ zachowan etycznych i profesjonalnych w podejmowanych dziataniach ekonomicznych K05 3
K08 3
WDEM_U_1 Potrafi opisywac i interpretowac specyfike funkcjonowania rynku medialnego na poziomie lokalnym, regionalnym i krajowym uo1 4
uo3 4
WDEM_U 2 Wykorzystujac teorie i praktyke potrafi wyjasnia¢ i przewidywaé podstawowe zjawiska dotyczgce ekonomicznego funkcjonowania | U02 3
mediow uo4 3
WDEM_W _1 Zna strukture i podstawowe zasady ekonomicznego funkcjonowania rynku medialnego wo1 4
W04 4
WDEM_W 2 Rozumie i identyfikuje wptywy czynnika ekonomicznego w funkcjonowaniu zaréwno dziennikarza, redakcji i koncernu W06 3
medialnego wo7 3
WDEM_W_3 Ma podstawowg wiedze co do podejs¢ metodologicznych badania rynku medialnego W09 3
W13 3
WDM_K_2 Ma swiadomos$¢ dualnego funkcjonowania informacji dziennikarskiej i rynku medialnego K02 4
K10 4
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3. Opis modutu

Opis

Podstawowym celem przedmiotu jest charakterystyka funkcjonowania rynku srodkéw masowej informaciji jako segmentu rynku ekonomicznego.
Poznanie zasad jego organizacji, specyfiki ekonomicznej poszczegdlnych jego typéw i rodzajéw. Przedmiot bazuje zaréwno na wiedzy dotyczacej
funkcjonowania catego systemu informaciji, jego wybranych segmentow jak i aspektach prawnych organizacji Srodkéw masowej informacji. Kurs ma na
celu nabycie praktycznej wiedzy w zakresie analizy funkcjonowania medidow masowych na rynku ekonomicznym zaréwno w wymiarze segmentu
medialnego jak i konkretnego medium masowego.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii. Znajomos¢ struktury i funkcjonowania rynku medialnego w Polsce.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia si¢ modutu
WDEM_w_1 |Egzamin ustny Pytania problemowe zadawane przez koordynatora przedmiotu WDEM_U_1, WDEM_U_2,
WDEM_W_1, WDEM_W_2,
WDEM_W_3
WDEM_w_2 |Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzacy zadaje pytania sprawdzajgca wiedze, ktorej dotyczy WDEM_W_1, WDEM_W _2,
prowadzgcego w trakcie éwiczen opisywany efekt ksztatcenia. WDEM_W_3
WDEM_w_3 |Przygotowanie projektu Stuchacze formutujg problem badawczy oraz przygotowujg zar6wno metody jak i techniki WDEM_K_1, WDEM_K_ 3,
badawczego medioznawcze konieczne do zastosowania w jego rozwigzaniu z zakresu analiz rynku WDEM_U_1, WDEM_U_2,
medialnego jak i zawartosci mediow lub ich spoftecznego odbioru. WDM_ K 2
WDEM_w_4 |Kolokwium zaliczeniowe Kolokwium zaliczeniowe obejmuje ocene przygotowanego projektu badawczego oraz pytania (WDEM_U_1, WDEM_U_2,
wymagajace wiedzy i umiejetnosci okreslonych w modutowych efektach ksztatcenia WDEM_W_1, WDEM_W _2,
WDEM_W_3

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

- okreslenie i rozwigzanie konkretnego
problemu ekonomicznego zwigzanego z
funkcjonowaniem mediéw,

- prezentacja wynikOw uzyskanych z
zastosowania procedur badawczych

- przygotowanie wystgpien ustnych
dotyczacych analizy konkretnych wynikéw
badan ekonomicznych nad mediami

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
WDEM_fns_1 |wyktad Metoda podajgca z mozliwoscia 30 Praca wlasna studenta obejmuje 20 WDEM_w_1
wykorzystania narzedzi audiowizualnych przygotowanie do egzaminu
WDEM_fns_2 |éwiczenia Zajecia prowadzone z uzyciem ponizszych 20 Praca wiasna studenta obejmuije: 80 WDEM_w_1,
metod: - studiowanie literatury przedmiotu, WDEM_w_2,
- dyskusja moderowana przez prowadzgcego - przygotowanie projektu badawczego, WDEM_w_3,
konwersatorium, - przygotowania do kolokwium, WDEM_w_4
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