V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Public relations

1. Liczba punktéw ECTS: 4

Kod modutu: PR

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
K1 Potrafi projektowac dziatalnos¢ public relations w instytucjach i przedsiebiorstwach roznego rodzaju, dostosowujac ja do ich K11 4
specyfiki.
K2 Potrafi efektywnie wspétdziataé i pracowaé w grupie, petnigc w niej rézne role, tgczac twérczy indywidualizm z zespotowym K03 4
dziataniem,charakterystycznym dla zespotéw dziennikarskich i podobnego typu grup
K3 Ma swiadomos¢ znaczenia etyki w dziatalnosci PR i potrafi sprawnie postugiwaé sie zasadami etycznymi w praktycznej K11 4
dziatalnosci
Ul Posiada podstawowe umiejetnosci pozwalajgce na konstruowanie, przeprowadzanie oraz interpretowanie badan dotyczgcych uo4 4
komunikacyjnego funkcjonowania instytucji lub przedsiebiorstwa
u2 Rozumie ztozonos¢ przebiegu zjawisk komunikacji w srodowiskach zr6znicowanych kulturowo, zaréwno w wymiarze lokalnych, uil4 4
krajowym jak i miedzynarodowym
w1 Zna charakterystyke dziatalnosci public relations, r6zne jej definicje oraz historie PR w réznych krajach w04
W2 Posiada wiedze na temat struktur, instytucji spotecznych i innych podmiotéw wykorzystujgcych w swojej dziatalnosci techniki W06 5
public relations, majac jednoczesnie swiadomos¢ zréznicowania tych dziatan w r6znych obszarach.
W3 Zna metody i techniki wykorzystywane w PR wo7 5

3. Opis modutu

Opis

dziataniach, komunikacjg z r6znymi grupami otoczenia, w tym otoczeniem medialnym

Public relations to przedmiot, przygotowujacy do praktycznej realizacji dziatari komunikacyjnych w instytucjach, firmach czy przedsiebiorstwach, majacy
na celu zapoznanie stuchaczy ze specyfika, historig oraz charakterystykga PR, metodami i technikami stosowanymi w wewnetrznych i zewnetrznych
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|Wymagania wstepne

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

W1

Egzamin ustny

Student odpowiada na 3 wylosowane z puli pytan zagadnienia

W1, W2, W3

w2

Dyskusja moderowana przez

prowadzacego

Na éwiczeniach poszczegélne tematy omawiane sg na podstawie przeczytanej przez
studentow literatury, stuchacze aktywnie uczestniczg w dyskusji, rozwigzujg problemy,
przytaczajg przykltady omawianych zjawisk.

K1, K2, K3, U1, U2

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

dziatalnosci PR, projektowanie dziatalnosci
PR w konkretnych instytucjach

poszukiwanie przyktadéw dziatalnosci PR,
projektowanie PR dla konkretnych firm lub

instytuciji do zaprezentowania na zajeciach

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
R1 wyktad Zapoznanie studentéw z teoretycznymi 20 Studiowanie literatury przedmiotu, 50 W1, W2
aspektami PR z elementami historii dziedzin przygotowanie do egzaminu ustnego
R2 ¢wiczenia Analiza praktycznych przyktaddw 20 Studiowanie literatury przedmiotu, 80 W1, W2
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