V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia praktyczny
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Sztuka autoprezentacji

Kod modutu: 02-KPIKS-SA

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
SA 1 Posiada uporzadkowang podstawowg wiedze w zakresie psychologii. Kpik_W01 4
SA_10 Rozumie potrzebe uczenia sie przez cale zycie oraz potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci. Kpik_K01 5
SA 11 Potrafi wybraé i oceni¢ zadania priorytetowe, ktére najlepiej postuza do realizacji zamierzonych celow. Kpik_KO03 5
SA 2 Zna podstawowa terminologig w zakresie humanistyki i nauk spotecznych zwigzang z wybranymi sferami dziatalnosci medialnej, |Kpik_W04 4
kulturalnej i promocyjno-reklamowej i rozumie miejsce nauk humanistycznych i spotecznych w relacji do innych nauk.
SA 3 Ma podstawowg wiedzg na temat odbiorcéw reklamy i mediow, sposobéw ich okreslania, jezykowej identyfikacji oraz
diagnozowania ich potrzeb.
SA 4 Ma wiedze o czlowieku, jego uwarunkowaniach psychologicznych i zasadach funkcjonowania w spofeczeristwie. Kpik_W17
SA 5 Potrafi wyszukiwac, analizowac, oceniac selekcjonowac informacje czerpane z roznych zrodet, dotyczace dziatan promocyjnych | Kpik_UO01
w mediach oraz potrafi wykorzystac te informacje do konstruowania kampanii promocyjnych i dziatan kulturalnych.
SA 6 Umie samodzielnie zdobywac wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci w zakresie marketingu, promocji, komunikacji jezykowej w Kpik_U03 5
sytuacjach bezposredniej rozmowy oraz za posrednictwem mediéw.
SA 7 Posiada umiejetnosci w zakresie ewaluacji dziatan promocyjno-reklamowych oraz komunikacyjnych. Kpik_U11
SA 8 Potrafi oceni¢ i wybra¢ wtasciwe procedury doboru mediéw i narzedzi promocyjno-marketingowych do konstruowania kampanii Kpik_U15
promocyjnoreklamowe;j.
SA 9 Posiada umiejgtnosc¢ przygotowania wystgpienia ustnego i zaprezentowania wynikow pracy przy uzyciu wiasciwych argumentoéw |Kpik_U16 5
merytorycznych i technik emocjonalnych; potrafi wyciaga¢ wtasciwe wnioski.
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3. Opis modutu

Opis

Celem zajec jest zapoznanie studentow z podstawowymi zagadnieniami z zakresu autoprezentaciji, etykiety, technik wywierania wptywu oraz medialnymi
wymiarami public relations. Poprzez znajomos¢ w/w zagadnien studenci majg mozliwos¢ zdoby¢ kompetencje w zakresie krytycznej analizy zjawisk
interpersonalnych oraz wyksztalci¢ umiejetnos¢ postugiwania sie skutecznymi technikami autoprezentacyjnymi.

Wymagania ws

Brak

tepne

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

z 1

zaliczenie

Zaliczenie w formie okreslonej przez prowadzacego w sylabusie.

SA_1, SA_10, SA_11, SA_2,
SA_3,SA_4, SA_5, SA_6,
SA_7,SA 8,SA 9

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
SA K konwersatorium metoda podajaca (pogadanka, objasnienia i 30 Samodzielna realizacja wskazanych partii 30 z 1

wyjasnienia), metoda problemowa (metoda
aktywizujgca wraz grami sytuacyjng i
dydaktyczng), metoda zadaniowa oraz
metoda praktyczna (éwiczenia przedmiotowe
z analiza materiatu pogladowego)

materiatu, analiza wybranych przez
wyktadowce przyktadéw, powtdrka i
ugruntowanie materiatu przedstawionego na
zajeciach.
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