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1. |Nazwa kierunku socjologia
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing i komunikacja w organizacji

Kod modutu: 05-SO-0Z-S1-MIKWO

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

S1_MIKWO_1 |Student definiuje podstawowe pojecia, zwigzane z marketingiem organizacji oraz komunikacjg klasyfikuje i porzgdkuje wiedze na |S1_WO01 2
ich temat wykorzystujgc terminologie socjologiczng S1 W04
S1_WO05
S1_WO06
S1 W16
S1_Ww21

S1 MIKWO_2 |Student posiada elementarng wiedze z zakresu tworzenia strategii marketingowych dla ré6znego rodzaju organizacji S1 W11
S1 W19
S1 W20

S1 _MIKWO_3 [Student potrafi opisa¢ zasady kierujace zintegrowang komunikacja marketingowa oraz scharakteryzowac inne rodzaje S1_U02
komunikacji S1 U04
S1 U12
S1_U15
S1_U16
S1_U17

S1_MIKWO_4 |Student potrafi dokonywa¢ analizy SWOT organizacji roznego typu z uwzglednieniem wzajemnych powigzan wystepujacych S1 K10
miedzy ré6znymi towarzyszgcymi zjawiskami S1 U02

S1_U06
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S1_U12
S1_U15
S1_U16

S1_MIKWO_5

Student jest przygotowany do kreatywnej pracy w zespole opracowujacym strategie marketingowa organizaciji

S1_K02
S1_K04
S1_K07
S1_K08
S1_K09
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3. Opis modutu

Opis

Gtownym celem modutu ,Marketing i komunikacja w organizacji” jest przekazanie wiedzy na temat podstawowych zasad dziatalno$ci marketingowej oraz
typéw komunikacji w organizacji. Student po kursie tego przedmiotu powinien rozumie¢ podstawowe pojecia zwigzane z marketingiem organizacji, zna¢
ich klasyfikacje i zasady budowania strategii marketingowych. Powinien takze zna¢ zasady zintegrowanej komunikacji marketingowej oraz zasady
przeprowadzania analizy SWOT organizacji réznego typu z uwzglednieniem wzajemnych powigzan wystepujacych miedzy roznymi towarzyszacymi
zjawiskami. Student po tym kursie powinien by¢ przygotowany do kreatywnej pracy w zespole opracowujgcym strategie marketingowg organizaciji.

Wymagania wstepne

Student powinien postugiwac sie podstawowymi pojeciami socjologicznymi, powinien potrafi¢ opisa¢ podstawowe zjawiska spoteczne, szczegoélnie te
Zwigzane z zyciem gospodarczym i matymi grupami spotecznymi

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia si¢ modutu
S1_MIKWO_w(egzamin - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych na podstawie tresci S1 _MIKWO_5
1 programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy wlasnej studenta;
- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzgca np.: egzamin ustny / pisemny,
zadanie problemowe, projekt (indywidualny, grupowy), praca w formie pisemnej, gdzie
konieczne jest wykazanie sie okreslong wiedzg i umiejetnosciami, np. esej, recenzja, itp.)
S1_ MIKWO_ w/(sprawdzian - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych na podstawie tresci S1 MIKWO 1,
2 programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy wiasnej studenta; S1 MIKWO_2,
- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzgca np.: kolokwium ustne/pisemne, test S1_MIKWO_3, S1_MIKWO_4
otwarty / wyboru, sprawdzian*, praca wymagajgca okreslonych umiejetnosci i wiedzy np.:
recenzja, case study, projekt (indywidualny, grupowy), zadania problemowe, sprawozdanie,
portfolio, prezentacja z dyskusja, prowadzenie / udziat w dyskusji, itp.
S1_MIKWO_w|Aktywnos¢ wilasna studenta dziatania majgce na celu wykorzystanie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych S1_MIKWO_1,
3 (opcjonalnie) uzyskanych w oparciu o przekazywane tresci programowe modutu, wskazanag w sylabusie S1 MIKWO_2,S1 MIKWO_3
literature oraz prace wlasng
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5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

wykorzystaniem pomocy audiowizualnych

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba . PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
S1_MIKWO |éwiczenia analiza tresci wskazanych tekstow 14 Przygotowanie przez samodzielng lekture 40 S1_MIKWO_w_2,
fs 2 dotyczacych zagadnien szczegétowych w wskazanych tekstow oraz aktywnego S1_MIKWO_w_3
oparciu o dyskusje i prace w zespotach uczestnictwa w zajeciach zwigzanego z
zaangazowaniem nie tylko w dyskusje lecz
takze w projektowane przez prowadzacego
zadania
S1_ MIKWO |wykiad wyktad obejmujacy teoretyczne podstawy 14 lektura wybranych tekstow poszerzajacych 40 S1_MIKWO_w_1
fs 1 zagadnien marketingu w organizacjach z wiedze
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