V Uniwersytet Slaski w Katowicach Zatacznik nr 2
Wydziat Nauk Spotecznych

1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Cykl rozpoczecia 2018/2019 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia drugiego stopnia
4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Psychologia komunikowania masowego

Kod modutu: PKM

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)

K1 Docenia znaczenie nauki o mediach i nauk pokrewnych zajmujacych sie zjawiskami komunikacji i odnosi zdobytg wiedze do K02 3
projektowania dziatan zawodowych

K2 Potrafi efektywnie wspétdziataé i pracowaé w grupie, petnigc w niej rézne role, tgczgc twérczy indywidualizm z zespotowym K03 4
dziataniem, charakterystycznym dla zespotéw dziennikarskich i podobnego typu grup

K3 Ma pogtebiong $wiadomos¢ znaczenia refleksji spotecznej i humanistycznej dla ksztattowania wiezi spotecznych w dobie K12 5
powszechnej technologizacji i informatyzacji zycia spotecznego spotecznego

Ul Potrafi wykorzystywac poszerzong wiedze teoretyczng z zakresu nauki o mediach oraz powigzanych z nig dyscyplin naukowych | U02 4
w celu analizowania, interpretowania proceséw komunikacyjnych z wykorzystaniem terminologii i paradygmatéw wiasciwych tym
naukom

u2 Potrafi generowac oryginalne rozwigzania ztozonych probleméw w zakresie réznych zjawisk komunikacji spotecznej i uos 4
prognozowac przebieg ich rozwigzywania oraz przewidywac skutki planowanych dziatari w okreslonych obszarach praktycznych
dla innych przejawow zycia spotecznego

w1l Zna na poziomie rozszerzonym terminologie uzywang w nauce o mediach i rozumie jej zrodta oraz zastosowanie w obrebie wo1 3
pokrewnych dyscyplin naukowych zajmujacych sie badaniem zjawiska komunikacji, zwtaszcza w wymiarze masowym

W2 Rozumie i posiada pogtebiong wiedze na temat wplywu mediéw na zachowania spoteczne oraz ich role w procesie socjalizaciji W06 5
jednostki oraz w odniesieniu do komunikacyjnych wymiaréw zycia indywidualnego i zbiorowego

W3 Ma pogtebiong wiedze na temat tendencji rozwojowych i uwarunkowan funkcjonowania wspoétczesnych medidw masowych wo7 4
(takze nowych mediow) i ich role w réznych aspektach funkcjonowania nowoczesnego spoteczenstwa informacyjnego
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3. Opis modutu

Opis

Kurs psychologii komunikowania masowego to przedmiot majgcy na celu zaprezentowanie wiedzy z zakresu przede wszystkim psychologii spotecznej,
ale rowniez poznawczej i rozwojowej, majacy na celu uswiadomienie studentom wielorakiego wptywu srodkéw masowego komunikowania na
funkcjonowanie jednostek, zmiennos¢ tego oddzialywania a takze wypracowanie postaw Swiadomego korzystania z medidw i tworzenia przekazéw
medialnych. Uczestnicy zapoznajg sie z ustaleniami teoretycznymi i wynikami badan z tego zakresu, odnajdujg tresci medialne, ktére odpowiadaja danej
tematyce, uczg sie diagnozowac mozliwe kierunki oddziatywania, rozwazajg nad sposobami zapobiegania negatywnemu wplywowi mediow

Wymagania wstepne

Brak wymagarn wstepnych

4. Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu
w1 Testowy egzamin pisemny Na zakoriczenie semestru przewidziany jest test uwzgledniajacy wiedze teoretyczng W1, W2, W3
prezentowang na wykfadach i éwiczeniach. Ma on na celu weryfikacje przyswojenia
prezentowanych teorii, znajomosci wazniejszych eksperymentow i zrozumienia mechanizmow
oddziatywania mediow.
w2 Krétkie wypowiedzi na éwiczeniach |Na kazdych ¢wiczeniach nastepuje omdwienie teoretycznych aspektow podejmowanej W1, W2, W3
na temat omawianej problematyki |problematyki. Studenci prezentuja wiedze na podstawie przeczytanej literatury, materiatlow w
na podstawie literarury przedmi prasie popularnonaukowej itp.
w3 Prezentacje multimedialne Kazdy z omawianych tematéw ilustrowany jest przygotowywanymi w grupach prezentacjami, (K2, Ul
zawierajgcymi przyktady wystepowania w srodkach masowego komunikowania zjawisk,
mechanizmoOw i procesdbw omawianych na zajeciach.
W4 Dyskusja moderowana przez Na kazdych zajeciach odbywa sie dyskusja na temat poznanych mechanizmoéw K1, K3, U1, U2
prowadzaca psychologicznych, ich wykorzystania w srodkach masowego komunikowania, etycznosci ich
zastosowania, mozliwych skutkdw, sposobow zapobiegania skutkom negatywnym,
perspektyw zastosowania w przysztej pracy dziennikarskiej.

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wlasna studenta

sposoby weryfikacji

kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod liczba opis liczba | efektéw ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin

R1 wykiad Prezentacja wiedzy z zakresu psychologii 30 Studiowanie literatury przedmiotu, 40 w1
spolecznej, poznawczej, rozwojowe;j i przygotowanie do pisemnego egzaminu
elementami dostepnych wynikéw badan z testowego na koniec semestru
psychologii komunikowania masowego.
Metoda podajgca z elementami prezentacji
multimedialnych

R2 ¢wiczenia Uzupetnienie wiedzy z wyktadu, zapoznanie 30 Studiowanie literatury przedmiotu przed 50 W2, W3, W4

z przyktadami wystepowania omawianych
zjawisk we wspotczesnych srodkach
masowego komunikowania, ksztattowanie
postaw Swiadomego korzystania z mediéw i

kazdymi zajeciami, przygotowanie w grupie
prezentacji multimedialnej na podstawie
analizy mediéw.

2025-04-08 02:20:

101[

21/3



V Uniwersytet Slaski w Katowicach
Wydziat Nauk Spotecznych

Zatgcznik nr 2

ich tworzenia. Metoda podajaca, dyskusja
moderowana przez prowadzgcego,
prezentacje multimedialne.
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