V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku doradztwo polityczne i publiczne
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Realizacja obrazu i dzwieku

Kod modutu: 05-DPiP-14-ROD

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
ROD_K_1 Ma swiadomos$¢ zachowania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w zakresie realizacji obrazu i dzwieku, DPiP_K02 4
w szczegolnosci w konteks$cie projektowania materiatléw wyborczych i reklamowych. DPiP KO5

ROD_U_1 Potrafi analizowac i ocenic jakos¢ materiatow audiowizualnych zamieszczanych w mediach — ich trafnos¢, zgodnosc z zasadami | DPiP_U02 5
profesjonalizmu, ale rowniez etyke. DPiP U12 5
DPiP_U19 5
ROD_U_2 Potrafi samodzielnie wykonac i obrobi¢ krétki audiowizualny materiat wyborczy i/ub reklamowy, z zachowaniem zasad DPiP_U02 5
profesjonalizmu, ktére ma wyrazac okreslone cele komunikacyjne z odbiorcami. DPiP U14 5
DPiP_U19 5
DPiP_U20 5
ROD_W_1 Ma wiedze na temat warsztatu pracy realizatora obrazu i dzwieku, potrafi sprawnie operowac stownikiem kategorialnym. DPiP_WO01 5
DPiP_W02 5
DPiP_W17 5
ROD_W_2 Zna najpopularniejsze na rynku profesjonalne programy komputerowe uzywane do realizacji nagraf, montazu nagran oraz DPiP_W02 5
masteringu. DPiP W15 5

3. Opis modutu

Opis Stuchacze uczestniczacy w kursie nabywaja wiedze z zakresu warsztatu realizatora obrazu i dzwieku — operujg profesjonalnym stownikiem pojeciowym.
Poznajg zasady profesjonalnego projektowania audiowizualnych materiatéw wyborczych i reklamowych, z uwzglednieniem celéw komunikacyjnych
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przekazu. Stuchacze poprzez analize gotowych audiowizualnych materiatow wyborczych i reklamowych, zamieszczanych w réznych mediach, szlifujg
wlasne krytyczne spojrzenie, Swiadomos$¢ metodologiczna. Doskonalg swoj warsztat z zakresu praktycznego wykorzystania zdobytej wiedzy poprzez
samodzielna realizacje.

Wymagania wstepne

Ogodlna wiedza z zakresu komunikowania.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
ROD w 1 Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzacy zadaje pytania sprawdzajgce wiedze, ktorej dotyczy opisywany |ROD_W_1, ROD_W_2
koordynatora zajeé efekt ksztatcenia. Jesli stuchacz nie dysponuje wystarczajaca wiedza, musi temat zaliczy¢ w
trakcie konsultaciji.
ROD_w 2 Czastkowa ocena z ¢wiczenh z W trakcie zajec stuchacze w grupach na ocene analizuja gotowe audiowizualne materiaty ROD_K_1,ROD_U_1
analizy materiatow gotowych wyborcze i reklamowe, szczegdlny nacisk kladziony jest na zasady jakosci materiatu, obrébki
z uwzglednieniem oddziatywania na odbiorce i trafnosci z uwagi na cele przekazu.
ROD_w_3 Czastkowa ocena z pracy w W trakcie zajec stuchacze uczestniczg w praktycznych ¢wiczeniach z zakresu projektowania |ROD_U_2
ramach warsztatu z zakresu audiowizualnych materialéw wyborczych i reklamowych. Warsztat koriczy sie sprawdzianem
projektowania umiejetnosci na ocene.
ROD _w 4 Praca zaliczeniowa Stuchacze, wykorzystujac wiedze i zdobyte umiejetnosci, samodzielnie przygotowuja ROD_K 1, ROD_U 1,
audiowizualny materiat wyborczy lub reklamowy na konkretne zadane przez koordynatora ROD_U 2, ROD W _1,
przedmiotu tematy. ROD _W_2

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba - N
efektéw uczenia s
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin W uczenia sie
ROD fs 1 laboratorium Zajecia odbywaja sie z wykorzystaniem 30 Praca wtasna studenta obejmuije: 30 ROD_w_1,

ponizszych metod:
- dyskusja moderowana przez koordynatora,

- studiowanie literatury przedmiotu,
- gromadzenie réznych audiowizualnych

ROD_w_2,
ROD_w_3,ROD _w_4

- analiza materiatéw gotowych,
- warsztat praktyczny z zakresu
projektowania audiowizualnych materiatéw
wyborczych i/lub reklamowych.

materiatdbw wyborczych i reklamowych do
analizy podczas zaje¢,
- przygotowanie pracy zaliczeniowe;.
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