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1. |Nazwa kierunku doradztwo polityczne i publiczne
2. |Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing polityczny

Kod modutu: 05-DPiP-14-MP

1. Liczba punktéw ECTS: 6

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

MP_K_ 1 Jest przygotowany stosowac w praktyce marketingowej normy etyczne DPiP_KO01 5
DPiP_KO04
DPiP_KO05

MP_K_2 Doceniajgc wage kreatywnego podejscia jest przygotowany do uczestniczenia w projektach z zakresu marketingu politycznego DPiP_KO01
wymagajacych wspotpracy w grupie DPiP K02
DPiP_KO03
DPiP_KO04
DPiP_KO08
MP_U_1 Identyfikuje i analizuje w ujeciu marketingowym dziatania organizacji i jednostek w obszarze ekonomii, polityki i aktywnosci DPiP_UO01
spotecznej DPiP:UOZ
DPiP_U03
DPiP_U04
MP_U 2 Potrafi konstruowac zarys planu dziatarn marketingowych oraz wykorzysta¢ podstawowe narzedzia marketingu politycznego z DPiP_U02
uwzglednieniem profesjonalnych zasad wtasciwych dla tych dziedzin DPiP U15
DPiP_U16
DPiP_U18
DPiP_U19
DPiP_U20
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MP_W 1 Zna podstawowe modele i koncepcje teoretyczne z zakresu marketingu, ze szczegélnym uwzglednieniem marketingu DPiP_WO01 5
politycznego DPiP_W02 5

MP_W_2 Rozpoznaje istote i role marketingu politycznego w réznych sferach aktywnos$ci organizacji i jednostek, rozumie ztozonos$c¢ DPiP_W03 4
spotecznych uwarunkowan tych procesow DPiP W05 4

DPiP_WQ7 4

DPiP_W10 4

DPiP_W16 4

MP_W_3 Wykazujac postawe krytyczng identyfikuje i wyjasnia podstawowe teoretyczne i praktyczne dylematy DPiP_WO01 5
zwigzane z marketingiem i marketingiem politycznym DPiP W06 5

DPiP_W10 5

DPiP_W12 5

DPiP_W16 5

DPiP_W17 5

3. Opis modutu

Opis

Celem wykfadow i ¢wiczen jest zapoznanie studentéw w warstwie teoretycznej i praktycznej z problematyka marketingu politycznego, jak réwniez
przekazanie ogoélnej wiedzy z zakresu marketingu. Student ma zdoby¢ wiedze, dzieki ktérej bedzie potrafit opisac¢ i wyjasni¢ proces marketingu
politycznego z uwzglednieniem jego podstawowych uwarunkowan oraz krytycznie rozwazy¢ podstawowe dylematy teoretyczne i praktyczne zwigzane z
tg dziedzing. Zajecia majg takze stuzy¢ zdobyciu podstawowych umiejetnosci i kompetencji stuzacych wykorzystaniu zasad i instrumentarium marketingu
(zwtaszcza politycznego) w praktyce, a takze wypracowaniu postawy doceniajgcej warto$¢ tworczego i etycznego zaangazowania w te procesy.

Wymagania wstepne

Zna podstawowe teorie dotyczace komunikacji spotecznej i zarzadzania oraz zna ogélne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej
przedsiebiorczos$ci, wykorzystujgcej wiedze z zakresu dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wiasciwych dla studiowanego kierunku

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MP_w_ 1 Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzacy zadaje pytania sprawdzajgce wiedze i umiejetnosci, ktore MP_U 1, MP_U 2, MP_W 1,
prowadzgcego w trakcie ¢wiczen dotyczg efektdéw ksztatcenia. MP_W_2, MP_W_3
MP_w_2 Projekty studentéw Projekty studentéw MP_K 1, MP_K 2, MP_U 1,
W trakcie ¢wiczen studenci w grupach przygotowuja projekty oceniane przez prowadzgcego, |MP_U_2, MP_W_2, MP_W_3
ktére polegaja na opisie, analizie, interpretacji probleméw i przypadkéw wtasciwych dla
przedmiotowej tematyki (np. studia przypadkéw, debata miedzy studentami) lub wykorzystaniu
w praktyce zasad i instrumentarium marketingu politycznego (np. przygotowanie planu
kampanii wyborczej).
MP_w_3 Egzamin ustny Prowadzacy zadaje pytania obejmujace przedmiotowa wiedze i stawia problemy do MP_U 1, MP_U 2, MP_W 1,
rozwiazania wymagajgce wykorzystania zdobytych w trakcie zaje¢ umiejetnosci. MP W 2, MP_W 3
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5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

. — - - sposoby weryfikacji
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba . PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
MP_fs 1 wyktad wyktad wybranych zagadnien z 30 - przygotowanie studenta do egzaminu 30 MP_w_3
wykorzystaniem pomocy audiowizualnych - lektura literatury przedmiotowej
MP_fs 2 ¢wiczenia - dyskusja moderowana przez prowadzgcego 30 - studia literatury przedmiotu, 60 MP_w_1, MP_w_2

éwiczenia,

- aranzowanie debat,

- studia przypadkow,

- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych
probleméw z zakresu marketingu i reklamy.

- przygotowywanie wystapieh ustnych,
- praca w grupie nad projektami
realizowanymi w ramach zaje¢
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