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1. |Nazwa kierunku miedzynarodowe studia polskie
2. |Cykl rozpoczecia 2014/2015 (semestr zimowy)

3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia: Promocja i reklama turystyki kulturowej

Kod modutu: 02-MSP10S-14-TPRTK

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizaciji
kierunku (skala 1-5)

TPRTK 1 Student posiada podstawowg wiedze o specyfice studiéw nad jezykiem i jego uwiktan kulturowych wsréd dyscyplin K_wo1 3
humanistycznych i spotecznych.

TPRTK_10 Student posiada znajomos$¢ jezyka obcego w stopniu wystarczajgcym do sformutowania prostego tekstu promocyjnego i K_U14 5
reklamowego.

TPRTK 11 Student docenia wartos¢ wtasciwego zaplanowania pracy nad przygotowaniem przekazu promocyjnego i reklamowego, K_K04 4
dostrzega konieczno$¢ merytorycznego przygotowania sie do promaociji turystyki kulturowej.

TPRTK_12 Student jest uwrazliwiony na podobienstwa i r6znice miedzykulturowe, dopasowujgc forme i tres¢ przekazu reklamowego do K_KO08 4
odbiorcy spoza swojego kregu kulturowego.

TPRTK 13 Student wykazuje zainteresowanie biezgcym zyciem kulturalnym. K_K12

TPRTK_2 Student wie, jak korzystac¢ z osiggniec¢ roznych dziedzin nauki (np. psychologii, teorii komunikacji, estetyki, ekonomii), tworzac K_WO03
komunikat promujacy turystyke kulturowa.

TPRTK_3 Student posiada uporzadkowana wiedze o strukturze i zréznicowaniu stylowym jezyka polskiego. K_wWo07

TPRTK 4 Student zna r6zne gatunki tekstow artystycznych i uzytkowych. K_Wo8

TPRTK_5 Student zna sposoby jezykowego kreowania skutecznych komunikatéw reklamowych i promocyjnych dotyczgcych turystyki K Wil
kulturowej.

TPRTK_6 Student ma wiedze na temat proceséw komunikowania interpersonalnego w réznych kregach kulturowych w perspektywie ich K W12 5
wykorzystania w dziataniach promocyjnych i reklamowych.

TPRTK 7 Student umie zastosowac rozne podejscia metodologiczne, by zidentyfikowac i przeanalizowa¢ problemy komunikacyjne natury  |K_UO03 4
jezykowej i kulturowej wystepujgce w materiatach promocyjno-reklamowych.
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TPRTK_8 Student potrafi uzy¢ nabytej wiedzy teoretycznej z zakresu wiedzy o kulturze i o jezyku polskim, by dokona¢ krytycznej analizy K_U06 4
jezykowej i kulturoznawczej réznorodnych materiatéw reklamowych i promocyjnych.

TPRTK 9 Student potrafi przygotowaé prace semestralng spetniajgca wymogi promocji i reklamy z petnym poszanowaniem praw K _U12 4
autorskich wykorzystywanych tekstow i dziet.

3. Opis modutu

Opis Modut wyposaza studentdw w wiedze niezbedng podczas analizy strategii promocyjnych stosowanych w propagowaniu turystyki kulturowej z

uwzglednieniem charakterystyki jezykowo-kulturowej odbiorcy. Umozliwia rozwiniecie umiejetnosci konstruowania poprawnych jezykowo,
wartosciowych informacyjnie i marketingowo przekazow reklamowych.

Wymagania wstepne brak

4. Sposoby weryfikacji efektéow ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

TPRTK w_1 |Test pisemny

modutu.

Test pisemny z pytaniami otwartymi i zamknietymi sprawdzajacy ogo6lng wiedze z zakresu

TPRTK_1, TPRTK_10,
TPRTK_11, TPRTK_12,
TPRTK_13, TPRTK_2,
TPRTK_3, TPRTK_4,
TPRTK_5, TPRTK_6,
TPRTK_7, TPRTK_8,
TPRTK_9

TPRTK w_2 |Prezentacja

Opracowanie materiatéw (ulotka, plakat, filmik, strona internetowa itp.) promujgcych wybrane
wydarzenie lub miejsce zwigzane z turystykg kulturalng — wraz z charakterystykg grupy
docelowej i uzasadnieniem wybranych strategii prezentacji.

TPRTK_1, TPRTK_10,
TPRTK_11, TPRTK_12,
TPRTK_13, TPRTK_2,
TPRTK_3, TPRTK_4,
TPRTK_5, TPRTK_6,
TPRTK_7, TPRTK_8,

TPRTK 9
5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢
rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba S]P (I)(sobykwery*flkacu
i efektéow ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
TPRTK fs_1 ([wykiad Wyktad z elementami dyskusji. 15 Krytyczna lektura zadanych tekstow 15 TPRTK w_1
naukowych, korzystanie z informacji
Zrodtowych; przygotowanie do testu.
TPRTK fs 2 |laboratorium Metoda problemowa, metoda projektu, 15 Samodzielne zebranie i opracowywanie 45 TPRTK_w_2

studium przypadku, burza m6zgow.

informacji stuzacych przygotowaniu
materiatdw promujacych turystyke
kulturowa. Przygotowanie materiatéw

promocyjnych lub reklamowych.
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