V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku architektura informacji
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing internetowy

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: 02-Al-S1-MI06

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

MIO6_1 Student ma wiedze z zakresu marketingu internetowego, zna najnowsze trendy w tym zakresie, potrafi wymienic i opisac K Wil 5
narzedzia marketingu internetowego.

MIO6_2 Student ma pogtebiong wiedze o specyfice dziatania wspéiczesnego konsumenta w Internecie, potrafi wyjasni¢ procesy K_Wo8 3
podejmowania decyzji konsumenckich oraz wskaza¢ sposoby oddziatywania na klienta.

MIO6_3 Student potrafi stosowac narzedzia marketingu internetowego (m.in. display, e-mail marketing, remarketing, content marketing, K_U03 5
marketing partyzancki) oraz dopasowac je do realizowanego w instytucji modelu biznesowego.

MIO6_4 Student umie samodzielnie oraz zespotowo opracowac i zrealizowac strategie kampanii reklamowej w Internecie. Potrafi K_U09 5
wykorzystac¢ najnowsze narzedzia do analizy profilu klienta oraz oceny skuteczno$ci podejmowanych dziatan. Umie zintegrowaC |k 12 5
dziatania w sferze internetowej z tradycyjnymi formami marketingu. -

MIO6_5 Student potrafi wykorzysta¢ sSrodowisko internetowe do budowania relacji z r6znymi grupami interesariuszy. K_KO04

MIO6_6 Student zna etyczne i prawne aspekty wykorzystania marketingu internetowego. K_KO05

3. Opis modutu

Opis

W ramach modutu studenci poszerzg wiedze z zakresu marketingu oraz zdobeda praktyczne umiejetnosci wykorzystania Internetu do celéw
marketingowych. Opanujg podstawy e-marketingu, poznaja skuteczne i efektywne metody wykorzystana najnowszych trendéw w marketingu
internetowym oraz specyfike zachowania konsumentéw w sieci. Zyskajg umiejetnos¢ zaplanowania skutecznej kampanii promocyjnej w Internecie.

Wymagania wstepne Podstawowa wiedza z zakresu marketingu.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
MIO6_w_1 Prezentacja Przygotowanie prezentaciji omawiajacej przyktady praktycznego zastosowania narzedzi MIO6_1, MI06_2, MIO6_3,
marketingu internetowego w wybranej instytuciji. MI06_4, MI06_5, MIO6_6
MIO6_w_2 Projekt

Projekt wdrozenia wybranych narzedzi marketingu internetowego dla wskazanej instytuciji.

MI06_1, MIO6_2, MI06_3,
MIO6_4, MI06_5, MI06_6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé¢

praca wiasna studenta

- T - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis Ilczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
MIO6 _fs 1 laboratorium Analiza przyktadow (case study) dziatan 30 Lektura uzupetniajgca zgodna z zaleceniami

marketingowych podejmowanych w
Internecie przez rdzne instytucje w Polsce i
na Swiecie. Ocena narzedzi e-marketingu
oraz ich dopasowywanie do profilu
dziatalnosci instytucji przy uzyciu klasycznej
metody problemowej oraz analizy SWOT.

prowadzacego. Przygotowanie prezentacji i/
lub projektéw zgodnie z wymogami
prowadzacego.

30 |MI06_w_1, MIO6_w_2
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