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Nazwa kierunku

politologia

Wydziat

Wydziat Nauk Spotecznych

Cykl rozpoczecia

2019/2020 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiow stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Praktyczne aspekty reklamy

Kod modutu: PAR

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
PAR_K1 jest zdolny do uczestnictwa w procesach projektowania strategii reklamowych POL_2_KO03 3
PAR_K2 ma Swiadomos¢ zwigzang z etycznym wymiarem reklamy POL_2_ K06 5
PAR_U1 potrafi wykorzysta¢ w konstrukcji przekazu reklamowego rézne techniki perswazyjne oparte zaréwno na argumentacji POL_2 U17 4
emocjonalnej, jak i racjonalnej
PAR_U2 potrafi oceni¢ efektywnos¢ dziatan prowadzonych dziatan reklamowych i konsekwencje zastosowania réznych technik POL_2 U10 4
perswazyjnych
PAR_W1 zna mechanizmy oddziatywania reklamy i ich skutki dla zachowan rynkowych konsumentow POL_2_WO02
PAR_W2 ma wiedze z zakresu psychologicznych aspektow reklamy POL 2 WO05
PAR_W3 ma wiedze na temat wykorzystania w reklamie réznych technik oddziatywania na odbiorce, zwigzanych z budowg przekazu POL_2 W10
reklamowego

3. Opis modutu

Opis

Celem modulu jest zapoznanie uczestnikdéw z informacjami z zakresu psychologii reklamy, narzedzi i technik perswazyjnych w niej wykorzystanych oraz
mechanizmow percepcji i oddziatywania reklamy na zachowania konsumentow. W ramach modutu stuchacze beda tworzy¢ reklamy i teksty perswazyjne,
a takze oceniac ich skutecznos¢ i wykorzystywac w konstrukcji przekazu reklamowego rézne techniki perswazyjne.

Wymagania wstepne

Stuchacz powinien zna¢ podstawowag terminologie zwigzana z reklama i komunikowaniem.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu

wl Kolokwium Podsumowaniem ¢wiczen bedzie kolokwium zaliczeniowe, sprawdzajgce teoretyczne i PAR_U1, PAR_U2, PAR_W1,
praktyczne aspekty zwigzane z tematyka ¢wiczen realizowanych w ramach modutu PAR_W2, PAR W3

w2 Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzgcy zadaje pytania sprawdzajace wiedze, ktérej dotyczy opisywany |PAR_K1, PAR_K2, PAR_W1,
prowadzgcego w trakcie ¢wiczen efekt ksztatcenia. Jesli stuchacz nie dysponuje wystarczajgca wiedza, musi temat zaliczyé w  |PAR_W2, PAR_W3

trakcie konsultaciji.

w3 Egzamin konczacy modut Egzamin koriczacy modut na zakonczenie semestru obejmuje pytania wymagajace wiedzy, PAR_K1, PAR_K2, PAR_U1,
umiejetnosci i kompetencji okreslonych w modutowych efektach ksztalcenia PAR_U2, PAR_W1,
PAR_W2, PAR_W3

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 PN
efektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
R1 wyktad Metoda wyktadowa 15 Praca wlasne studenta obejmujgca 45 w3
przygotowanie do egzaminu
R2 ¢wiczenia Zajecia prowadzone sg z uzyciem 30 Praca wtasna studenta obejmuije: 60 wil, w2, w3

ponizszych metod:

- dyskusja moderowana przez prowadzgcego
¢wiczenia,

- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych
probleméw zwigzanych z reklama

- studiowanie literatury przedmiotu,

- przygotowywanie wystgpien ustnych,
- przygotowania do kolokwium
zaliczeniowego
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