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Nazwa kierunku

politologia

Wydziat

Wydziat Nauk Spotecznych

Cykl rozpoczecia

2019/2020 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Kampanie wyborcze w mediach spotecznosciowych

1. Liczba punktéw ECTS: 3

Kod modutu: KWMS

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
KWMS_K1 student jest przygotowany do pracy w grupie, projektowania dziatan komunikacyjnych i poszerzania swojej wiedzy w tym zakresie [ POL_2_ K07 3
KWMS_U1 skutecznie analizuje efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych w social media POL_2_UO05 5
KWMS_U2 prawidtowo interpretuje dziatania podmiotow polityki w obszarze kreowania wizerunku w mediach spoteczno$ciowych POL 2 Uo1 5
KWMS_U3 formutuje wlasne opinie oraz dobiera metody analizy wspierajgce w podejmowaniu decyzji w obszarze kreowania wizerunku POL_2 U11 5
podmiotow polityki za posrednictwem medidéw spotecznosciowych
KWMS_W1 zna najwazniejsze tendencje zwigzane z rozwojem mediow spotecznosciowych POL_2_W10
KWMS_W2 Zna podstawowe pojecia zwigzane z problematykg kreowania wizerunku POL_2 W05
KWMS_W3 ma wiedze na temat skutecznej kampanii wyborczej w Internecie i wykorzystania narzedzi elektronicznych do kreowania POL 2 W10

wizerunku

3. Opis modutu

Opis

strategiach kampanijnych podmiotow polityki.

Celem modutu jest zapoznanie uczestnikéw z podstawowymi informacjami z zakresu kreowania wizerunku i prowadzenia kampanii wyborczych za
posrednictwem mediéw spotecznosciowych. W trakcie realizacji modutu stuchacze poznajg sposoby mierzenia efektywnosci dziatarn komunikacyjnych w
social media (Facebook, Twitter, YouTube) oraz na praktycznych przyktadach analizujg miejsce komunikowania za posrednictwem social media w

Wymagania wstepne

kampanig wyborcza.

Stuchacz powinien zna¢ podstawowa terminologie uzywana w nauce o mediach oraz podstawowe pojecia zwigzane z marketingiem politycznym i
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4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

wl Projekty zaliczeniowe W trakcie realizacji tresci zawartych w module stuchacze na podstawie posiadanej wiedzy KWMS_K1, KWMS_U1,
teoretycznej oraz danych empirycznych zebranych za pomoca narzedzi mierzacych KWMS_U2, KWMS_U3,
efektywnos$¢ komunikowania za posrednictwem nowych mediéw (np. Netvizz, Twittonomy itp.) |[KWMS_W1, KWMS_W?2,
analizujg i prezentujg w grupach wnioski ptyngce z analizy dziatarh komunikacyjnych KWMS_Ws3
konkretnych podmiotow polityki.

w2 Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzacy zadaje pytania sprawdzajgce wiedze, ktorej dotyczy opisywany |[KWMS_W1, KWMS_W2,

prowadzgcego w trakcie

¢wiczen efekt ksztatcenia. Jesli stuchacz nie dysponuje wystarczajgca wiedzg, musi temat zaliczy¢ w
trakcie konsultaciji.

KWMS_W3

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta .
kod oni lednieni d liczb liczb sposqby weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
R1 konwersatorium Zajecia prowadzone sg z uzyciem 30 Praca wiasna studenta obejmuje: 30 wil, w2
ponizszych metod: - studiowanie literatury przedmiotu,
- dyskusja moderowana przez prowadzgcego - przygotowywanie wystgpien ustnych,
¢wiczenia, - przygotowanie projektéw zaliczeniowych.
- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych
probleméw zwigzanych z kreowaniem
wizerunku podmiotéw polityki za
posrednictwem mediéw spotecznosciowych

212




