V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku inzynieria materiatowa
2. |Wydziat Wydziat Nauk Scistych i Technicznych
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia (inzynierskie)
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Wybrane zagadnienia z marketingu

Kod modutu: IM1A WZM

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
IMIA_WZM_1 [Student ma elementarng wiedze w zakresie marketingu, zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju firm, badania rynkéw i IM1IA W27 5
dopasowywania oferty organizacji do oczekiwan odbiorcéw.
IM1IA_WZM_2 [Student posiada umiejetnosci w stosowaniu teorii marketingu w praktyce, potrafi badac¢ rynek i analizowac otoczenie, IM1A_UO02 2
konkurentéw i potencjat przedsiebiorstwa oraz budowac strategie marketingowe. IM1A U17 5
IM1IA WZM_3 [Student rozumie potrzebe badania rynkow i dziatania organizacji zgodnie z zapotrzebowaniem odbiorcow. IM1A_KO1 1
IM1A_KO04 3
IM1A WZM_4 |Student potrafi pracowaé indywidualnie i w zespole; umie oszacowacl czas potrzebny na realizacje zleconego zadania; potrafi IM1A_UO02 5
opracowac i zrealizowa¢ harmonogram prac zapewniajacy dotrzymanie terminéw
IMIA_WZM_5 |Student posiada umiejetnos¢ samoksztatcenia sig, m.in. w celu uaktualnienia wiedzy oraz podnoszenia kompetencji zawodowych | IM1A_UO06
IM1IA_WZM_6 [Student potrafi opracowac misje i cele organizacji, prowadzi¢ negocjacje, opracowac i wdrozy¢ strategie rozwoju organizacji, IM1A U18
potrafi rozpoznaé funkcje zarzadzania w poszczegolnych procesach
IM1A WZM_7 |Student ma swiadomosé odpowiedzialnosci za prace wtasng oraz gotowos¢ podporzadkowania sie zasadom pracy w zespole i IM1A_ KO3 5
ponoszenia odpowiedzialnosci za wspolnie realizowane zadania

3. Opis modutu

Opis Modut Wybrane zagadnienia z marketingu maja umozliwi¢ studentowi/studentce zapoznanie sie z podstawowymi pojeciami dotyczacymi zasad
tworzenia i rozwoju firm, badan rynkéw i dopasowywania swojej oferty do oczekiwan nabywcow oraz nabycie umiejetnosci analizowania otoczenia,
konkurentéw i potencjatu oraz pozycji rynkowej przedsiebiorstwa.

Tresci merytoryczne: przestanki dziatalnosci marketingowej w przedsiebiorstwie; wptyw otoczenia na funkcjonowanie marketingu; rynek docelowy
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przedsiebiorstwa; koncepcja marketing-mix; planowanie marketingowe produktu, rozwdj produktu; organizowanie dystrybucji produktéw; koncepcja
dziatalnosci promocyjnej; instrumenty promotion-mix; cena jako narzedzie marketingu; strategie marketingowe;

Wymagania wstepne Wymagana jest wiedza z zakresu podstaw zarzadzania i mikroekonomii.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
IM1A_WZM _w|Egzamin pisemny - test wiedzy sprawdzian wiedzy teoretycznej uzyskanej w trakcie wyktadéw, podczas pracy wlasnej ze IM1A_WZM_1,
1 wskazang literaturg oraz podczas ¢wiczen; w formie testu zbudowanego z pytan IM1A WZM 2,
obejmujgcych wszystkie obszary tematyczne zajec IM1A_WZM_3,

IM1IA WZM_4, IM1A_WZM_5
IM1A WZM _w|Projekt pisemna praca zespotowa — zastosowanie wiedzy teoretycznej dla rozwigzania powierzonego |(IM1A_WZM_1,
2 zadania praktycznego IM1A_WZM_2,
IM1IA_WZM_3,
IM1IA_WZM_4,
IM1A_WZM_5,

IM1IA_WZM_6, IM1A_WZM_7

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta .
kod obi lednieni d liczb liczb sposqby weryfl_kac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
IM1A WZM_fs |wyktad Przedstawienie tresci teoretycznych z 15 Praca ze wskazana literaturg obejmujaca 35 IM1IA_WZM _w_1
1 zakresu podstawowych zagadnien samodzielne przyswojenie wiedzy w
marketingu w formie wyktadéw. Metody odniesieniu do podstawowych zagadnien
dydaktyczne: wyktad informacyjny, wyktad przedmiotowych.
problemowy, e-learning.
IM1A_WZM_fs |konwersatorium Cwiczenia polegajg na rozwigzywaniu zadan 15 Przygotowanie do ¢wiczen poprzez 20 IM1IA_WZM _w_2
2 projektowych w oparciu o treSci teoretyczne, samodzielne studiowanie wskazanych
dyskusji grupowej, prezentacji wynikow prac zagadnien z literatury; opracowanie projektu
zespotdw, zamieszczeniu projektow na w zespole studentow, zgodnie z
platformie e-learningowe;j. wymaganiami prowadzacego.
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