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Nazwa kierunku

kultury mediow

Wydziat

Wydziat Humanistyczny

Cykl rozpoczecia

2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy)

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

olo|s|wvik

Forma prowadzenia studiéw

niestacjonarna

Modut ksztatcenia:

Podstawy marketingu

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu: 02-MO1N-13-40

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia| realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
40_K02 potrafi wspotdziata¢ w grupie, przyjmujac w niej rozne role; potrafi uczestniczy¢ w zespotowym opracowaniu problemow i 02-MO1SN-13 5
zagadnien badawczych _U15
40_K04 prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane ze specyfikg zawodu w branzy marketingowej 02-MO1SN-13 5
_Ko1
40 _U01 potrafi wyszukiwac informacje z wykorzystaniem réznych zrédet; dokonuje prawidtowej oceny i selekcji informaciji 02-MO1SN-13 5
_uo1
40 _U02 umie samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci badawcze, kierujgc sie wskazowkami wyktadowcy 02-MO1SN-13 5
_uo2
40_U04 potrafi wykorzystywac wiedze teoretyczng w analizie konkretnych studiow przypadkdw; sprawnie i ze zrozumieniem postuguje 02-MO1SN-13 5
sie specjalistyczng terminologig _uo4
40_U06 bierze aktywny udziat w dyskusji, potrafi umiejetnie argumentowac na rzecz przyjetego stanowiska, z wykorzystaniem pogladéw |02-MO1SN-13 5
innych autoréw, oraz formutowac¢ wnioski _Uo6
40_U09 posiada umiejetnos¢ przygotowania prezentacji multimedialnych, dotyczacych zagadnienh szczeg6towych (m.in. zwigzanych ze 02-MO1SN-13 5
narzedziami i strategiami stosowanymi w marketingu), z wykorzystaniem podstawowej wiedzy zdobytej podczas wyktadow i _U09
uzupetnionej o wlasng prace badawczg
40_WO03 ma uporzgdkowang 0gdlng wiedze z zakresu marketingu; zna elementarng terminologie, metody i narzedzia komunikacji 02-MO1SN-13 5
marketingowej _W03
40_WO05 posiada podstawowg wiedze o powigzaniach dziedzin badan nad marketingiem, zna podobienistwa i r6znice pomiedzy 02-MO1SN-13 5
dyscyplinami pokrewnymi _W05
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40_W06

ma podstawowag wiedze o gitdwnych kierunkach rozwoju badan nad marketingiem; orientuje sie w najnowszych trendach

02-MO1SN-13 5
W06

3. Opis modutu

Opis

Relations, reklamg etc.

W ramach modutu studenci poznajg podstawowe wiadomosci o istocie marketingu, koncepcie marketingowym, a w szczegoélnosci: grupie docelowej,
kresleniu potrzeb klienta, opracowaniu produktu lub ustugi, ktére maja zaspokoi€ te potrzeby, komunikacji z klientem, zaoferowaniu ustug. Studenci
poznajg nastepujace rodzaje marketingu: globalny, polityczny, zintegrowany, wirusowy. Studenci poznaja r6znice miedzy marketingiem, Public

Wymagania wstepne Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
02-M01SN-13- |prezentacja multimedialna sprawdzenie umiejetnosci i kompetenciji 40_KO02, 40 _U01, 40_U02,
w_pm 40_U04, 40_U09
02-MO1SN-13-|dyskusja/debata sprawdzajaca sprawdzenie umiejetnosci i kompetenciji 40 _KO04, 40_U02, 40_U04,
w_d 40_U06
02-MO1SN-13- [test/praca pisemna weryfikacja wiedzy i umiejetnosci w oparciu o tre$¢ zaje¢ i wskazang w sylabusie literature 40_U01, 40_U04, 40_W03,
w_t 40_WO05, 40_W06

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

kod

sposoby weryfikacji

nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczb_a opis Iiczb_a efektéow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
02-MO1N-13-f |wyktad wyktad prezentujgcy problematyke 10 praca ze wskazanag literaturg przedmiotu 15 02-MO1SN-13-w_t
W obejmujgca samodzielne przyswojenie
wiedzy z zakresu wskazanych zagadnien
podstawowych
02-MO1N-13-f |warsztat praca z tekstami teoretycznymi, 10 lektura wybranych tekstow poszerzajgcych 15 02-MO1SN-13-w_pm,

wr

rozwigzywanie probleméw i zadan

wiedze,przygotowanie prezentacji
multimedialnej lub projektu, przygotowanie
stosownej argumentacji do dyskusji na
zadany temat

02-MO1SN-13-w_d

212




