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1. Liczba punktéw ECTS: 5

Kod modutu: 02-KO2S-12-28K

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
28K_KO01 ma swiadomos¢ waznosci metodologicznej refleksji nad komunikacjg wizerunkowg 02-KO2SN-12 5
_u14
28K_K04 prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu, w tym dostrzega i analizuje konteksty 02-KO2SN-12 5
niezbedne do interpretacji komunikacyjnych zachowan wizerunkowych _Ko1
28K_U04 w interpretacjach zachowan komunikacyjnych w réznych przejawach komunikacji wizerunkowej stosuje i integruje wiedze z 02-KO2SN-12 5
réznych dyscyplin i aplikuje je do wizerunkowych zachowan komunikacyjnych _uo4
28K_U06 posiada umiejetnosc¢ krytycznej analizy i merytorycznego argumentowania w dyskusji o wspotczesnej komunikacji wizerunkowej | 02-KO2SN-12 5
_Uo6
28K_U10 potrafi przygotowac projekt i prezentacje dotyczace tematyki komunikacji wizerunkowe;j 02-KO2SN-12 5
_U09
28K _U12 potrafi modelowac¢ ztozone sytuacje komunikacyjne z obszaru zachowan wizerunkowych; wykorzystuje w tym celu 02-KO2SN-12 5
zaawansowane metody i narzedzia z zakresu wiedzy o komunikacji wizerunkowej _u11
28K_U13 posiada umiejetnos¢ rozumienia i analizowania zjawisk spoteczno-kulturowych w obszarze komunikacji wizerunkowej; zjawiska | 02-KO2SN-12 5
te poddaje pogtebionej ocenia teoretycznej _U12
28K_W03 ma uporzadkowana, pogtebiong wiedze, obejmujgca terminologie i teorie z zakresu komunikacji wizerunkowej 02-KO2SN-12 5
_Wo03
28K_W05 integruje pogtebiona wiedze z zakresu komunikacji, socjologii, kulturoznawstwa i jezykoznawstwa w odniesieniu jej do 02-KO2SN-12 5
komunikacji wizerunkowej _WO05
28K_W07 zna i rozumie zaawansowane metody analizy i interpretacji zagadnien z zakresu komunikacji masowej i interpersonalnej,
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komunikacji miedzykulturowej, komunikowania politycznego, komunikowania publicznego i prywatnego (wybrane zagadnienia)
oraz ich korelacji z komunikacja wizerunkowa; zna systemy i podsystemy komunikacji niewerbalnej i potrafi je analizowa¢ w
zachowaniach komunikacyjnych o charakterze wizerunkowym

02-KO2SN-12 5
W07

3. Opis modutu

Opis

Modut pozwala zapoznac sie z koncepcjami zintegrowanej komunikacji marketingowej. Student poznaje podstawowe pojecia: marka, wizerunek marki,
tozsamos$¢ marki, marka — ikona XXI wieku. Zapoznaje sie z zarzgdzaniem informacja w sytuacjach kryzysowych oraz dziataniem komunikacji
wizerunkowej w trakcie sytuacji kryzysowej. Uczy sie procesu tworzenia strategii kampanii wizerunkowej. Na konkretnych przyktadach — samorzady,
gminy, szkoly wyzsze analizuje dziatania i wptyw komunikacji wizerunkowej na instytucje i ludzi.

Wymagania wstepne

Br

ak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie¢ modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu

02-KO2SN-12- [sprawozdanie z lektury weryfikacja przyswojonego materiatu i umiejetnosci czytania tekstu naukowego ze 28K_K04, 28K_W03,

w_h Zrozumieniem 28K _WO05, 28K_WOQ07

02-KO2SN-12- [obserwacja weryfikujgca ocena postaw i kompetencji 28K _KO01, 28K_KO04,

w_o0 28K_U04, 28K_U06,
28K _U12, 28K_U13,
28K_WO07

02-KO2SN-12- |projekt weryfikacja wiedzy i praktycznych umiejetnosci 28K _UO04, 28K _U10,

w_r 28K_U12, 28K_U13,

28K_WO03, 28K_W07

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektow uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
02-KO2S-f | |laboratorium Praca z tekstami teoretycznymi, praca 30 Praca ze wskazang literatura przedmiotu, 100 |02-KO2SN-12-w_h,

analityczno-interpretacyjna nad omawianymi
lekturami poswieconymi problematyce
komunikacji wizerunkowej, praca nad
projektem (konsultacje i prezentacja)

samodzielne przyswojenie wiedzy z zakresu
wskazanych zagadnien podstawowych,
wlasna praca analityczna przy

przygotowywaniu projektu

02-KO2SN-12-w_o,
02-KO2SN-12-w_r
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