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1. |Field of study Cultural Studies
2. |Faculty Faculty of Humanities
3. |Academic year of entry 2019/2020 (winter term), 2020/2021 (winter term), 2021/2022 (winter term), 2022/2023 (winter term)
4. |Level of qualifications/degree [first-cycle studies
5. |Degree profile general academic
6. [Mode of study part-time
Module: Ads Analysis

1. Number of the ECTS credits: 2

Module code: 02-KO1N-12-34b

2. Learning outcomes of the module

learning level of
code description outcomes of [competence
the programme | (scale 1-5)
34b_KO03 Potrafi pracowac w grupie 02-KO1SN-12 5
_U16
34b_KO04 odrdznia informacje od perswazji, odréznia fakty od opinii, dostrzega i analizuje konteksty niezbedne do interpretacji zachowan 02-KO1SN-12 5
komunikacyjnych _Ko1
34b_UO05 potrafi rozpoznac r6zne rodzaje zachowan perswazyjnych w dyskursie reklamowym; umie przeprowadzic¢ ich krytyczng analize i | 02-KO1SN-12 5
interpretacje z zastosowaniem poznanych metod, potrafi okresli¢ ich znaczenia oraz zrekonstruowaé i oméwi¢ sposoby ich _U05
oddziatywania spotecznego, a takze miejsce w kulturze wspétczesnej
34b_U06 umie logicznie, spoéjnie i merytorycznie argumentowac na rzecz przyjetego stanowiska, korzystajgc z poznanych teoretycznych 02-KO1SN-12 5
uje¢ komunikacji reklamowej i metodologicznych narzedzi jej ogladu, oraz formutowaé wnioski _U06
34b_U09 umie przygotowac i zaprezentowac rézne formy informacyjnych i perswazyjnych wystapien z wykorzystaniem multimediow, w 02-KO1SN-12 5
tym wtasciwych dyskursowi reklamowemu _uo9
34b_U13 potrafi wskaza¢ szanse i zagrozenia dla cztowieka we wspdétczesnym zmediatyzowanym spoteczenstwie, wykorzystujac 02-KO1SN-12 5
standardowe metody i narzedzia z obszaru badan nad komunikacjg perswazyjng _K04
34b_WO06 ma podstawowg wiedze o gtdwnych kierunkach rozwoju badanh nad reklamag 02-KO1SN-12 5
_WO06
34b_WO07 zna i rozumie podstawowe metody analizy przekazéw o charakterze reklamowym wystepujgcych w dyskursie publicznym 02-KO1SN-12 5
_Wo7
34b_WO09 ma $wiadomos¢ kompleksowej natury jezyka dyskursu reklamowego; Swiadomy jest jego ztozonosci i historycznej zmiennosci 02-KO1SN-12 5
jego znaczen _Wo09
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34b W14

ma podstawowg wiedze o spotecznym charakterze cztiowieka w perswazyjnie nastawionym dyskursie reklamowym; ma wiedze o
wplywie jego medialnego zaposredniczenia na ksztalt komunikaciji;

W14

02-KO1SN-12 5

3. Module description

Description

Modut Analiza przekazéw reklamowych obejmuje nastepujace bloki tematyczne: tabu i stereotypy w reklamie; reklama w nowych mediach;
interaktywnos¢ w reklamie; lokowanie produktu; estetyka przekazéw reklamowych (kicz, intertekstualnos¢, zwigzki pomiedzy reklama i sztuka).
Zapoznaje studenta zaréwno z reklama komercyjna, jak i reklama w polityce oraz kampaniami spotecznymi. Prowadzacy omawia tez, na poziomie
elementarnym, prawne granice wolnosci w reklamie w Polsce i na $Swiecie. Studenci zostajg wyposazeni w podstawowa wiedze dotyczaca planowania
medioéw, przygotowania kampanii reklamowej, strategii kampanii reklamowych oraz badania skutecznosci przekazu. Studenci analizujg polska reklame
prasowg pod katem wskazanych tematéw. Przygotowuja tez swoj projekt kampanii reklamowe;j.

Prerequisites

Brak.

4. Assessment of the learning outcomes of the module

code

type

description

learning outcomes of the

module

02-KO1SN-12- [prezentacja multimedialna sprawdzenie wiedzy i umiejetnosci poprzez przygotowywane w grupach prezentacje 34b_KO04, 34b_UO05,
w_p multimedialne 34b_UO06, 34b_UO09,
34b_U13, 34b_WO07,
34b_W09, 34b_W14
02-KO1SN-12- |projekt przygotowywany w grupach projekt kampanii reklamowej wykorzystujacy nabytg wiedze 34b_KO03, 34b_WO06,

w_r

34b_WO07, 34b_WO09

5. Forms of teaching

form of teaching

required hours of student's own work

assessment of the

code L . . ) number L number | learning outcomes
type description (including teaching methods) of hours description of hours of the module
02-KO1S-12-f |laboratory classes dyskusja na temat wskazanych lektur i 10 praca ze wskazang literaturg przedmiotu, 40 02-KO1SN-12-w_p,

analiza przekazow reklamowych, elementy
wyktadu na temat historii reklamy,
prezentacje wybranych tematéw z zakresu
praktyki reklamy oraz przygotowanych
projektow kampanii reklamowej

przygotowanie w grupach prezentaciji
wybranego tematu oraz projektéw kampanii
reklamowych

02-KO1SN-12-w_r

212




