V_ Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. |Nazwa kierunku kulturoznawstwo
2. |Wydziat Wydziat Humanistyczny
3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy)
4. |Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
5. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
6. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Media w przestrzeni miasta

Kod modutu: 02-KO2N-14-26

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)

26_KO03 rozumie potrzebe uczenia sie przez cale zycie 02-KO2SN-12 5
_U16

26_KO06 uczestniczy w zyciu kulturalnym 02-KO2SN-12 5
_Ko03

26_U01 potrafi zdefiniowac i wyjasni¢ kluczowe pojecia zwigzane z praktykami digitalizacji miasta 02-KO2SN-12 5
_uo1

26_U03 rozpoznaje zjawiska digitalizacji miasta w aspekcie komunikacyjnym i kulturowym 02-KO2SN-12 5
_uo3

26_U06 potrafi merytorycznie argumentowac podczas dyskusji dotyczacej problematyki mediatyzacji miasta 02-KO2SN-12 5
_Uo6

26_U08 umie przygotowac prace pisemng poswiecong krytycznemu opisowi zjawisk mediatyzacji miasta 02-KO2SN-12 5
_uo7

26_W01 zna podstawowa terminologie z zakresu technologii w przestrzeni inteligentnego miasta 02-KO2SN-12 5
_Wo1

26_W02 ma 0golnag wiedze na temat typow mediow uzywanych w przestrzeni miejskiej 02-KO2SN-12 5
_Wo02

26_WO07 zna i rozumie podstawowe metody analizy i interpretacji zjawisk z zakresu obecnosci nowych technologii w przestrzeni miejskiej |02-KO2SN-12 5
_Wo7

26_W10 orientuje sie w zagadnieniach najnowszych technologii uzywanych w przestrzeni miejskiej
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02-KO2SN-12 5
_W10

3. Opis modutu

Opis

Modut Media w przestrzeni miasta zapoznaje studenta ze szczeg6towg problematyka, zwigzang z obecnoscig nowych technologii w przestrzeni
inteligentnego miasta. Student zdobywa wiedze z zakresu paradygmatu kulturowego ubicomp, problemoéw dotyczacych mediéw mobilnych, poznaje
nowomedialne praktyki haktywistyczne i sposoby wizualizacji danych w przestrzeni miejskiej (GPS i sztuka GPS, infografia, wizualizacje real time, social
mapping, oznaczanie oddolne, aplikacje mobilne, denCity), zapoznaje sie z dyskursem urbanistyki partycypacyjnej i mapowaniem uczestniczacym oraz
réznymi dziataniami spotecznymi, m.in. z ruchem DIY i koncepcjg medialabu. Poznaje terminy: ubicomp, smart dust, kody QR, geotagowanie, aplikacje
lokalizacyjne, technologie content aware, surveillance, postprywatnos$¢, medialab, DIY, open hardware, urban hacking, gry miejskie, miasto inteligentne,
sentient city, etc. Student rozpoznaje problemy antropologiczne i komunikacyjne, wynikajgce z tematyki mediow w podrézy, zwlaszcza w przestrzeni
urbanistycznej. Dowiaduje sig, jak ewoluuje miasto pod naporem nowych technologii, poznaje koncepcje cyberogrodu, zaznajamia sie z teorig ekologii
mediéw. Rozpoznaje zmiany w zachowaniach komunikacyjnych uzytkownikéw inteligentnego miasta. Potrafi wskazaé przyktady prac cyberartystow,
koncentrujace sie na reinterpretacji tkanki miejskiej poprzez technologie.

Wymagania wstepne

Brak.

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod nazwa (typ) opis efekty uczenia sie modutu
02- Obserwacja weryfikujgca sprawdzenie umiejetnosci i kompetencji 26 K03, 26_KO06, 26_UO01,
KO2SN-14-26-1 26_U03, 26_U06, 26_U08
_0
02- Projekt multimedialny sprawdzenie umiejetnosci analityczno-interpretacyjnych z zakresu omawianych zagadnien 26_U01, 26_U03, 26_UO06,
KO2SN-14-26-I 26_U08, 26_W01, 26_W02,
_p 26_W07, 26_W10

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wlasna studenta

kod

sposoby weryfikacj

opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba | ofektéw uczenia si
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin ¢
02- laboratorium Praca z tekstem teoretycznym, praca 20 praca ze wskazang literaturg przedmiotu, 50 02-KO2SN-14-26-1_o,
KO2N-14-26-f analityczno-interpretacyjna nad obejrzanym obejmujgca samodzielne przyswojenie 02-KO2SN-14-26-_p

materiatem audiowizualnym wiedzy z zakresu wskazanych zagadnien
podstawowych oraz lekture wybranych
tekstéw poszerzajgcych wiedze i zapoznanie

sie z zalecanym materiatlem audiowizualnym
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