V Uniwersytet Slaski w Katowicach

1. [Nazwa kierunku

przedsiebiorczosé

2. |Wydziat Wydziat Prawa i Administracji

3. |Cykl rozpoczecia 2019/2020 (semestr zimowy), 2020/2021 (semestr zimowy), 2021/2022 (semestr zimowy), 2022/2023 (semestr zimowy), 2023/2024 (semestr
zimowy)

4. |Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia

5. |Profil ksztatcenia praktyczny

6. |Forma prowadzenia studiow

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Zachowania konsumentéw

1. Liczba punktéw ECTS: 2

Kod modutu:

zewn_nl 25

2. Zaktadane efekty uczenia sie modutu

stopien
kod opis efekty uczenia | realizacji
sie kierunku (skala 1-5)
zewn_nl 25 1 |Ma podstawowa wiedze o teoretycznych podstawach zachowanh konsumentéw. K_Wo04 2
zewn_nl 25 2 |Ma wiedze na temat istotnych relacji miedzy podmiotami w gospodarce w wymiarze lokalnym, regionalnym i globalnym oraz K_WO07 5
wiedze o typach relacji pomiedzy podmiotami konsumpcji a innymi podmiotami rynku.
zewn_nl 25 3 |Posiada elementarng wiedze o wzajemnym wptywie Srodowiska wewnetrznego i zewnetrznego na zachowania konsumentow. K_U05
zewn_nl_25 4 |Potrafi identyfikowac przyczyny oraz przeprowadzi¢ w kilku wymiarach analize uwarunkowan podstawowych procesow i zjawisk (K _U06 5
gospodarczych.
zewn_nl_25 5 |Potrafi wskazac ograniczenia i uwarunkowania wplywajgce na proces decyzyjny. K_KO01 2
zewn_nl 25 6 |Potrafi myslec i dziata¢ w sposéb odpowiedni dla kreatywnego przedsiebiorcy, spotecznego i gospodarczego lidera.

3. Opis modutu

Opis

sposobdéw podejmowania decyzji konsumenckich i czynnikow je ksztattujgcych.

Tres¢ przedmiotu:

1.Pojecie i zakres zachowan konsumentow i kategorii pokrewnych. Podstawowe podmioty sfery konsumpcji
2.Proces decyzyjny konsumenta - etapy, charakterystyka

3.Podstawy Zrodiowe i metody badania podmiotéw konsumpcji na podstawie Zrédet wtérnych
4.Determinanty zachowan konsumentéw

Gléwnym celem zajec jest zaprezentowanie studentom istoty i specyfiki zachowan konsumentow na rynku i w gospodarstwie domowym, w tym
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5.Prawidtowosci w zachowaniach konsumentow
6.Trendy zachowar konsumenckich w rozwinietych europejskich gospodarkach rynkowych

Wymagania wstepne brak

4. Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty uczenia sie modutu

zewn_nl_25
w1

Zaliczenie

Test jednokrotnego wyboru, bez mozliwosci korzystania z podrecznikow

zewn_nl_25 1,
zewn_nl 25 2,
zewn_nl 25 3

zewn_nl_25
w2

Praca grupowa

Studia przypadkéw rozwigzywane w zespotach 4-osobowych

zewn_nl_25 4,
zewn_nl 25 5,
zewn_nl 25 6

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

- A - - sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§l opis Ilczbg efektéw uczenia sie
dydaktycznych) godzin godzin
zewn_nl 25 |wyklad Wyktad z wykorzystaniem technik 15 Analiza studiéw przypadku 35 zewn_nl 25 w_1,
fs 1 multimedialnych zewn_nl 25 w 2

212




