V Uniwersytet Slaski w Katowicach Zatacznik nr 2
Wydziat Nauk Spotecznych

1. |Nazwa kierunku socjologia

2. |Cykl rozpoczecia 2018/2019 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Podstawy marketingu

Kod modutu: 05-SO-R-S1-PM

1. Liczba punktéw ECTS: 3

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
S1 PM 2 Student definiuje kluczowe obszary kreacji polityki marketingowej i formy oddziatywan z wykorzystaniem komunikacji S1 Ko7 5
marketingowe;j. S1 K09 4
S1_U15 5
S1_U16 2
S1_W20 3
S1 PM 3 Student potrafi zastosowaé wybrane metody badan spotecznych w praktyce dziatalnosci marketingowej. S1_Uo07 4
S1_Wo01 4
S1_W11 5
S1._PM_4 Student zna epistemologiczng charakterystyke wiedzy marketingowe;. S1_KO09 3
S1 U15 4
S1 U16 3
S1 W20 3
S1. PM_5 Student identyfikuje relacje migdzy czynnikami kulturowymi a organizacje dziatan marketingowych i zna narzedzia poznawczego |S1_KO09 3
radzenia sobie z r6znorodnoscig kulturowg Swiata funkcjonujace we wspotczesnym marketingu. sS1 Ui1s 4
S1_W20 3
S1 PM_6 Student przyjmuje postawe analityczng w zakresie profesjonalnych komunikacyjnych oddziatywan przedsiebiorstw na S1_U15 5
konsumentow i dokonac jej etycznej analizy. S1 U16 2
S1 W11 4
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S1_W20

S1. PM _7

Student zna podstawowe wyznaczniki wyboru strategii marketingowych.

S1_U15
S1_U16
S1_wi1
S1_W20

S1. PM _8

Student ma elementarne kompetencje w zakresie stosowanych w praktyce dziatalnosci marketingowej strategii identyfikowania i
zaspokajania ludzkich potrzeb.

S1_K09
S1_U15
S1_U16
S1_W20

S1 PM_1

Student posiada umiejetnos¢ analizy relacji miedzy procesami spotecznymi a rozwojem dziatalnosci marketingowej.

S1_K09
S1_U15
S1_Wo1
S1_W19
S1_W20

g o O Wlw ool ook Wo|o

3. Opis modutu

Opis

Celem kursu jest prezentacja kluczowych zagadnienia z obszaru marketingu. We wspoétczesnej praktyce gospodarczej dziatania marketingowe nie tylko
ksztattuja wzajemne relacje miedzy rynkiem a przedsiebiorstwem ale takze coraz czesSciej wpltywajg na tre$¢ naszych indywidualnych potrzeb,
tozsamosci i relacji spotecznych. W trakcie kursu przedstawione zostang podstawowe elementy teorii i praktyki marketingu w kontekscie istotnych
zjawisk wspéitczesnego Swiata ze szczegbélnym uwzglednieniem réznorodnosci kulturowej Swiata, ktérej wyrazem jest gwattowny rozwéj tzw. marketingu

miedzykulturowego.

Student powinien naby¢ umiejetnosé rozumienia istoty dziatan marketingowych w teorii i praktyce gospodarczej oraz potrafi¢ korzysta¢ z aparatury
pojeciowej oferowanej w koncepcji marketingu mix. Waznym elementem jest wyksztalcenie u uczestnikéw kursu wrazliwosci etycznej w kontekscie

prowadzenia dziatalnosci marketingowe;j.

Wymagania wstepne

Brak wymagan wstepnych

4. Sposoby weryfikacji efektéw ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu

S1 PM _w 1 [Egzamin - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych na podstawie tresci S1 PM _2,S1 PM_3,
programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy wiasnej studenta; S1 PM _4,S1 PM _5,
- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzgca np.: egzamin ustny / pisemny, S1_PM _6,S1_PM _7,
zadanie problemowe, projekt (indywidualny, grupowy), praca w formie pisemnej, gdzie S1 PM _8,S1 PM_1
konieczne jest wykazanie sie okreslong wiedza i umiejetnosciami, np. esej, recenzja, itp.
- wymagania okreslone i podane do wiadomosci na poczatku semestru w sylabusie
* egzamin pisemny lub test nie powinien stanowi¢ jedynej formy weryfikacji

S1 PM _w_2 [Sprawdzian - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych na podstawie tresci S1 PM _2,S1 PM _3,
programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy wlasnej studenta; S1 PM 4,S1 PM 5,
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- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzacg np.: kolokwium ustne/pisemne, test
otwarty / wyboru, sprawdzian*, praca wymagajaca okreslonych umiejetnosci i wiedzy np.:
recenzja, case study, projekt (indywidualny, grupowy), zadania problemowe, sprawozdanie,
portfolio, prezentacja z dyskusja, prowadzenie / udziat w dyskusji, itp.

- wymagania okreslone i podane do wiadomosci na poczatku semestru w sylabusie

* kolokwium, sprawdzian lub test nie powinien stanowi¢ jedynej formy weryfikacji

S1.PM _6,S1_PM 7,
S1 PM _8,S1 PM 1

S1.PM _w_3

Aktywnos$¢ wiasna studenta

(opcjonalnie)

Weryfikacja wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych w oparciu o tresci zajeg,
wskazang w sylabusie literature i doswiadczenia wlasne

S1.PM _2,S1 _PM _3,
S1_PM _4,S1_PM _5,
S1_PM_6,S1_PM _7,
S1 PM_8,S1 PM 1

5. Rodzaje prowadzonych zaje¢

rodzaj prowadzonych zajeé

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

zwigzanych z marketingiem poruszajacych
szczegobtowe zagadnienia przedmiotu za
pomoca dyskusji i pracy w zespotach

kod opis (z uwzglednieniem metod liczba . liczba 5 :
efektéw ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
S1 PM fs 1 |wykiad Wyktad obejmujacy teoretyczne podstawy 15 Lektura wybranych tekstow poszerzajgcych 15 S1 PM w1
marketingu z wykorzystaniem pomocy wiedze
audiowizualnych
S1 PM fs 2 |éwiczenia Analiza tresci tekstow naukowych 15 Przygotowanie do ¢wiczeh przez 45 S1. PM_w_2,S1 PM

samodzielng lekture wskazanych tekstow

~w_3
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