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University of Silesia in Katowice
Faculty of Philology

Attachment no. 2

1. |Field of study Cultural Studies

2. |Academic year of entry 2018/2019 (winter term)
3. |Level of qualifications/degree [first-cycle studies

4. |Degree profile general academic

5. |Mode of study part-time
Module: Publicity

1. Number of the ECTS credits: 2

Module code: 02-KO1N-16-58

2. Learning outcomes of the module
learning level of
code description outcomes of [competence
the programme | (scale 1-5)
58 K04 rozumie potrzebe interdyscyplinarnego podejscia do rozwigzywanych problemoéw, integrowania wiedzy dotyczacej reklamy z 02-KO1SN-12 5
réznych dyscyplin oraz praktykowania samoksztatcenia stuzgcego pogtebianiu zdobytej wiedzy _Ko4
58_U08 umie przygotowac prace pisemng dotyczgca wybranego zagadnien szczegotowego zwigzanego z reklama w oparciu o 02-KO1SN-12 5
podstawowe ujecia teoretyczne z wykorzystaniem materiatéw pochodzacych z réznych Zrédet; _uos
58 U111 potrafi zastosowac instrumentarium socjologiczne w opisie zjawisk reklamowych; 02-KO1SN-12 5
_u11
58 U13 potrafi wskaza¢ szanse i zagrozenia dla cztowieka we wspotczesnym zmediatyzowanym spoteczenstwie, wykorzystujac 02-KO1SN-12 5
standardowe metody i narzedzia z obszaru badan nad reklama; _Ui13
58 W04 ma uporzadkowang wiedze szczegdtowa z wybranych zakresow historii i teorii reklamy; 02-KO1SN-12 5
_uo4
58 W07 zna i rozumie podstawowe metody analizy przekazéw o charakterze perswazyjnym wystepujgcych w dyskursie publicznym, 02-KO1SN-12 5
politycznym i reklamowym; _Wo7
58_W09 ma $wiadomos¢ kompleksowej natury jezyka dyskursu: publicznego, politycznego i reklamowego; Swiadomy jest jego ztozonosci |02-KO1SN-12 5
i historycznej zmiennosci jego znaczen; W09
58 W14 ma podstawowg wiedze o spotecznym charakterze cztowieka w perswazyjnie nastawionym dyskursie reklamowym; ma wiedze o | 02-KO1SN-12 5
wplywie ich medialnego zaposredniczenia na ksztatt komunikacji W14
3. Module description
Description |
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Modut Reklama zapoznaje studenta z zarysem historii reklamy od jej poczatkéw po formy nowomedialne. Student poznaje globalne i lokalne
uwarunkowania historii reklamy w Polsce; Sledzi rozwéj jezyka reklamy i technik perswazji. Otrzymuje podstawowag wiedze dotyczaca psychologii
reklamy oraz etyki i estetyki w przekazach reklamowych.

Prerequisites

Brak.

4. Assessment of the learning outcomes of the module

o learning outcomes of the
code type description module
02-KO1SN-12- |praca pisemna weryfikacja wiedzy i umiejetnosci w oparciu o tres¢ zaje¢ i wskazang w sylabusie literature 58 K04, 58 U08, 58 U11,
w_t 58_U13, 58_W04, 58 W07,
58 W09, 58 W14
5. Forms of teaching
form of teaching required hours of student's own work assessment of the
code o . . number o number | learning outcomes
type description (including teaching methods) of hours description of hours of the module
02-KO1N-13-f |lecture wyktad potaczony z prezentacjg 10 studiowanie tekstow naukowych 20 02-KO1SN-12-w_t
W multimedialng
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