V University of Silesia in Katowice
Faculty of Social Sciences

Attachment no. 2

1. |Field of study Sociology

2. |Academic year of entry 2014/2015 (winter term)

3. |Level of qualifications/degree |second-cycle studies

4. |Degree profile general academic

5. |Mode of study part-time
Module: Seminarium specjalizacyjne SM 3

Module code: 05-SO-N2-SS_SM3

1. Number of the ECTS credits: 3

2. Learning outcomes of the module
learning level of
code description outcomes of [competence
the programme | (scale 1-5)
S2_SS_SM_3 |Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu problematyki budowy marki, promociji i infrastruktury miejskiej. Opisuje procesy i |S2_U12 4
1 zjawiska rozwoju wspotczesnych miast i roli marketingu miejskiego i ksztattowania infrastruktury w celu intensyfikowania S2 WOo1 3
proceséw rozwojowych, klasyfikuje i porzadkuje wiedze na ich temat z wykorzystaniem terminologii socjologicznej do ich opisu 82_W04 3
S2_W11 4
S2_W25 5
S2 SS SM 3 |Student zna tezy kluczowych teorii dotyczacych marketingu miejskiego S2_ W03 2
2 S2_ W04 5
S2_W10 3
S2_W26 5
S2_SS_SM_3 [Student zna zrédta danych stosowanych we wspoétczesnym marketingu miejskim oraz metody analizy dziatan promocyjnych S2 W02 2
3 wspoitczesnych miast S2 W04 4
S2_W14 5
S2_W15 5
S2_SS _SM_3 |Student zna zasady prognozowania kierunkéw rozwoju, wskazuje zaleznosci pomiedzy aktualng wartoscig marki miasta a S2_WO05 3
4 przysztymi zdarzeniami bedgcymi efektem celowo podjetych dziatarh promocyjno — brandingowych S2 W06 4
S2_W08 4
S2_W11 3
S2 SS SM_3 |Student identyfikuje i wyjasnia zalezno$ci wystepujace pomiedzy zjawiskami spotecznymi a zyciem wspéiczesnych miast i S2_U02 5
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5 posiada umiejetnos¢ wypowiadania si¢ na te tematy. w j. polskim i angielskim. Definiuje problemy i rozumie stosowane strategie |S2_UO03 4

rozwoju S2 U10 2

S2 _U12 4

S2_U14 4

S2_U20 5

S2_SS_SM_3 |Student posiada umiejetnos¢ wykorzystania metod analizy socjologicznej do przeprowadzenia analiz wspotczesnych problemow | S2_U07 4

_6 miast i metropolii, umie skonstruowac narzedzie badawcze do diagnozy tych probleméw ze wskazaniem na mocne i stabe strony | g> o8 2
oraz szanse i zagrozenia, postuguje sie podstawowymi miarami demograficznymi w charakteryzowaniu zjawisk i proceséw -

ludnosciowych S2_U11 3

S2_U21 5

S2 SS SM_3 |Student przyjmuje postawe analityczng wzgledem obserwowanych zdarzen i zjawisk miejskich, podejmuje wysitek zwigzany z S2_KO01 4

_7 dociekaniem przyczyn i konsekwencji procesow urbanizacji, suburbanizacji, gentryfikacji, urban sprawl, metropolizaciji S2 K02 5

3. Module description

Description

atrakcyjnosci inwestycyjnej.

Modut Seminarium specjalizacyjne ma pozwoli¢ studentom na poznanie i zrozumienie podstawowych zjawisk i procesow zwigzanych ze wspotczesnym
marketingiem miejskim, wptywem infrastruktury i budowy marki na rozwoj miasta a takze dostrzeganie zwigzkow, jakie zachodzg pomiedzy zjawiskami i
przemianami w przestrzeni miejskiej a strategiami rozwoju projektowanymi przez lokalnych decydentéw i kreatoréw zycia miejskiego. Dzieki poznaniu
tresci i genezy podstawowych nurtow teoretycznych w marketingu miejskim student powinien rozumiec€ istote i uwarunkowania aktualnych zjawisk i
procesow zwigzanych z promocja i wzmachianiem atrakcyjnosci wspoétczesnych miast, w szczegélnosci zas identyfikowac czynniki majgce wpltyw na
podwyzszenie tej atrakcyjnosci a co za tym idzie przyczynianiem sie do rozwoju miast i zatrzymywaniem w nich najcenniejszego kapitatu ludzkiego.
Student ma ponadto pozna¢ metody analizy socjologicznej w identyfikowaniu problemow i opracowywaniu strategii promocji miasta w oparciu o analize
SWOT oraz zyska¢ umiejetnos¢ czerpania informacji ze zrodet zastanych dotyczgcych aktualnej pozyciji miast w profesjonalnych rankingach np.

Prerequisites

Zaliczony kurs socjologii miasta.

4. Assessment of the learning outcomes of the module

o learning outcomes of the
code type description module
S2_SS _SM_3 ([Sprawdzian - weryfikacja wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych na podstawie tresci S2 SS SM_3 1,
w1 programowych modutu, literatury zamieszczonej w sylabusie oraz pracy whasnej studenta; S2_SS_SM_3_2,
- forma weryfikacji wybierana przez osobe prowadzacg np.: kolokwium ustne/pisemne, test S2.SS SM_3 _3,
otwarty / wyboru, sprawdzian*, praca wymagajaca okreslonych umiejetnosci i wiedzy np.: S2 SS SM_3 4,
recenzja, case study, projekt (indywidualny, grupowy), zadania problemowe, sprawozdanie, S2 SS SM 3 5
portfolio, prezentacja z dyskusja, prowadzenie / udziat w dyskusji, itp.
S2 SS SM_3 |Aktywnos$¢ whasna studenta dzialania majgce na celu wykorzystanie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych S2 SS SM_3 1,
w2 (opcjonalnie) uzyskanych w oparciu o przekazywane tresci programowe modutu, wskazana w sylabusie S2. SS SM_3 2,
literature oraz prace wlasng S2 SS SM 3 _3,
S2_SS_SM_3 4,
S2_SS SM_3 5,
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5. Forms of teaching

form of teaching

required hours of student's own work

assessment of the

code learning outcomes
type description (including teaching methods) 2;‘:‘ obuerrs description grwobuerrs of thge module
S2 SS SM_3 |seminar analiza tresci wskazanych tekstéw 10 lektura wybranych tekstow poszerzajgcych 65 S2 SS SM_3 _w_1,

_fs_1

dotyczacych zagadnien szczegétowych w
oparciu o dyskusje i prace w zespotach, a
takze materialy filmowe

wiedze

S2_SS_SM_3_w_2
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