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Wydziat Nauk Spotecznych

1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Cykl rozpoczecia 2018/2019 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia drugiego stopnia
4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
5. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing i reklama

Kod modutu: MiR

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
MIR_K 1 Jest przygotowany stosowaé w praktyce marketingowej normy etyczne K10 5
MiR_K_2 Doceniajgc wage kreatywnego podejscia jest przygotowany do uczestniczenia w projektach z zakresu marketingu i reklamy K09 4
wymagajacych wspotpracy w grupie K13 4
MIR_U_1 Identyfikuje, analizuje, ocenia wybrane zjawiska z zakresu marketingu i reklamy, formutuje krytyczne sady na temat uo1 5
konsekwenciji stosowania marketingu i reklamy w zyciu spotecznym uo2 5
uo3 5
MIR_U 2 Przedstawia, z zachowaniem profesjonalnych (w tym etycznych) zasad wtasciwych dla praktyki studiowanej dziedziny, uos 4
rozwigzania probleméw zwigzanych ze stosowaniem strategii marketingowych oraz reklamowych u10 4
MiR_W_1 Zna terminologie, wybrane modele i koncepcje teoretyczne z zakresu marketingu i reklamy wo1 5
w10 5
MIR_W_2 Rozumie i posiada pogtebiong wiedze na temat tendencji rozwojowych i uwarunkowan procesu marketingu, zarzadzania W06 4
marketingowego oraz zarzadzania reklama, rozumie konsekwencje spoteczne tych proceséw WOo7 4
3. Opis modutu
Opis Celem wyktadéw i éwiczen jest zapoznanie studentéw w warstwie teoretycznej i praktycznej z problematyka marketingu i reklamy. Student ma zdoby¢
wiedze, dzieki ktérej bedzie potrafit opisac i wyjasni¢ proces marketingu i reklamy z uwzglednieniem jego podstawowych uwarunkowan oraz krytycznie
rozwazy¢ podstawowe dylematy teoretyczne i praktyczne zwigzane z tymi dziedzinami. Zajecia maja takze stuzy¢ zdobyciu podstawowych umiejetnosci i
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kompetencji stuzacych wykorzystaniu zasad i instrumentarium marketingu i reklamy, a takze wypracowaniu postawy doceniajgcej wartos¢ tworczego i
etycznego zaangazowania w te procesy.

Wymagania wstepne

Zna podstawowe teorie dotyczace komunikacji spotecznej i zarzadzania

4. Sposoby weryfikacji efektéw ksztatcenia modutu

kod

rozwigzania wymagajace wykorzystania zdobytych w trakcie zaje¢ umiejetnosci.

nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu
MiR_w_1 Zaliczenie W trakcie ¢wiczen prowadzacy ocenia wiedze, umiejetnosci i kompetencje studentéw na MiR_K_1, MiR_K_2,
podstawie ich aktywnosci w moderowanej przez niego dyskusji oraz przygotowanych przez MIR_U_1, MiR_U_2,
studentow projektéw polegajgcych na oméwieniu wybranych, przedmiotowych problemow MIR_W_1, MIiR_W_
MiR_w_2 Egzamin pisemny Prowadzacy zadaje pytania obejmujace przedmiotowa wiedze i stawia problemy do MIR_U_1, MiR_U_2,

MR W 1, MIR W |

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod oni lednieni tod liczb liczb sposqby weryflkac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | ofektéw ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin
MiR_r_1 wyktad wyktad wybranych zagadnien z 20 - przygotowanie studenta do egzaminu, 95 MiR_w_2
wykorzystaniem pomocy audiowizualnych - lektura literatury przedmiotowej.
MR r 2 ¢wiczenia - dyskusja moderowana przez prowadzgcego 10 - studia literatury przedmiotu, 105 MiR_w_1
¢wiczenia, - przygotowywanie wystgpien ustnych,
- studia przypadkoéw, - praca w grupie nad projektami
- analizowanie i rozwigzywanie praktycznych realizowanymi w ramach zaje¢
probleméw z zakresu marketingu i reklamy.

2025-04-10 23:54:09 ]

212



