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1. |Nazwa kierunku politologia
2. |Cykl rozpoczecia 2017/2018 (semestr zimowy), 2018/2019 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
5. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna
Modut ksztatcenia: Marketing polityczny

Kod modutu: MP

1. Liczba punktéw ECTS: 2

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
MP_K1 jest przygotowany do uczestniczenia w projektowaniu dziatan komunikacyjnych i kampanii wizerunkowych POL_1 KO3 5
POL_1 K04 5
MP_K2 efektywnie wspotpracuje w grupie podczas realizacji projektéw z zakresu marketingu politycznego POL_1 KO8 4
MP_U1 potrafi prawidtowo interpretowac i analizowac dziatania podmiotéw w obszarze marketingu politycznego POL_1_U0O1 4
POL_1 U19 4
MP_U2 potrafi konstruowac strategie marketingowe dla okreslonych podmiotéw politycznych POL_1 U12 4
MP_W1 definiuje podstawowe koncepcje z zakresu marketingu ze szczegélnym uwzglednieniem marketingu politycznego POL_1 w01 5
MP-_W2 wskazuje najwazniejsze tendencje w zakresie rozwoju marketingu politycznego POL_1 W15 4
MP-_W3 rozumie psychologiczne aspekty marketingu politycznego i zna mechanizmy wywierania wptywu na innych POL_1 W04 4
POL_1 W05 4
3. Opis modutu
Opis Celem modulu jest zapoznanie studentéw w warstwie teoretycznej i praktycznej z problematyka marketingu politycznego, jak réwniez przekazanie
0golnej wiedzy z zakresu marketingu. Student ma zdoby¢ wiedze, dzieki ktérej bedzie potrafit opisaé i wyjasni¢ proces marketingu politycznego z
uwzglednieniem jego podstawowych uwarunkowan oraz krytycznie rozwazy¢ podstawowe dylematy teoretyczne i praktyczne zwigzane z tg dziedzing.
Zajecia majg takze stuzy¢ zdobyciu podstawowych umiejetnosci i kompetenciji stuzacych wykorzystaniu zasad i instrumentarium marketingu (zwlaszcza
politycznego) w praktyce, a takze wypracowaniu postawy doceniajgcej wartos¢ tworczego i etycznego zaangazowania w te procesy.
Wymagania wstepne Zna podstawowe teorie dotyczace komunikacji spotecznej i zarzgdzania oraz posiada podstawowg wiedze z zakresu nauk o polityce
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4. Sposoby weryfikacji efektéow ksztatcenia modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

wl Dyskusja moderowana przez W trakcie dyskusji prowadzacy zadaje pytania sprawdzajgce wiedze, ktorej dotyczy opisywany |MP_W1, MP-_W2, MP-_W3
prowadzacego w trakcie ¢wiczen efekt ksztatcenia. Jesli stuchacz nie dysponuje wystarczajgca wiedzg, musi zaliczy¢ temat w
trakcie konsultaciji.
w2 Projekty zaliczeniowe

Studenci w grupach w oparciu o wiedze zdobytg na ¢wiczeniach przygotowujg projekty

MP_K1, MP_K2, MP_U1,
MP_U2

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

ponizszych metod:

- dyskusja moderowana przez prowadzgcego
¢wiczenia;

- analizowanie studiéw przypadku z zakresu
marketingu politycznego

- studiowanie literatury przedmiotu;

- przygotowanie projektow zaliczeniowych.

kod - . - - sposoby weryfikacji
o nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis I|czb§1 efektéw ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin
MP_fs_1 ¢wiczenia Zajecia realizowane sg z uzyciem 20 Praca wiasna studenta obejmuije: 30 wl, w2
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