V Uniwersytet Slaski w Katowicach Zatacznik nr 2
Wydziat Nauk Spotecznych

1. |Nazwa kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
2. |Cykl rozpoczecia 2017/2018 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Reklama

Kod modutu: R

1. Liczba punktéw ECTS: 5

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
R K 1 zna zakres posiadanej przez siebie wiedzy i posiadanych umiejetnosci dotyczacych zwtaszcza zjawisk komunikacyjnych, ma K01 4
potrzebe dalszego uzupelniania wiedzy oraz doskonalenia i poszerzania umiejetnosci i rozwoju zawodowego
R K2 potrafi mysle¢ i dziata¢ kreatywnie tgczac cele i zadania spoteczne komunikacji z ich efektywnos$cig ekonomiczng K11
RU 2 rozumie odmiennos¢ postrzegania zjawisk komunikacyjnych w roznych srodowiskach i kulturach uis
R U1 Prawidtowo postuguje sie systemem aksjonormatywnym, a takze konkretnymi normami i regutami z jednoczesnym ich U1l
wykorzystaniem dla rozwigzania probleméw praktycznych, zwlaszcza w pracy dziennikarza, pracownika public relations czy
reklamy; przewiduje skutki konkretnych dziatan komunikacyjnych zaréwno w wymiarze komunikacji interpersonalnej, grupowej i
masowej
R W_3 zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci, wykorzystujgcej wiedze z zakresu dziedzin naukii [W18 3
dyscyplin naukowych, wtasciwych dla studiowanego kierunku studiow
R W 1 zna podstawowa terminologie uzywang w nauce o mediach i rozumie jej zrodta oraz zastosowanie w obrebie pokrewnych wo1 3
dyscyplin naukowych zajmujacych sie badaniem zjawiska komunikowania i komunikowania sie
R W2 ma podstawowag wiedze o gtéwnych kierunkach rozwoju i najwazniejszych nowych osiggnieciach w zakresie nauki o mediach i w02 3
komunikacji spotecznej
3. Opis modutu
Opis Modut Reklama umozliwi studentowi poznaé¢ podstawowe prawidtowosci i zasady komunikowania perswazyjnego. W trakcie realizacji modutu
wyjasnionego zostang relacje miedzy rynkiem, reklamg, marketingiem i komunikacjg marketingowa . Studenci zrealizujg projekty, w trakcie ktérych
poznajg whasciwosci podstawowych nosnikow reklamy. Zaliczenie modutu pozwoli uczestnikowi zaje¢ samodzielnie , jak i grupie realizowaé projekty
reklamowe w poszczegdlnych segmentach mediéw periodycznych , jak i pozostatych nosnikach reklamy.
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4. Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu
R w1 Egzamin pisemny Weryfikacja wiedzy w oparciu o tredci z wyktadu i wskazana literature przedmiotu RKI1RK2RU 2
RUI1RW 3 RW.1,
R W 2
R w2 Dyskusja moderowana przez Prowadzacy stawia problem okreslonej grupie, nastepnie w oparciu o podang wczesniej RKI1,RU 2 R U1,
prowadzacego w trakcie zajec literature oraz analize danego segmentu nosnikéw reklamy rozwigzywane sg kwestie w RWI1 R W2
obrebie danego tematu
R w 3 Prezentacje kreacyjne Studenci w kilkuosobowych grupach przedstawiajg okreslone zagadnienia, w opracowanej RW 3,RWI1RW2
autorsko formie

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zajeé praca wiasna studenta .
kod opis (z uwzglednieniem metod liczba liczba sp;olfoby'\(lvery?kacu
i efektéw ksztatcenia
hazwa dydaktycznych) godzin opis godzin
R_fs.1 wyktad Wyktad wprowadzajgcy do zrozumienia 30 Praca ze wskazana literaturg przedmiotu 30 R w_1
istoty i funkcji reklamy w dziatalnosci obejmujgca samodzielne przyswajanie
gospodarczej, spotecznej i polityczne;. wiedzy w zakresie wskazanych zagadnien
Znaczenie reklamy w finansowaniu mediow
periodycznych
R fs 2 ¢wiczenia Analiza poszczegdélnych nosnikéw reklamy. 30 lektura uzupetniajgca, praca z literaturg 60 Rw2Rw3
Okreslenie ich specyfiki i miejsca w przedmiotu Przygotowanie prezentaciji
strukturze medidw reklamy
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