V Uniwersytet Slaski w Katowicach Zatacznik nr 2
Wyadziat Filologiczny

1. |Nazwa kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa
2. |Cykl rozpoczecia 2017/2018 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
4. |Profil ksztatcenia praktyczny
5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Struktura kampanii promocyjnej

Kod modutu: 02-KPIKS-SKP

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
SKP_1 Zna podstawowe zasady funkcjonowania systemu medialnego w Polsce i w Swiecie Kpik_WO05 2
SKP_10 Potrafi oceni¢ i wybra¢ w odpowiedzi wtasciwe procedury doboru mediéw i narzedzi promocyjno-marketingowych Kpik_U15 5
dla kampanii
SKP_11 Potrafi zaprezentowaé¢ wyniki swojej pracy Kpik_U16
SKP_12 Potrafi porozumiewac sie ze specjalistami w zakresie marketingu, promocji, kom. spot. w jez. polskim i przynajmniej jednym Kpik_U17
obcym
SKP_2 Ma podstawowag wiedze na temat struktury agencji prom., redakcji, zasad i celéw, jakimi sie kierujg Kpik_WO06 2
SKP_3 Ma podstawowg wiedze na temat prawnych uwarunkowan funkcjonowania agenciji i redakciji Kpik_WO07 2
SKP_4 Ma podstawowa wiedze o ekonomicznych i marketingowych uwarunkowaniach dziatania agencji prom,. redakcji Kpik_W08 2
SKP_5 Ma podstawowg wiedze o metodach i procedurach funkcjonujacych w agencjach i redakcjach i jedn. upoisz. kultury Kpik_W09 2
SKP_6 Posiada podstawowa wiedze o ewaluacji efektow dziatarh promocyjnych w zakresie odbiorcow rekl. | mediow Kpik_W14 3
oraz ich potrzeb
SKP_7 Ma wiedze podstawowa o technikach i metodach pozyskiwania danych w dziatalnoSci promocyjnej Kpik_W17
SKP_8 Potrafi wyszukiwac i analizowac, oceniac i selekcjonowaé informacje dotyczgce dziatah promocyjnych Kpik_U01
i konstruowac¢ kampanie prom
SKP_9 Samodzielnie planuje typowe projekty reklamowo-promocyjne Kpik_U04 5
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3. Opis modutu

Opis

Celem przedmiotu jest wyksztatcenie praktycznej umiejetnosci planowania, konstruowania i sformutowania w formie dokumentu struktury kampanii
promocyjnej (a takze kampanii PR); studenci poznajg sposoby gromadzenia materiatu, weryfikacji danych ekonomicznych, projektowania szans i
zagrozen dla kampanii; poznaja techniki myslenia kreatywnego, konstruowania hasta i gitbwnego przestania kompanii, tworzenia wizualnego przekazu,
analizowania i optymalizacji mediéw pod katem tworzenia strategii mediéw w ramach kampanii promocyjnej, dobierania narzedzi promocyjnych do
zalozonych celéw, weryfikacji i obliczania budzetu oraz sposobéw ewaluacji efektow kampanii. W ramach zaje¢ kazdy student powinien posigsé
umiejetnos¢ skonstruowania i interpretacji podstawowych dokumentéw: briefu promocyjnego i strategii.

Wymagania ws

tepne Brak

4. Sposoby weryfikacji efektéow ksztatcenia modutu

kod nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu
el egzamin Egzamin w formie okres$lonej przez prowadzgcego w sylabusie. SKP_1, SKP_10, SKP_11,
SKP_12, SKP_2, SKP_3,
SKP_4, SKP_5, SKP_6,
SKP_7, SKP_8, SKP_9
z1 zaliczenie Zaliczenie w formie okreslonej przez prowadzacego w sylabusie. SKP_1, SKP_10, SKP_11,

SKP_12, SKP_2, SKP_3,
SKP_4, SKP_5, SKP_B6,
SKP_7, SKP_8, SKP_9

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

rodzaj prowadzonych zaje¢ praca wiasna studenta .
kod oni lednieni tod liczb liczb sposqby weryflkac_jl
nazwa pis (z uwzglednieniem meto iczba opis iczba | ofektéw ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin
SKP_C ¢wiczenia metoda podajgca (pogadanka, objasnienia i 20 Samodzielna realizacja wskazanych partii 40 z 1
wyjasnienia, prezentacje multimedialne), materiatu, analiza wybranych przez
metoda problemowa (metoda aktywizujgca wyktadowce przyktadéw; przygotowanie
lub gra sytuacyjna i dydaktyczna), metoda czesci lub catosci prezentacji; powtorka i
zadaniowa oraz analiza materiatu zrodtowego ugruntowanie materiatu przedstawionego na
zajeciach.
SKP_W wykiad metoda podajgca (wyktad informacyjny, 10 samodzielna, wnikliwa lektura podanych 50 e 1l
prezentacja multimedialna) oraz metoda tekstow, powtdrka i ugruntowanie materiatu
problemowa (wyktad problemowy i oméwionego na wyktadzie
interaktywny);
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