V Uniwersytet Slaski w Katowicach Zatacznik nr 2
Wyadziat Filologiczny

1. |Nazwa kierunku komunikacja promocyjna i kryzysowa
2. |Cykl rozpoczecia 2017/2018 (semestr zimowy)

3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. |Profil ksztatcenia praktyczny

5. |Forma prowadzenia studiow stacjonarna
Modut ksztatcenia: Planowanie mediow

Kod modutu: 02-KPIKS-PM

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu

efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
PM_1 Zna podstawowe zasady funkcjonowania systemu medialnego w Polsce i Swiecie Kpik_WO05 3
PM_2 Ma podstawowa wiedze na temat ekonomicznych w tym i marketingowych uwarunkowan dziatalnosci redakcji i agenciji Kpik_WO08 3
PM_3 Ma podstawowg wiedze na temat odbiorcéw kultury i ich wiezi spot. Kpik_W11 2
PM_4 Ma podstawowa wiedze na temat odbiorcow reklamy i medidw, sposobow ich okreslania i diagnozowania ich potrzeb Kpik_W13 3
PM_5 Samodzielnie planuje typowe projekty rekl.-prom., potrafi zaplanowa¢ komunikacje z klientem za posrednictwem mediéw Kpik_U04 5
PM_6 Posiada podstawowg umiejetnos¢ rozumienia proceséw spotecznych i prowadzenia badan rozpoznajacych Kpik_U09 2
potrzeby klientow

PM_7 Potrafi wybrac i oceni¢ zadania priorytetowe, ktére najlepiej postuza do realizacji zamierzonych celow Kpik_KO03 2

3. Opis modutu

Opis Celem ksztalcenia w ramach modutu jest przedstawienie zasad dziatania rynku ustug reklamowych oraz relacji tgczacych r6zne grupy podmiotow
funkcjonujacych na tym rynku. Istotnym elementem prezentowanym w ramach kursu jest charakterystyka podstawowych narzedzi komunikacji
marketingowej, ze wskazaniem ich zalet oraz ograniczen towarzyszacych realizacji projektow promocyjnych kierowanych do r6znych grup odbiorczych.
Zajecia obejmujg takze uporzgdkowang prezentacje poswiecong podstawowym wskaznikom mediowym stuzacym do oceny przydatnosci
poszczegolnych nosnikow dla celéw kampanii, do poréwnania miedzy soba roznych emisji oraz do budowy i oceny media-planéw. W ramach kursu
studenci powinni naby¢ umiejetnosé odczytania i interpretaciji parametréw kampanii.
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4. Sposoby weryfikacji efektéw ksztatcenia modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

el

egzamin

Egzamin w formie okre$lonej przez prowadzacego w sylabusie.

PM_1, PM_2, PM_3, PM_4,
PM_5, PM_6, PM_7

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

wyjasnienia, prezentacje multimedialne),
metoda problemowa (metoda aktywizujgca
lub gra sytuacyjna i dydaktyczna), metoda
zadaniowa oraz analiza materiatu zrodtowego

sposoby weryfikacji
kod hazwa opis (z uwzglednieniem metod liczba obis liczba eﬁ:ektévy kszt)a/ﬂcenija
dydaktycznych) godzin P godzin
PM_C ¢wiczenia metoda podajgca (pogadanka, objasnienia i 30 Samodzielna realizacja wskazanych partii 90 e 1l

materiatu, analiza wybranych przez
wyktadowce przyktadéw, powtérka i
ugruntowanie materiatu przedstawionego na
zajeciach; analiza przypadkow.
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