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1. |Field of study Management

2. |Academic year of entry 2014/2015 (winter term)

3. |Level of qualifications/degree [first-cycle studies

4. |Degree profile general academic

5. |Mode of study part-time
Module: Zarzadzanie marketingowe 1

1. Number of the ECTS credits: 2

Module code: 35-ZA-S1-ZMKT1

2. Learning outcomes of the module
learning level of
code description outcomes of | competence
the programme | (scale 1-5)
35-ZA-S1- Student identyfikuje relacje miedzy podmiotami gospodarczymi a innymi instytucjami spotecznymi tworzacymi ich otoczenie w Z1 W06 5
ZMKT1_ 1 skali krajowej i miedzynarodowej w odniesieniu do planowania strategii marketingowej
35-ZA-S1- Student wyjasnia i ilustruje wptyw oddziatywania otoczenia zewnetrznego na dziatalnos¢ przedsiebiorstwa Z1 W07 5
ZMKT1_ 2
35-ZA-S1- Student identyfikuje obszary funkcjonalne przedsiebiorstwa i relacje miedzy nimi, takze w powigzaniu z wkasnymi Z1 W08 5
ZMKT1_ 3 doswiadczeniami w srodowisku pracy
35-ZA-S1- Student zna metody analizy strategicznej przedsiebiorstwa i jego otoczenia stosowane w marketingu Z1 W17 2
ZMKT1_ 4
35-ZA-S1- Student posiada kompetencje dokonywania obserwacji zjawisk i proceséw w organizacji oraz ich opisu, analizy i interpretacji Z1 U04 5
ZMKT1_5 stosujgc podstawowe ujecia i pojecia teoretyczne (adekwatnie do obszaru tematycznego zajec)
35-ZA-S1- Student posiada umiejetnos¢ identyfikacji zasad i kryteriow stuzgcych rozwigzaniu probleméw organizaciji Z1 U09 4
ZMKT1_6
35-ZA-S1- Student posiada zdolnos$¢ interpretaciji wybranych problemow wspétczesnej gospodarki i biznesu w Swietle dorobku i pogladow Z1 U20 4
ZMKT1 7 autorytetéw ekonomii i naukowego zarzadzania
3. Module description
Description Modut realizuje tresci z zakresu podstaw marketingu.
Podstawowym celem modutu jest zapoznanie stuchaczy z istotg marketingu, jednej z podstawowych funkcji zarzgdzania przedsiebiorstwem i organizacjag
non profit. Modut ma za zadanie wprowadzi¢ studentéw w $wiat poje¢, zasad i proceséw zarzadzania dziatalnoscig marketingowa w organizacii;
Tresci merytoryczne: przestanki dziatalnosci marketingowej w przedsiebiorstwie; wptyw otoczenia na funkcjonowanie marketingu; rynek docelowy
przedsiebiorstwa; koncepcja marketing-mix; planowanie marketingowe produktu, rozwéj produktu; organizowanie dystrybucji produktéw; koncepcja
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dziatalnosci promocyjnej; instrumenty promotion-mix; cena jako narzedzie marketingu; strategie marketingowe; planowanie i kontrola dziatalnosci
marketingowej; marketing ustug; marketing przemystowy i partnerski; elementy marketingu miedzynarodowego.

Prerequisites

Zaliczenie modutéw : mikroekonomia, makroekonomia, nauka o organizacji, podstawy zarzadzania

4. Assessment of the learning outcomes of the module

learning outcomes of the

code type description module
35-ZA-S1- test wiedzy Kolokwium zaliczeniowe w formie testu pisemnego sprawdzajgcego poziom wiedzy 35-ZA-S1-ZMKT1_1, 35-ZA-
ZMKT1 wl teoretycznej niezbednej do realizacji zadan praktycznych S1-ZMKT1 2, 35-ZA-S1-

ZMKT1_3, 35-ZA-S1-
ZMKT1_4, 35-ZA-S1-
ZMKT1_5, 35-ZA-S1-
ZMKT1_6, 35-ZA-S1-
ZMKT1 7

5. Forms of teaching

form of teaching required hours of student's own work assessment of the
code L. . ] ] number L. number | learning outcomes
type description (including teaching methods) of hours description of hours of the module
35-ZA-S1- lecture Wyklad tresci teoretycznych w formie 20 40 35-ZA-S1-ZMKT1_wl
ZMKT1 fnsl prezentacji multimedialnej
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