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Nazwa kierunku
Cykl rozpoczecia
Poziom ksztatcenia
Profil ksztatcenia

etnologia i antropologia kulturowa
2017/2018 (semestr zimowy)

studia drugiego stopnia

ogolnoakademicki

alrwdIE

Forma prowadzenia studiéw

stacjonarna

Modut ksztatcenia:

Prawo autorskie i marketing

1. Liczba punktéw ECTS: 3

Kod modutu: 12-AK-PR-S2-PAM

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)
K1 ma $Swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy z zakresu ochrony prawnej utworéw oraz marketingu, rozumie potrzebe ciggtego K_K01 4
doksztatcania sie i rozwoju zawodowego
K2 ma elementarne umiejetnosci organizacyjne pozwalajace na realizacje celéw zwigzanych z projektowaniem i podejmowaniem K_K07 3
dziatan zawodowych z uszanowaniem zasad dotyczacych praw tworcow wynikajgcych z prawa autorskiego i praw pokrewnych;
jest wrazliwy na etyczny wymiar dziatalno$ci marketingowe;j
U1 potrafi prezentowac wtasne pomysty, sprawnie wypowiada¢ sie¢ w mowie i na pismie, na tematy wybranych zagadnien z zakresu |K_UO08 3
prawa autorskiego i marketingu
U2 ma rozwiniete umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej; potrafi postugiwaé sie kanatami i technikami K_U09 2
komunikacyjnymi w sposéb wtasciwy i ze znajomoscig zasad prawa autorskiego i zasad marketingu
U3 potrafi dostrzec i zrozumie¢ w pracy badawczej oraz praktyce zasady ochrony prawnej utworéw oraz marketingu, K_U06 4
a takze prognozowac ich konsekwencje kulturowe
W1 ma elementarng wiedze o miejscu prawa autorskiego oraz marketingu w systemie nauk, zwlaszcza nauk spotecznych i K_W02 3
humanistycznych oraz o jego przedmiotowym i metodologicznym powigzaniu z etnologig i antropologig
W 2 Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu prawa i marketingu, posiada wiedze na temat zasad i norm etycznych w K_W16 3
pracy zawodowej
3. Opis modutu
Opis tresci modutu maja na celu zapoznanie studentéw z zasadami ochrony wiasnosci intelektualnej oraz zasadami marketingu. Przedmiot i podmiot prawa
autorskiego zostang przedstawione w odniesieniu do konkretnych przejawéw twdrczosci cztowieka; ukazane zostang réwniez takie zagadnienia, jak np.
dozwolony uzytek chronionych utworéw, programy komputerowe, prawa pokrewne, plagiaty, podstawy prawa wtasnosci przemystowej. Modut ma takze
uswiadomi¢ zasady prowadzenia dziatarn marketingowych w celu promowania tzw. produktow kultury oraz ukaza¢ mozliwosci ich finansowania.
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4. Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia modutu

kod

dziatann marketingowych

nazwa (typ) opis efekty ksztatcenia modutu
w1 praca pisemna sprawdzenie stopnia znajomosci tresci wyktadow i literatury uzupeiajacej W1, W2
w2 prezentacja sprawdzenie umiejetnosci pracy w grupie oraz stopnia wykorzystania zdobytej wiedzy K1, K2, U1 U2,

teoretycznej w celu przedstawienia i analizowania rozwigzan prawnych lub przeprowadzenia

_uU 3 _ w1

5. Rodzaje prowadzonych zajeé

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wlasna studenta

; . - - sposoby weryfikacji
kod nazwa opis (z uwzglednieniem metod I|czb§1 opis |ICZb§\ efektow ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin
fs 1 wyktad wyktad dotyczacy wybranych, podstawowych 15 analiza literatury przedmiotu i zapoznanie 20 w1
zagadnien prawa ochrony wtasnosci sie z obowigzujacymi przepisami prawa oraz
intelektualnej oraz zasad marketingu z zasadami marketingu
wykorzystaniem aktéw prawnych i literatury
przedmiotu
_fs_2 ¢wiczenia ¢wiczenia metoda projektow 15 zebranie i opracowanie materiatu oraz 25 w_2

przygotowanie prezentacji obejmujacej
przedstawienie i analize rozwigzan prawnych
lub koncepcje strategii marketingowej w

odniesieniu do konkretnego produktu/ustugi
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