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1. |Nazwa kierunku socjologia

2. |Cykl rozpoczecia 2017/2018 (semestr zimowy)
3. |Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. |Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

5. |Forma prowadzenia studiow niestacjonarna

Modut ksztatcenia: Praktyka zawodowa

Kod modutu: 05-SO-R-N1-PRAKZ

1. Liczba punktéw ECTS: 4

2. Zaktadane efekty ksztatcenia modutu
efekty stopien
kod opis ksztatcenia realizacji
kierunku (skala 1-5)

S1 P71 Student ma praktyczna wiedze na temat socjologicznych ram i uwarunkowan proceséw komunikacji spotecznej oraz aspektow S1 W20 3
Swiata mediéw, ma uporzadkowana wiedze o projektowaniu i prowadzeniu badan empirycznych

S1 P72 ma wiedze o r6znych rodzajach wiezi spotecznych i o prawidtowosciach, ktérym one podlegajg, a takze na temat zasad i norm S1 W17 3
etycznych oraz etyki zawodowej,

S1 P7_3 ma wiedze o zrodtach i miejscu socjologii i teorii komunikowania w systemie nauk na podstawie praktycznego zastosowania S1_K10 4
teorii naukowej oraz o jej przedmiotowych i metodologicznych powigzaniach z innymi dyscyplinami naukowymi i z praktyka zycia | g1 \wo2 4
zawodowego, S1_ W04 ’

S1 P7 4 zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej, posiada umiejetnosci w zakresie S1 uo1 2
analizowania, oceny, selekcjonowania i integrowania informaciji ze zrédet pisanych i elektronicznych, potrafi wykorzystywac¢ w S1 UO3 4
praktyce i integrowac¢ wiedze teoretyczng z zakresu socjologii, reklamy i komunikacji spotecznej i powigzanych z nimi dyscyplin S 1_W 18 5

S1 P75 potrafi sprawnie postugiwaé sie wybranymi ujeciami teoretycznymi dla dokonywania analiz podejmowanych dziatan S1_U08 4
praktycznych, ma umiejetno$¢ obserwowania, interpretowania oraz analizowania i oceniania uwarunkowan oraz przebiegu sS1 U15 5
procesow komunikacji spotecznej i reklamy -

3. Opis modutu

Opis Studenci odbywajg praktyki w instytucjach zapewniajgcych im rozwoj wtasnych zainteresowan w ramach profilu studiéw oraz udostepniajg wiedze

teoretyczng i praktyczng na temat ich struktury i funkcjonowania. Studenci Socjologii Reklamy i Komunikacji Spotecznej w wiekszosci przypadkéw
odbywajg praktyki w agencjach reklamowych, biurach promocji i firmach Public Relations. Innym rodzajem instytucji wybieranych przez studentéw sg
osrodki badania rynku, opinii publicznej. Czesto wybieranymi przez student6éw instytucjami sa redakcje radiowe, telewizyjne i prasowe. Tam, oprécz
aktywnosci na polu dziatéw reklamowych, proponuje sie studentom bardzo szeroko rozumiang przydatnos¢ redakcyjna, co oznacza, ze poza specyfika i
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tempem prac w redakcji praktykanci zapoznawali sie ze specyfikg pracy w terenie.
Ale oprécz wspomnianych miejsc, studenci SRIKS pracuja w komérkach funkcjonujgcych w ramach wiekszych instytucji, ktére same niekoniecznie
zwigzane sg dostownie z reklamg i spoteczng komunikacjg. Te komérki to np.: Dzialy Rekrutacji i Szkolen (w ktérych mozna zaznajomi€ sie np. z
techniczng strong organizowania spotkan, negocjacji, szkolen, konferencji opracowywania danych i ich weryfikacja), Dziaty Rozwoju Pracownika, Dziaty
Promocji i Wspotpracy z Zagranica, Biura Reklamy i Promocji czy Biura Prasowe (Rzecznika Prasowego), itp. Chodzi o to, ze komdrki te moga by¢
czescia takich placowek, jak np.: instytucje kultury, firmy prawnicze, banki, urzedy miejskie i powiatowe, firmy telekomunikacyjne, jak réwniez firmy z
branzy handlowej, energetycznej, zwigzane z transportem miejskim czy przemystem ciezkim, itd.
Podstawowa sprawg jest wiec zakres obowigzkow, ktore sg studentom przydzielane w ramach pracy.

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu przedmiotow kierunkowych obowigzujgcych w trakcie pierwszych czterech semestréw studiow

4. Sposoby weryfikacji efektéow ksztatcenia modutu

kod

nazwa (typ)

opis

efekty ksztatcenia modutu

S1_P7 w1

Sprawozdanie z praktyk

sprawozdaniu,

Ocenia sie stopieh zaangazowania studenta w prace w ramach praktyk zawodowych,
praktycznej przydatnosci zdobytego doswiadczenia, umiejetnosci wykorzystania, wiedzy
zdobytej przez dotychczasowy okres studidéw - zar6wno na podstawie, zawierajgcej sie w

opinii pracodawcy, jak i raporcie sporzadzonym przez samego pracownika; weryfikacji

podlega takze zakres obowigzkéw przydzielonych studentowi i ich odniesienie do zatozen
teoretycznych znanych studentom z zaje¢ uniwersyteckich; studenci sporzadzajg réwniez
sprawozdanie bedgce ich wlasng oceng miejsca odbywania praktyki, sposobu traktowania ich
pracy i miejsca w zespole przez pracodawcow.

S1_P7.1,S1_P7 2,S1_
P7_3,S1_P7 4,S1_P7.5

5. Rodzaje prowadzonych zajeé¢

kod

rodzaj prowadzonych zaje¢

praca wiasna studenta

sposoby weryfikacji

studiéw, okresla wymogi, jakie nalezy
spehi¢, aby odby¢ praktyki zawodowe na
kierunku Socjologia Reklamy i Komunikacja
Spoteczna; uzgadniane sg miejsca, w
ktorych studenci pragng odby¢ praktyki i
warunki, na jakich powinny one przebiegac;
omawiany jest merytoryczny przebieg
praktyk, ich przydatnos¢ w zakresie
praktycznej weryfikacji teorii;

miejsce, w ktorym odbywajg zawodowe
praktyki w ramach kierunku studiow,
nastepnie weryfikuja wiedze powzietg w
trakcie studiow odnoszac jg do wymogow
rynku pracy i zadan stawianych im przez
pracodawcow; w trakcie odbywania praktyki
student na biezgco sporzgdza dokumentacije,
ktéra nastepnie — po skoriczeniu pracy w
ramach praktyk — zostaje ztozona
opiekunowi praktyki;

nazwa opis (z uwzglednieniem metod Iiczbg opis Iiczbg efektow ksztatcenia
dydaktycznych) godzin godzin
S1_P7 _fs 1 |praktyka Opiekun praktyk, na podstawie programu Studenci poszukuja, nastepnie wybierajg S1_P7_w_1
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